ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DA - COORDENADORIA DE LICITACOES E
¥ DO ESTADO DE SANTA CATARINA CONTRATOS

EDITAL

EDITAL DE CONCORRENCIA N° 001/2022
(AUTORIZACAO PARA O PROCESSO LICITATORIO N2 053/2022-LIC)

A ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE SANTA CATARINA — ALESC, CNPJ n2 83.599.191/0001-87, com sede na Rua
Doutor Jorge da Luz Fontes n? 310 — Centro — Floriandpolis/SC, CEP 88020-900, através de sua Coordenadoria de
LicitagOes torna publico que realizard licitagdo para contratacdo de servicos de PUBLICIDADE E PROPAGANDAa forma
de execugdo indireta, através da modalidade de CONCORRENCIA tipo TECNICA E PRECO.

A presente licitagdo serd realizada nos termos da Lei n? 12.232/10 e, de forma complementar, nos termos das Leis n2
8.666/93, n? 4.680/65 e n? 123/06, das atuais Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria emanadas do CENP — Conselho
Executivo das Normas Padrio, Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e demais disposi¢des contidas neste
Edital.

Na hipdtese de ocorrer feriado ou fato impeditivo e que impossibilite a realizagdo da Sessdo Publica, fica a mesma
adiada para o primeiro dia util imediato, no mesmo local e hora anteriormente citados.

ENTREGA DOS ENVELOPES N21,2,3E4 DAS 08:00 HORAS ATE 09:00 HORAS DO DIA 07/11/2022
12 SESSAO PUBLICA - ABERTURA DOS ENVELOPESAS 09 HORAS E 15 MINUTOS DO DIA 07/11/2022
Nes1E3

1 — OBIJETO

1.1 — Constitui objeto da presente licitacdo a contratacdo de agéncias de publicidade para prestacdo de servigos de
publicidade e propaganda para a Assembleia Legislativa do Estado de Santa Catarina.

1.2 — Os servicos de publicidade e propaganda, objeto da presente licitacgdo, compreendem o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepg¢ao, a criacao,
a execugdo interna, a intermedia¢do e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacdo, com o objetivo de difundir ideias ou informar o publico em geral. Incluem-se ainda, como
atividades complementares, os seguintes servicos especializados:

1.2.1 — Planejamento e execuc¢do de pesquisas, monitoramentos e outros instrumentos de avaliacdo e geracdo de
conhecimento relativos a execugdo dos contratos.

1.2.1.1 — As pesquisas e as avaliagdes previstas no item 1.2.1 terao a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o ambiente de atuacdo da ALESC, o publico-alvo e os veiculos de comunicacdo e de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculagdo das mensagens; e
c) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas publicitarias.
1.2.1.2 — E vedada qualquer aplicacdo das pesquisas e avaliagdes para fins eleitorais ou inclusdo de matéria estranha

ou sem pertinéncia com a agao publicitdria e de comunica¢do ou com o objeto do contrato de prestacdo de servicos de
publicidade.



1.2.2 — Producdo e execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados.

1.2.3 — Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das ac¢Ges publicitarias.

1.3— Exclui-se do objeto desta licitacdo a publicidade oficial, assim entendida a publicacdo de atos oficiais, de natureza
administrativa ou legal, tais como leis, atos normativos, atos de pessoal, publicidade de licitagGes e contratos etc.

1.4 — A ALESC fara uso das prerrogativas citadas no art. 29, § 32 da Lei n2 12.232/10, podendo adjudicar 03 (trés)
agéncias para atender suas necessidades, onde o valor da contrata¢do, RS 24.000.000,00 (vinte e quatro milhdes de
reais), serd dividido em cotas iguais entre as 03 (trés) primeiras colocadas adjudicadas, ou seja, RS 8.000.000,00 (oito
milhGes de reais) para cada uma.

1.4.1 — Se em decorréncia das regras do Edital e da legislacdo aplicavel, ndo restarem 3 (trés) agéncias aptas a
contratacdo, serdo contratadas as agéncias vencedoras, sendo 02 (duas) ou apenas 01 (uma), se for o caso, e, a seu
exclusivo juizo, a ALESC decidird sobre a conveniéncia e oportunidade de realizar ou ndo nova licitacio para
contratacdo de novas agéncias

1.4.2 — A possibilidade de adjudicacdo do objeto a mais de uma agéncia justifica-se pela quantidade de demandas a
que as contratadas estardo sujeitas, de modo que, em havendo mais de uma agéncia prestando os servigos, o
CONTRATANTE pode distribuir as tarefas entre elas, ganhando em agilidade.

1.5 — Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de publicidade cujas atividades
sejam disciplinadas pela Lei n2 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificagdo técnica de funcionamento,
nos termos da Lei n2 12.232/2010.

1.6 — As agéncias atuardo por ordem e conta da ALESC, em conformidade com o art. 32 da Lei n? 4.680/1965, na
contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados para a execugdo de atividades complementares, e de
veiculos e demais meios de divulgacdo para a transmissdao de mensagens publicitarias.

1.7 — A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo de servigos previstos no item
1.2.

2 — CONDICOES DE PARTICIPAGAO

2.1 — Poderdo participar desta licitacdo quaisquer empresas prestadoras de servicos especializadas no ramo,
legalmente constituidas, desde que satisfacam as exigéncias deste Edital.

2.1.1 — A agéncia de propaganda e publicidade a ser contratada devera ter suas atividades disciplinadas pela Lei n?
4.680/65 e possuir certificado de qualificacdo técnica de funcionamento.

2.1.2 — O Certificado referido no subitem anterior podera ser obtido junto ao Conselho Executivo das Normas Padrdo -
CENP, nos termos do art. 42, § 12 da Lei Federal n® 12.232/10.

2.2 — Nao poderdo participar desta licitacdo as empresas que:

2.2.1— estiverem impedidas de licitar ou contratar com a Administragdo Publica Federal, Estadual ou Municipal (art.
87, IV da Lei n2 8.666/93), salvo se comprovarem sua reabilitacdo;

2.2.2 — incidirem no estipulado no art. 92 da Lei n2 8.666/93;
2.2.3 — incorrerem em outros impedimentos previstos em Lei;

2.2.4 — estiverem incluidos no Cadastro de Fornecedores Impedidos de Licitar e Contratar com a Administracdo Publica
Estadual e Federal;



2.2.5 — estejam reunidas em consorcio, qualquer que seja sua forma de constituicdo ou que sejam controladoras,
coligadas ou subsidiarias entre si;

2.2.6 — empresas concordatarias, em recuperacdo judicial ou cuja faléncia tenha sido declarada que se encontram sob
concurso de credores ou em dissolucdo ou em liquidagao;

2.2.7 — empresa estrangeira que nao funcione no Pais;

2.2.8 — cujos sdcios, dirigentes, controladores, empregados ou responsaveis técnicos ou legais integrem a Subcomissao
Técnica ou sejam ocupantes de cargo ou tenham ligacGes de emprego com a Assembleia Legislativa do Estado de Santa
Catarina.

2.3 — A participacdo nesta Concorréncia Publica importa a licitante a aceitacdo das condi¢bes estabelecidas no
presente Edital, bem como na observancia dos regulamentos, normas administrativas e técnicas aplicaveis, inclusive

quanto aos recursos.

2.4 — Da reunido de abertura dos envelopes sera lavrada Ata circunstanciada que registrard os fatos ocorridos,
inclusive eventuais reclamacgdes que interessarem ao julgamento da licitacdo.

2.5 — E vedada a participacdo de licitantes que estejam sob aplicacdo de san¢des estabelecidas na Lei n? 12.846/13.

2.5.1 — A verifica¢do de eventual enquadramento na situagao de que trata o item 2.5, serd realizada mediante consulta
ao:

2.5.1.1 — Inscrigdo no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);
2.5.1.2 — Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores— SICAF;
2.5.1.3 — Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS), mantido pela Controladoria Geral da Unido;

2.5.1.4 — Cadastro Nacional de Empresas Punidas (CNEP), mantido pela Controladoria-Geral da Unido;

2.5.1.5 — Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa e Inelegibilidade, mantido
pelo Conselho Nacional de Justica; e

2.5.1.6 —
Lista de Inidéneos, mantida pelo Tribunal de Contas da Unido (TCU).

2.6 — Os documentos e o envelope da proposta ficardo disponiveis a licitante que ndo restar habilitada por um periodo
de 30 (trinta) dias, decorridos os prazos recursais, apds os quais serdo inutilizados pela ALESC.

2.7 — Nao serd aceita, em qualquer hipdtese, a participacdo de licitante retardataria, assim considerada aquela que
apresentar os envelopes apds o hordrio estabelecido para a entrega dos mesmos.

2.8 — Nenhuma pessoa fisica, ainda que munida de procuracdo, podera representar mais de uma licitante.

2.9 — A participagdo na presente licitacdo implica na aceita¢do plena e irrevogdvel de todas as condigdes expressas
neste Edital e em seus anexos; também na observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor, e, ainda, na
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e documentos apresentados em qualquer fase do

processo.

2.10 — Nenhuma licitante podera participar desta licitacio com mais de uma Proposta.

3 — DA REPRESENTACAO E DO CREDENCIAMENTO



https://governodigital.net/?gclid=Cj0KCQjw3eeXBhD7ARIsAHjssr-Zli4RBfpKZjME54l9Uz_HgLQXdnmgFmwgl64EyW97bnNIKfFMjAMaAnYHEALw_wcB
https://www.portaltransparencia.gov.br/sancoes/ceis?ordenarPor=nome&direcao=asc
https://www.portaltransparencia.gov.br/sancoes/cnep?ordenarPor=nome&direcao=asc
https://www.cnj.jus.br/improbidade_adm/consultar_requerido.php

3.1 — Para comprovar a representacdo legal ou a qualidade de preposto da licitante, a pessoa indicada apresentara a
Comissdo Permanente de Licitacdo, documento que o credencia a representar a licitante no certame (Anexo V),
juntamente com o seu documento de identidade de fé publica, conforme detalhamento no item 3.2.

3.2 — Cada licitante poderd ter somente um representante legal com plenos poderes para intervir, quando necessario,
em qualquer fase do processo licitatorio, inclusive para renunciar ao direito de interposicdo de recursos.

3.2.1 — Esse representante deverd estar munido de documento de identidade com fé publica e de procuracao
conferindo-lhe poderes especificos para esse fim (o instrumento desse mandato, assinado pelo diretor ou responsavel
legal pela pessoa juridica, devera ter firma reconhecida em cartério e serd apresentado fora dos Envelopes e
posteriormente juntado aos autos do processo).

3.2.2 — Se o representante for proprietario ou sécio-diretor da licitante, devera comprovar essa qualidade por meio da
apresentacdo de documento habil que demonstre claramente os poderes a ele atribuidos.

3.2.3 — O documento comprovando a sua legitimidade para representar a licitante devera ser entregue no mesmo dia
da abertura dos envelopes e a qualquer momento quando se fizer conveniente ao processo.

4 — DOTAGAO ORCAMENTARIA

4.1 — As despesas pertinentes ao objeto do presente Edital correrdo & conta da ACAO 1124 (Divulgacdo Institucional
das AcbOes do Legislativo Catarinense). Elemento: 3.3.90.39.00 (Outros Servicos de Terceiros). Subelemento:
3.3.90.39.88 (Servigos de Publicidade e Propaganda), todos do orcamento da ALESC.

5 — RETIRADA DO EDITAL

5.1 — O Edital devera ser retirado por processo de descarregamento eletronico ([download) no sitio eletrénico da ALESC
www.alesc.sc.gov.br), no link ‘Consultas — Licitacbes — Aviso de Licitacdo, podendo também ser retirado na
Coordenadoria de Licitacdes da ALESC, localizada na Av. Mauro Ramos n2 300 — Centro — Floriandpolis/SC, 82 Andar,
sala 802, telefone: (48) 3221-2772; no horario compreendido entre 7h e 19h.

5.2 — Os esclarecimentos e informacdes, sobre o Edital, serdo prestados pela Coordenadoria de Licitagdes da ALESC,
localizada na Av. Mauro Ramos n2 300 — Centro — Floriandpolis/SC, 82 Andar, sala 802, telefone: (48) 3221-2772 e-mail
licitacoes@ alesc.sc.gov.br.

6 — DOS ANEXOS QUE INTEGRAM O EDITAL

Anexo | Termo de Referéncia

Anexo | Briefing

Anexo lll Modelo de Proposta de Precos

Anexo IV Modelo do Termo de Credenciamento.

Anexo V Modelo de Declaragdo (que atende o inciso V, art. 27 da Lei n2 8.666/93)
Anexo VI Declaracdo de inexisténcia de fato impeditivo de habilitacdo

Anexo VII Minuta do Contrato

7 — DA ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS ENVELOPES

7.1 — As propostas técnicas e de precos e os documentos de habilitagdo deverdo ser apresentados a Comissao de
Contratagdo em envelopes distintos e separados, na forma a seguir discriminada, sendo que o Envelope n. 1 sera
apresentado sem fechamento (aberto), e os demais serdao fechados e rubricados no fecho.


http://www.alesc.sc.gov.br
mailto:licitacoes@alesc.sc.gov.br

7.2 — A proposta técnica devera ser acondicionada em 03 (trés) envelopes distintos:

7.2.1 — Envelope n. 1: Plano de Comunicac¢do Publicitaria —Via Nao Identificada (Raciocinio Basico, Estratégia
de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia).

7.2.1.1 — O envelope serd padronizado e fornecido previamente pela Assembleia Legislativa de Santa
Catarina, sem nenhum tipo de identificacdo, ndo se admitindo a apresentacdo de outro tipo de envelope
pelos licitantes;

7.2.1.2 — O Envelope n. 1 contera: o Plano de Comunica¢do Publicitaria — Via Nao ldentificada, ndao
podendo ter nenhuma identificacdo na parte externa, bem como em seu conteldo, para preservar, até a
abertura do Envelope n. 2, o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria;

7.2.1.3 — O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao ldentificada deverd ser redigido em lingua
portuguesa — salvo quanto a expressGes técnicas de uso corrente — com clareza, sem emendas ou rasuras,
e ser elaborado da seguinte forma, para preservar o sigilo quanto a sua autoria:

a) em papel A4, branco, orientagdo retrato;

b) em caderno Unico e com espiral na cor preta a esquerda;

c) com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, inferior e superior, a partir da borda;
d) nova pagina para cada novo segmento (Raciocinio Bdsico, Estratégia de Comunicagdo
Publicitdria, ldeia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia);

e) com texto na cor preta;

f) com textos justificados;

g) com espagamento “simples” entre as linhas;

h) com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos, sem uso de negrito, itdlico ou sublinhado;

i) com numeragdo em todas as paginas em algarismos arabicos no canto inferior direito da pagina;
j) sem identificacdo da licitante.

k) sera permitido pular uma linha no estabelecimento de um novo paragrafo.

I) ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique
sua autoria, sob pena de desclassificacdo da licitante;

m) nao podera ter “folha de rosto”, capa plastica ou qualquer outro tipo de protec¢do que distinga a
sua proposta.

7.2.1.4 — As especificacbes do subitem 7.2.1.3 aplicam-se na parte referente ao texto e eventuais
roteiros, ao quesito Ideia Criativa.

7.2.1.5 — As tabelas, graficos e planilhas da estratégia de midia e ndo midia poderao:

a) ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos (art. 69,
inciso Xl da Lei n2 12.232/10);

b) ser editados em cores;

c) ter qualquer formatagdo de margem;

d) ser apresentados em papel A3 dobrado.

7.2.1.6 — N&o sera recebido o Envelope n. 1 que tenha sido danificado no manuseio/transporte ou
deformado pelas pecas e demais documentos nele acondicionados.

7.2.1.7 — O Envelope n. 1 devera ser retirado pela interessada, de segunda a sexta-feira das 07 as 19
horas, até o dia anterior a abertura dos envelopes, junto a Coordenadoria de Licitagdes e Contratos, no
seguinte endereco: Avenida Mauro Ramos, n. 300, 82 andar, Sala 802, Centro, Florianépolis/SC.

7.2.2 — Envelope n. 2: Plano de Comunicag¢do Publicitaria — Via ldentificada, (Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia) contendo no anverso os seguintes
dizeres:



PROPOSTA TECNICA (ENVELOPE N2 2)

PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA - VIA
IDENTIFICADA

ALESC/COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES
CONCORRENCIA N2 001/2022

NOME DA LICITANTE (Razdo Social)

CNPJ

7.2.2.1 — A via identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria terd o mesmo teor da via nao
identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

7.2.2.2 — O Envelope n2 2 deverad ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que invioldvel, quanto as informacGes de que trata,
até sua abertura.

7.2.2.3 — O Plano de Comunicagdo Publicitaria com a via identificada que constara no Envelope n2 2 (sem
os exemplos de pecas referentes a ideia criativa), devera estar datado e assinado na ultima pagina e
rubricado nas demais por quem detenha poderes de representa¢dao da licitante na forma de seus atos
constitutivos.

7.2.3 — Envelope n. 3: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagao, contendo no anverso os seguintes dizeres:

PROPOSTA TECNICA (ENVELOPE N2 3)
CONJUNTO DE INFORMACOES
ALESC/COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES
CONCORRENCIA N2 001/2022

NOME DA LICITANTE (Raz3o Social)

CNPJ

7.2.3.1 — O Envelope n. 3 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informacgdes de que trata,
até sua abertura;

7.2.3.2 — Os documentos deverdo conter identificacdo da licitante e data, além da assinatura e/ou
rubrica em todas as folhas;

7.2.3.3 — O Envelope n. 3 e os documentos nele acondicionados ndo poderdo ter informacdo, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, e que permita identificar a autoria deste antes da abertura do Envelope n. 2, sob pena de
desclassificacdo da licitante.

7.2.4 — Envelope n. 4: A Proposta de Prec¢os deverd ser acondicionada neste Envelope, contendo no anverso os
seguintes dizeres:

PROPOSTA DE PRECOS (ENVELOPE N2 4)
ALESC/COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES
CONCORRENCIA N2 001/2022

NOME DA LICITANTE (Raz3o Social)

CNPJ




7.2.4.1 — O Envelope n. 3 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informacgdes de que trata,
até sua abertura;

7.2.4.2 — As Propostas de Precos deverdo ser apresentadas em papel que identifique a licitante,
numeradas sequencialmente, redigidas em lingua portuguesa, com clareza, sem emendas ou rasuras,
datadas e assinadas

7.2.4.3 — A Proposta de Precos deverd, obrigatoriamente, seguir o modelo constante no Anexo lll do
Edital.

7.2.5 — Os Envelopes n° 1, 2, 3 e 4 deverao ser entregues a Comissao Permanente de Licitagdes, sala n° 806,
localizada na Avenida Mauro Ramos n? 300 - Centro - Floriandpolis, Santa Catarina, das 08:00 horas as 09:00
horas do dia 07/11/2022.

7.2.5.1 — A ndo entrega dos Envelopes n° 1, 2, 3 e 4 até a data e horario previstos no item 7.2.5 deste
Edital importa na desclassificacdo da empresa proponente.

7.2.6 — Envelope n. 5: Os Documentos de Habilitagdo deverao ser acondicionados neste Envelope, contendo no
anverso os seguintes dizeres:

DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO (ENVELOPE N2 5)
ALESC/COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES
CONCORRENCIA N2 001/2022

NOME DA LICITANTE (Raz3o Social)

CNPJ

7.2.6.1 — O Envelope n2 5 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informacgGes de que trata,
até sua abertura;

7.2.6.2 — O Envelope n2 5 devera ser entregue em data futura, depois da classificacdo final das licitantes,
em sessao publica que sera previamente marcada e anunciada pela Comissao Permanente de LicitagGes;

8 — DAS PROPOSTAS TECNICAS (ENVELOPES N2 1, 2 e 3)

8.1 — A proposta técnica serd composta de um Plano de Comunicacdo Publicitdria, pertinente as informacdes expressas
no briefing, e de um Conjunto de Informacdes referentes ao proponente.

8.1.1 — A proposta técnica constituida pela campanha simulada que tera por base o Plano de Comunicagao Publicitaria,
composto pelo texto com o raciocinio basico, estratégia de comunicagao publicitdria, ideia criativa e estratégia de midia
e ndo midia, pertinentes as informagdes expressas no "briefing", devera ser apresentada de acordo com os seguintes
quesitos técnicos:

8.1.1.1 — Raciocinio basico, sob a forma de texto, de no maximo 2 (duas) paginas A4, que apresentard um
diagndstico das necessidades de comunicagdo publicitdria da ALESC e a compreensao da licitante sobre os
desafios de comunicagdo a serem enfrentados;

8.1.1.2 — Estratégia de comunicag¢do publicitaria, apresentacdo na forma de texto, de no maximo 2 (duas)
paginas A4, em que a licitante deve defender, em linhas gerais, o partido tematico e o conceito que, de acordo
com seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta para superar o desafio e alcangar os objetivos de
comunicacdo definidos pela ALESC, além de explicitar e defender os principais pontos da estratégia de
comunicac¢do sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer e que instrumentos, ferramentas e



meios de divulgacdo utilizar;

8.1.1.3 — Ideia criativa. Texto, de no maximo 1 (uma) pagina A4, em que a licitante limitar-se-a a apresentar a
sintese da estratégia de comunicacdo publicitaria e a defesa da ideia criativa, expressa sob a forma de uma
reducdo de mensagem, que pode ou ndo assumir a forma de um slogan passivel de ser utilizado em agdes de
comunicacdo da ALESC. A ideia criativa deve constituir uma proposta de concretizacdo do raciocinio basico e da
estratégia de comunicacdo publicitaria;

8.1.1.3.1 — Como parte do quesito ideia criativa, a LICITANTE apresentard campanha publicitaria online e
off line com exemplos de pecas que corporifiqguem objetivamente a proposta de concretizagcdo do
raciocinio basico e da estratégia de comunicagdo publicitaria propostos e demonstrem sua harmonia com
a reducdo da mensagem de que trata o item 8.1.3.

8.1.1.3.2 — Os exemplos de pegas sé poderdo ser apresentados sob a forma de roteiro, “layout”, “story
board” impresso ou roteiro de “spot” de radio, limitados a uma peca para cada meio (convencional ou ndo
convencional) de veiculagdo proposto pela licitante.

8.1.1.3.3 — Entende se por “meio”: TV, Radio, Internet computadores (desktops, laptops, notebooks e
assemelhados), Internet dispositivos médveis (tablets e smartphones), Revista, Jornal, Midia exterior
(outdoor, painéis assemelhados, ponto de dnibus, backbus, banca de revista etc.) e enxoval de campanha;

8.1.1.3.4 — As pdaginas utilizadas para apresentacao dos exemplos de pegas ndo sdo contabilizadas para
efeito do disposto no item 8.1.1.3.

8.1.1.4 — Estratégia de midia e ndo-midia, na forma de texto, de no maximo 2 (duas) paginas A4, em que a
licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de
comunicacdo publicitaria por ela sugerida e em fung¢do da verba disponivel indicada no Briefing;

8.1.1.4.1 — Deve ser apresentado, anexo ao texto, plano simulado de distribuicdo das pecas (plano de
midia), composto por tabelas, graficos ou planilhas;

8.1.1.4.2 — Deve ser apresentado quadro resumo que identifique as pegas a serem veiculadas ou
distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de producdo e de veiculagdo.

8.1.1.4.3 — Os anexos referidos nos subitens 8.1.1.4.1 e 8.1.1.4.2 ndo serdo computados para efeito da
contagem do numero de paginas estabelecido no item 8.1.1.4;

8.1.1.4.4 — Todas as pecas apresentadas no quesito "ldeia Criativa" (item 6.2.3 e seus subitens) devem
estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao-Midia proposta.

8.1.1.4.5 — Nesta simulacgdo:

a) Os precos das inser¢des em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de
publicacdo do edital;

b) Os custos de criacdo deverdo estar em conformidade com os valores cheios da Tabela Referencial de
Precos vigente do SINAPRO/SC;

c) Deve-se utilizar como honordrios de produgdo o percentual de 15% (quinze por cento).

8.1.2 — O Conjunto de InformacGes referentes ao proponente sera composto dos 03 (trés) quesitos a seguir:

8.1.2.1 — Capacidade de Atendimento, constituida de textos em que a licitante apresentara:

8.1.2.1.1 — Clientes: relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da apresentacdo



da Proposta Técnica, com a especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles;

8.1.2.1.2 — Equipe: quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo nome,
formacdo e experiéncia), dos profissionais que estardo a disposicdo da execucdo dos servicos a ALESC,
discriminando as suas areas de atuacdo;

8.1.2.1.3 — Infraestrutura: as instalacOes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposicao
para a execugdo do contrato;

8.1.2.1.4 — Sistematica de atendimento, detalhando as obrigacbes a serem cumpridas pelo setor de
atendimento da licitante na execugdo do Contrato, e discriminando os prazos a serem praticados (em
condigdes normais de trabalho) na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano de midia;

8.1.2.1.5 — Informacdes de marketing: discriminacdo das informagbes de marketing e comunicac¢do, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocardo regularmente a
disposicdo da ALESC, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

8.1.2.2 — Repertdrio, apresenta¢do de trabalhos concebidos e distribuidos para veiculagdo pela licitante, sob a forma
de pecas e suas respectivas memorias técnicas, nas quais incluir-se-a apresentag¢ao sucinta do problema que a pega se
propos a resolver.

8.1.2.2.1 — A licitante devera apresentar 3 (trés) "cases" (campanhas concebidas, criadas e distribuidas por ela),
com até cinco pecas cada, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo,
exposicao ou distribuigdo.

8.1.2.2.2 — Cada peca deverd ser acompanhada de ficha técnica, com a identificacdo da licitante e do
anunciante, a data de producgdo e o periodo de veiculagdo, bem como mencdo a premia¢des e reconhecimentos
alcangados, se houver.

8.1.2.2.3 — As pegas eletronicas e os spots e/ou jingles deverdo ser fornecidos em CD, DVD ou pen drive
executdveis no sistema operacional Windows, e as pecas graficas, em propor¢des que possibilitem manuseio e
leitura, indicando suas dimensdes originais.

8.1.2.2.4 — As pecas devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 01/01/2017.
8.1.2.2.5 — As pecas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pela Alesc.
8.1.2.3 — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao, apresentacdo de até 02 (dois) relatos, cada um com no
maximo duas paginas A4, em que serdo descritas solu¢cdes bem-sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e
propostas pela licitante e implementadas por seus clientes.
8.1.2.3.1 — As propostas devem ter sido implementadas a partir de 01/01/2017.
8.1.2.3.2 — Cada relato devera ser elaborado pela licitante, com nome, cargo ou fungdo e assinatura do funcionario
responsavel por sua elaboracdo, ndo pode referir-se a agGes publicitarias solicitadas ou aprovadas pela Alesc, e
devera estar formalmente referendado pelo cliente.
8.1.2.3.3 — A formalizacao do referendo deverd ser feita na Ultima pagina do relato, na qual constardao o nome
empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fun¢do do signatario. As duas pdginas do relato deverao estar

assinadas pelo autor do referendo.

8.1.2.3.4 — E permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pecas, independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca, para cada relato. A forma de apresentagdo das pecas é a mesma do subitem 8.1.2.2.3.



| 9 — DA REMUNERAGAO DA AGENCIA

9.1 — Na execucdo dos servicos contratados a agéncia sera assim remunerada, em conformidade com as disposi¢des
da Lei Federal n2 4.680 de 18/06/1965, bem como, com os descontos que serdo informados na Proposta de Precos
(Anexo Il1):

a) Custos internos —Servicos internos (aqueles executados pela prépria agéncia), serdo pagos pela ALESC com
base na Tabela Referencial de Pregos vigente do SINAPRO/SC, aplicando-se o percentual de desconto
oferecido pela CONTRATADA em sua proposta de precos.

b) Honordarios— Honorarios de 13,50% (treze inteiros e cinquenta centésimos por cento) a 15,00% (quinze por
cento), conforme Proposta de Precos apresentada pela CONTRATADA, incidentes sobre os precos de
suprimentos externos e servigos especializados prestados por fornecedores.

c) Honorarios especiais - Honordrios especiais de 9% (nove por cento) a 10,00% (dez por cento), conforme
proposta de precos apresentada pela CONTRATADA, incidentes sobre os precos de suprimentos externos e
servicos especializados prestados por fornecedores, quando a responsabilidade da Agéncia se limitar
exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento.

d) Veiculagdo — Desconto padrao de agéncia ndo inferior a 20% (vinte por cento) sobre o valor dos negdcios
encaminhados ao veiculo, deduzido o percentual de desconto previsto no Anexo B — “Sistema Progressivo de
Servicos/Beneficios” das Normas-Padrdo do CENP.

9.2 — Tendo em vista que os servigos a serem contratados serdao prestados sob demanda, sera considerado, para fins
da defini¢cao do percentual de desconto previsto no Anexo B das Normas-Padrdo do CENP a que se refere a alinea “d”
do item anterior, o valor efetivamente faturado, de forma a que o enquadramento em cada faixa de desconto ocorra
gradualmente ao longo da execugdo contratual.

9.3 — Os servigos considerados indispensaveis a execu¢do da campanha ou acdo publicitaria e ndo constantes da
Tabela Referencial de Precos do SINAPRO/SC, serdo remunerados de acordo com o preco de mercado, que devera ser
demonstrado através de no minimo 03 (trés) orcamentos obtidos de empresas ou profissionais do ramo com
qualificacdo técnica equivalente, ressalvada a hipdtese de comprovada inexisténcia de mais de um fornecedor ou
prestador de servigos, que serdo submetidos a aprovacdo da ALESC.

10 — PROPOSTA DE PRECOS (ENVELOPE N2 4):

10.1 — A proposta de precos apresentada pela licitante no Envelope n2 4, devera ser constituida, além dos percentuais
previstos no Anexo Il — “Proposta de Precos”, de:

a) declaragdo concordando com os percentuais legais sobre a remuneragdo das agéncias no tocante ao
especificado nas alineas “a” “b” “c” e “d” do item 9.1;

b) declaragdo concordando, expressamente, que os precos nao previstos na Tabela Referencial de Precos do
SINAPRO/SC serdo pagos conforme estabelecido no subitem 9.3 deste Edital;

c) declaragcdo de que se compromete a transferir para a ALESC toda e qualquer vantagem obtida nas
negociacdes de precos e/ou condi¢cdes de pagamento junto a veiculos e fornecedores, ressalvados os
planos de incentivo eventualmente concedidos por veiculos as agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n2
12.232/2010;

d ) declaracdo de que se compromete a estabelecer negociacdo dos precos com vistas a obtencdo de
vantagem mdxima a ser transferida para a ALESC.

10.2 — A validade da proposta ndao podera ser inferior a 180 (cento e oitenta) dias, contados da data limite estabelecida
para sua apresentacdo, a qual serd considerada sucessiva e automaticamente renovada por igual periodo até a
conclusdo do processo licitatdrio e convocagao da licitante vencedora para assinatura do respectivo Contrato.

11 - DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO (Envelope n2 5).




11.1 — Os documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas pelas licitantes classificadas depois do julgamento
final das propostas, conforme referido no subitem 7.1.1.7 e subitens.

11.2 — Habilitagdo Juridica (art. 28 da Lei n? 8.666/93):
11.2.1 — registro Comercial, no caso de empresa individual;

11.2.2 — ato Constitutivo, Estatuto ou Contrato Social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de
associacdo ou sociedade, acompanhada de prova da diretoria em exercicio, e, no caso de sociedade por agées,
apresentar, também, documento de elei¢cdo de seus administradores (art. 28, inciso Il da Lei n2 8.666/93);

11.2.3 — inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da eleigao dos
administradores ou diretoria em exercicio (art. 28, inciso IV da Lei n2 8.666/93);

11.2.4 — decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no
Pais, e prova de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo érgdo competente, quando a
atividade assim o exigir (art. 28, inciso V da Lei n® 8.666/93);

11.2.5 — declaragdo de que cumpre o disposto no inciso XXXIII, do art. 72 da Constituicdo Federal, ou seja, de que
nao tem em seu quadro funcional nenhum menor de 18 anos desempenhando trabalho noturno, perigoso ou
insalubre e que ndo tem a seu servico menor de 16 anos, exceto se na condi¢dao de aprendiz a partir de 14 anos,
conforme Anexo V.

11.3 — Regularidade Fiscal e Trabalhista (art. 29 da Lei n? 8.666/93):
11.3.1 — Aregularidade fiscal e trabalhista serd atestada por

a) Certificado de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);

b) Certiddo de regularidade com o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS);

c) Certiddo de regularidade com o Instituto Nacional de Seguridade Social (INSS) e com a Fazenda Federal;
d) Certiddo de regularidade com a Fazenda Estadual;

e) Certiddo de regularidade trabalhista;

f) Certiddo de regularidade com a Fazenda Municipal;

11.3.2 — A regularidade perante o FGTS, a Fazenda Federal e o INSS, sempre que disponivel, sera aferida nos sites
respectivos.

11.3.3 — A prova de regularidade com a Fazenda Federal e a Previdéncia Social deverd ser feita mediante a
apresentacdo de certidio expedida conforme a Portaria Conjunta PGFN/RFB n2 1.751, de 02/10/2014.

11.3.4 — A prova de regularidade com a Fazenda Estadual devera ser feita mediante a apresentacdo da Certidao
Negativa de Débito Plena ou Certiddo Positiva com Efeito de Negativa.

11.3.4.1 — caso a licitante seja de outro Estado da Federagdo, deverd apresentar, também, a regularidade para
com a Fazenda do Estado de Santa Catarina nos termos dos Decretos Estaduais 3.650/93 e 3.884/93;

11.3.5 — A prova de regularidade trabalhista devera ser feita mediante a apresentag¢ao da Certidao Negativa de Débitos
Trabalhistas ou Positiva Com Efeito de Negativa.

11.3.6 — A prova de regularidade com a Fazenda Municipal sera feita mediante a apresentacdo da Certiddo Negativa
de Débito Plena ou Certiddo Negativa de Débito quanto ao ISSQN (Imposto sobre Servico de Qualquer Natureza), ou
ainda, Certiddo Positiva com Efeito de Negativa, desde que conste no corpo da certiddo o nimero da inscricdo
municipal.



11.3.7 — As MEs e EPPs deverdo apresentar toda a documentacgao exigida para efeito de comprovacao de regularidade
fiscal, mesmo que essa apresente alguma restricdo.

11.3.8 — Declaragdo de que a licitante ndo estd cumprindo penalidade administrativa que a impecga de participar da
licitacdo e que se compromete a informar a existéncia de fato impeditivo, nos moldes do Anexo VI;

11.3.9 — As certiddes e certificados serao considerados como validos pelo prazo de noventa dias contados a partir da
data da respectiva emissdao, quando ndo apresentar expressamente prazo de validade, exceto se indicada legislacao
especifica que disponha diversamente para o respectivo documento.

11.4 — Qualificagdo Técnica (art. 30 da Lei n2 8.666/93)

11.4.1 — Certificado de qualificagdo técnica emitido pelo Conselho Executivo de Normas-Padrdao — CENP (art. 42
da Lein2 12.232/10);

11.4.2 — A fim de certificar que a licitante possui capacidade técnica para desempenhar o volume de servicos
que a Alesc pretende solicitar, a agéncia deverd comprovar que prestou, num periodo de 12 (doze) meses,
servigcos que correspondam a um investimento minimo de RS 3.000.000,00 (trés milhdes de reais) por parte do
anunciante.

11.4.2.1 — A comprovag¢ao do montante minimo de investimentos referida no item anterior se dard por meio
atestado(s) de capacidade técnica fornecido(s) por pessoa juridica de direito publico ou privado, que ateste(m)
gue a agéncia prestou ou vem prestando, a contento, servicos da mesma natureza dos que figuram como objeto
desta licitacdo, e declare(m) o valor investido pelo anunciante num periodo de 12 meses.

11.4.2.2 — O(s) atestado(s) deve(m) permitir a obtencdo das seguintes informacdes:
a) indicacdo do CNPJ, razdo social e enderego completo da pessoa juridica emissora do atestado;
b) informacdo do local e da data de expedi¢do do atestado;
c) descricdo da data de inicio e de término da prestacdo dos servigos referenciados no documento;
d) declaracdo do valor investido pela declarante em um periodo de 12 (doze) meses e descricdo da data
de inicio e de término desse periodo referenciado;
e) dados da agéncia a que se refere(m) o(s) atestado(s).

11.4.2.3 — Para a comprovacdo do investimento exigido serd admitido o somatério de atestados, desde que
possibilitem atestar que a soma dos investimentos se deu dentro de um mesmo periodo de 12 (doze) meses;

11.4.3 — Declaracdo expressa de que possui condicdes operacionais de funcionamento, dispondo de estrutura
técnico-administrativa capaz de garantir a prestacdo dos servicos licitados, incluindo escritério na regido da
Grande Floriandpolis, ou, ndo tendo, compromisso formal de monta-lo dentro do prazo maximo de 30 (trinta)
dias apds a assinatura do contrato (art. 30, inciso |l da Lei n2 8.666/93);

11.5 — Qualificagdo Econdmico-Financeira (art. 31 da Lei n2 8.666/93)
11.5.1 — Balango Patrimonial e demonstra¢des contabeis referentes ao Ultimo exercicio social, vedada a
substituicdo por balancetes ou balangos provisérios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando
encerrados ha mais de trés meses da data da apresentacdo da proposta, comprovando indices de Liquidez Geral —

LG —, Liquidez Corrente — LC —, e Solvéncia Geral — SG —, conforme férmulas abaixo:

a) Liquidez Geral (LG) = (Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo) /(Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo)
>1,00;

b) Liquidez Corrente (LC) = Ativo Circulante/ Passivo Circulante > 1,00;

c) Solvéncia Geral (SG) = Ativo Total/(Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo) > 1,00



11.5.2 — Certiddo negativa de faléncia ou concordata expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica da
licitante (art. 31, inciso Il da Lei n2 8.666/93);

11.5.3 — As empresas constituidas em até um ano anterior a data de abertura da licitacdo, poderdo substituir o
balanco anual por balanco e/ou balancete referente ao més imediatamente anterior a data de abertura da
licitagdo, desde que devidamente autenticado pelo érgao competente;

11.5.4 — Quando ndao houver a obrigatoriedade de publicacdo do balanco patrimonial e demonstracdes
contdbeis, deverao ser apresentadas cdpias legiveis e autenticadas das paginas do Diario-Geral onde os mesmos
foram inscritos, devidamente assinados pelo contador responsavel e por seus sécios, bem como dos termos de
abertura e encerramento do Didrio-Geral na Junta Comercial ou no Cartério de Registro de Titulos e Documentos.

11.6 — Notas quanto a documentacgdo de habilitagao:

14.6.1 — quando o certificado (ou certiddo) for emitido por sistema eletrbnico, aceitar-se-a tanto em “original”
qguanto em “fotocdpia”, condicionada a aceitagdao, contudo, a conferéncia da autenticidade via Internet ou junto
ao 6rgdo emissor;

14.6.2 — todos os documentos exigidos deverao estar dentro de seus prazos de validade;

14.6.3 — para o documento no qual ndo conste prazo de validade (vencimento), sera considerado o prazo de 90
dias a contar da data da sua emissao;

14.6.4 — serdo aceitos documentos em fotocdpias desde que autenticadas em cartério competente ou na
propria Coordenadoria de licitagGes da Alesc antes da abertura da Sessao Publica, acompanhadas do documento
original (art. 32 da Lei n® 8.666/93);

14.6.5 — os documentos cuja autenticidade pode ser verificada pela internet estdo dispensados da autenticacdo
a que se refere a nota anterior;

14.6.6 — documento matriz/filial: Os documentos apresentados deverdo estar em nome da licitante responsavel
pelo Contrato com o nimero do CNPJ e endereco respectivo;

14.6.7 — a ndo regularizacdo da documentagdo no prazo previsto no § 12 do art. 43 da Lei Complementar n2
123/06, implicard decadéncia do direito a contratacdo, podendo a ALESC adjudicar fornecimento as licitantes
remanescentes na forma da Lei, sem prejuizo das sang¢des previstas no presente Edital.

11.7 — Os documentos de habilitacdo serdo examinados pela Comissdo Permanente de Licitagbes que julgara
habilitadas as licitantes que atenderem todos os requisitos estabelecidos neste Edital e seus anexos.

12 — DA COMPOSICAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

12.1 — A anadlise e o julgamento técnicos deste certame, relativamente ao conteddo dos Envelopes n? 1 e 3
respectivamente, de acordo com a sequéncia de procedimentos elencados no item seguinte (item 13), dar-se-do por
intermédio de uma Subcomissdao Técnica constituida nos termos do art. 10 e paragrafos da Lei n2 12.232 de
29/04/2010.

12.2 — A subcomissdo técnica, mencionada no subitem anterior, sera composta por 03 (trés) membros titulares, todos
formados em comunicagdo, publicidade, marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que pelo menos 1/3 (um

terco) deles n3o terd nenhum vinculo funcional direto ou indireto com a ALESC (art. 10, §§ 12 e 22 da Lei n? 12.232/10).



12.3 — A escolha dos referidos membros acontecerd por meio de sorteio em Sessao Publica na forma do art. 10, § 22 da
Lei Federal n212.232/10.

12.4 — Arelagdo contendo os nomes referidos nos itens 12.2 e 12.3 deste Edital sera publicada no Didrio da Assembleia
em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a Sessdo Publica marcada para o sorteio (art. 10, §
42 da Lei n? 12.232/10).

13 — DO PROCESSAMENTO DA LICITAGAO ‘

13.1 — Serdo realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislagdo, das quais
serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissao
Permanente de LicitagOes e pelos representantes das licitantes presentes.

13.2 — A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega de documento habil,
conforme estabelecido no subitem 3.2.3 deste Edital.

13.3 — Os integrantes da Subcomissao Técnica ndao poderao participar da sessdao de recebimento dos envelopes com as
Propostas Técnicas e de Pregos.

13.4 — O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos e a analise dos Documentos de Habilitacdo das licitantes
classificadas nesse julgamento serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no presente Edital.

13.5 — Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdao fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer
informacgdes referentes a analise, avaliagdo ou comparagao entre as Propostas Técnica e de Precos ou a adjudicacdao do

objeto da licitacdo a vencedora

13.6 — Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Permanente de Licitagdes ou a Subcomissdo Técnica no
processo de julgamento das Propostas Técnica e de Pregos resultara na sua desclassificacdo.

13.7 — Por ocasido da apreciagao das Propostas Técnica e de Precos e dos Documentos de Habilitacdo as vistas das
licitantes, ndo serd permitida a retirada de documentos do recinto da sessdo publica, nem sua reproducdo direta, sob

qualquer forma, inclusive por meio de fotos.

13.8 — A Comissdo Permanente de LicitagOes podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, antecipa-las ou mesmo
suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

Primeira Sessao

13.9 — A primeira sessdo publica sera realizada as 09 horas e 15 minutos do dia 07/11/2022 na sala n° 806, localizada
na Avenida Mauro Ramos n? 300, Centro, Floriandpolis, Santa Catarina e terd a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 3.2.3 deste Edital;

b) verificar o cumprimento das condi¢Ges de participagdo, nos termos do item 2 deste Edital e registrar em ata
eventuais casos de descumprimento;

c) receber os envelopes n? 1, n2 2, n2 3 e n2 4 das licitantes em condig¢des de participacdo;
d) conferir se esses envelopes estdo em conformidade com as regras estabelecidas neste Edital.

13.9.1 — O Envelope n2 1, com o Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada, so sera recebido pela
Comissao Permanente de Licitagdes se:

a) ndo estiver identificado;



b) ndo apresentar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante, antes da abertura do Invdlucro n? 2;

c) ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da licitante, antes da abertura do Envelope
ne 2.

13.9.2 — Ante a ocorréncia de qualquer das hipdteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 13.9.1, a
Comissdao Permanente de Licitagdes ndo recebera o Envelope n2 1 e desclassificara a Licitante.

13.9.3 — A primeira sessdo prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Envelopes n2 2 e n? 4, que permanecerao fechados sob a
guarda e responsabilidade da Comissdao Permanente de Licitagdes, e separa-los dos Envelopes n2 1
en?3;

b) retirar e analisar o conteddo dos Envelopes n? 1;
c) abrir os Envelopes n2 3 e rubricar seu conteldo;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para analise, os documentos constantes
dos Envelopes n? 1 e n2 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao.

13.9.4 — Se, ao examinar ou rubricar os conteddos dos Envelopes n? 1 e n? 3, a Comissdo Permanente de
LicitagcBes ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a
identificagdao da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Nao Identificada, a Comissdo Permanente de
LicitagcBes desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus envelopes até que expire o prazo para
recursos relativos a essa fase.

13.9.5 — A Comissdao Permanente de Licitagdes ndo langara nenhum cdédigo, sinal ou marca nos Envelopes n? 1,
nem nos respectivos contetdos que compdem o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao ldentificada das
licitantes.

13.9.6 — Abertos os Envelopes n? 1 e n? 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por
motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdao Permanente de Licitagdes.

13.9.7 — Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisGes tomadas pela Comissdo
Permanente de Licitagdes na primeira sessdo, os procedimentos de licitacdo terdo continuidade em
conformidade com o previsto no subitem 13.9.8 e seguintes.

13.9.7.1 — Se houver manifestacao expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da Comissao
Permanente de Licitagdes, pertinentes a primeira sessdo, esta divulgara o resultado na forma do item 17,
abrindo-se o prazo de 05 (cinco) dias Uteis para a interposi¢do de recursos.

13.9.8 — Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, serdo adotados, nesta precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitagbes a Subcomissdo Técnica, dos
Envelopes n? 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Ndo Identificada);

b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos conteudos dos Envelopes n2
1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada) das licitantes, desclassificando-se as
gue desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas neste Edital;



c) elaboracdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Envelopes n2 1 (Plano de
Comunicacdo Publicitaria - Via N3do Identificada) e de planilha com as pontuagdes e justificativas
das razbes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissdo
Permanente de Licitagdes, na devolucao dos Envelopes n? 1;

d) somente apds o recebimento dos documentos e dos Envelopes n2 1, mencionados na alinea
anterior, ocorrerda o encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitacdes a Subcomissdo
Técnica, dos Envelopes n2 3 (Conjunto de Informacgdes) das licitantes;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos contelidos dos Envelopes n?
3 (Conjunto de Informagdes) das licitantes, desclassificando aquelas que desatenderem a Lei ou o
presente instrumento convocatério;

f) elaboracdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Envelopes n2 3 (Conjunto de
Informacdes) e de planilha com as pontuacgGes e justificativas das razées que as fundamentaram, e
encaminhamento desses documentos a Comissdo Permanente de Licitacdes, na devolugdo dos
Envelopes n? 3.

13.9.9 — A subcomissdao técnica reavaliard a pontuac¢do atribuida a um determinado quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuac¢do for superior a 20% (vinte por cento) da pontua¢do mdaxima do
quesito analisado, de conformidade com os critérios objetivos postos no instrumento convocatério (art. 69,
inciso VIl da Lei n? 12.232/10).

13.9.9.1 — Persistindo a diferenca de pontuacdo apds a reavaliagdo do quesito prevista no subitem
anterior, os membros da subcomissdo técnica, autores das pontuacGes consideradas destoantes, deverdo
registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da subcomissdo e passara a compor o processo da licitagdo.

13.9.10 — Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposicdes do
instrumento convocatdrio, ainda assim sera atribuida pontuacdo a seus quesitos, a ser lancada em planilhas que
ficardo acondicionadas em invdlucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissdo técnica, até
gue expirem os prazos para interposicao de recursos relativos a essa fase da licitacdo, exceto nos casos em que o
descumprimento resulte na identificacdo do proponente antes da abertura do Envelope n2 2.

13.9.11 — Se a subcomissdo técnica verificar a existéncia de informac¢do, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que identifique a autoria da proposta técnica em momento anterior a abertura do Envelope n?
3, e que ndo tenha sido constatado antes pela Comissdao Permanente de Licitacdes, devera registrar o fato em
Ata a fim de que sejam tomadas as devidas providéncias.

13.9.12 — As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f’ do subitem 13.9.8 conterdo respectivamente a pontuacgdo de
cada membro da Subcomissdo Técnica para cada subquesito do Plano de Comunica¢do Publicitdria — Via Nao
Identificada e as pontuacdes de cada membro para cada subquesito do Conjunto de InformacGes, de cada
licitante.

Segunda Sessao

13.10 — ApOs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Envelopes n2 1 e n2 3, respectivas
planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo Permanente de
Licitagbes convocara as licitantes, na forma do item 16, para participar da segunda sessdo publica, com a seguinte
pauta bdsica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Envelopes n2 2;



c) cotejar os documentos constantes dos Envelopes n2 2 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via ldentificada)
das licitantes, com os contetdos dos Envelopes n2 1 (Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao ldentificada),
para identificacdo de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuacgdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;

e) identificar a nota da proposta técnica de cada Licitante e informar que as mesmas serdo publicadas na forma
do item 16, com a indicacdo dos proponentes desclassificados e da ordem de classificacdo organizada pelo
nome dos licitantes, em ordem decrescente de pontuacdo, abrindo-se prazo para interposicdao de recurso.

13.10.1 — Além das demais atribuicGes, previstas neste Edital, caberd a Subcomissdao Técnica manifestar-se em
caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir de solicitacdo
da Comissdo Permanente de LicitacOes.

13.11 — A desclassificagao de licitante em razao da proposta técnica implicara na restituicao incélume do seu Envelope
n2 4 — Proposta de Preco (art. 46, § 19, inciso |V da Lei n2 8.666/93).

Terceira Sessao

13.12 — Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, referentes a nota da proposta técnica, a Comissao Permanente de Licitagdes convocard as
licitantes classificadas no julgamento técnico, na forma do item 16, para participar da terceira sessao publica, com a
seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Envelopes n? 4, com as Propostas de Pregos, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissao Permanente de Licitagdes e pelos representantes das licitantes presentes;

c) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Envelopes
ne 4;

d) analisar o cumprimento das exigéncias deste Edital para a elaboracdo das Propostas de Precos,
desclassificando as licitantes que ndo as atenderem, e julgar as referidas propostas de acordo com os critérios
estabelecidos neste Edital;

e) calcular a Nota da Proposta de Precos de cada licitante, conforme disposto no subitem 15.2 deste Edital;
f) calcular a Nota Média Ponderada Final de cada licitante, conforme disposto no subitem 15.5; e

g) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Pregos e do julgamento final das Propostas Técnicas
e de Precgos serd publicado na forma do item 16, com a indicagdo da ordem de classificagdo e das licitantes
desclassificadas, abrindo-se prazo para interposi¢dao de recurso.

Quarta Sessao

13.13 — Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, referentes ao resultado do julgamento das Propostas de Pregos e do julgamento final das
Propostas Técnicas e de Pregos, a Comissao Permanente de Licitagdes convocard as licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, na forma do item 16, para participar da quarta sessdo publica, com
a seguinte pauta bdsica:

a) identificar os representantes das licitantes classificadas presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;



b) verificar a manutencdo das condicBes de participacdo pelas licitantes classificadas, nos termos do item 2
deste Edital, e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

c) receber e abrir os Envelopes n2 5 das licitantes em condi¢Ges de participacdo, cujos documentos serdo
rubricados pelos membros da Comissdo Permanente de Licitacdes e pelos representantes das licitantes
classificadas presentes;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condi¢cdes estabelecidas neste Edital e na
legislacdo em vigor;

e) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos
Envelopes n2 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitagdo e informar que serd publicado na forma do item 16, com a
indicacdo das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 05 (cinco) dias Uteis para interposi¢do de
recurso, conforme disposto na alinea ‘a’ do inciso | do art. 109 da Lei n2 8.666/1993;

g) informar que sera publicado, na forma do item 16, o nome da(s) licitantes(s) vencedora(s) desta
concorréncia, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia
ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

| 14 — DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA |

14.1 — O plano de comunicac¢do publicitaria serd composto de quatro quesitos — ) raciocinio basico, 1) estratégia de
comunicag¢do publicitaria, 1) ideia criativa e 1V) estratégia de midia e ndo-midia — que serdo avaliados segundo os
critérios enumerados a seguir:

14.1.1 — Raciocinio basico — Acuidade de compreensdo:
a) das funcdes e do papel do Poder Legislativo nos contextos social, politico e econémico;
b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da ALESC com seu publico;
c) das caracteristicas e das atividades do Poder Legislativo que sejam relevantes para a comunicacao;
d) dos desafios de comunicacdo a serem enfrentados pela ALESC;
e) das solugbes de comunicagdo para enfrentar esses desafios.

14.1.2 — Estratégia de Comunicacdo Publicitaria:

a) adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e as caracteristicas da ALESC e a
seus desafios de comunicacao;

b) consisténcia légica e pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido tematico e do
conceito propostos;

c) riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicac¢do da ALESC com seu
publico;

d) adequacdo e exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solu¢do dos
desafios de comunicagdo da ALESC;

e) capacidade de articular os conhecimentos sobre a ALESC, seus desafios de comunicacdo, seus publicos,
os objetivos de comunicagao previstos no Briefing e a verba disponivel.

14.1.3 — |deia Criativa:
a) adequacdo aos desafios de comunicagdo da ALESC;
b) adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pela licitante;
c) adequacdo ao universo cultural do publico-alvo;
d) multiplicidade de interpretacbes favoraveis que comporta;
e) originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem;
f) simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
g) pertinéncia com as atividades da ALESC e com sua insergdo nos contextos social, politico e econémico;



h) os desdobramentos de comunicac¢do que enseja;
i) a exequibilidade das pecas;
j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegcas com os meios e com os publicos propostos.

14.1.4 — Estratégia de Midia e Ndo Midia:

a) conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo do publico;

b) capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas, tendo em vista as duas alineas anteriores;
d) pertinéncia, oportunidade e economicidade demonstradas no uso dos recursos de comunicacdo
préprios da ALESC;

e) economicidade na aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo das
pecas;

f) otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

14.2 — O conjunto de informacgdes referentes ao proponente serd composto de trés quesitos — I) capacidade de
atendimento, Il) repertdrio e lll) relatos de solug¢des de problemas de comunicagdo — que serdo avaliados segundo os
critérios enumerados a seguir:

14.2.1 — Capacidade de Atendimento:

a) porte e tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito dos mesmos no mercado;

b) experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) adequacdo das qualificacGes e quantificagGes desses profissionais a estratégia de comunicagdo
publicitaria da ALESC;

d) adequacdo das instalagOes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo disponiveis para a
execuc¢do do contrato;

e) adequacdo da sistematica de atendimento e prazos propostos, bem como a operacionalidade do
relacionamento entre a ALESC e a licitante;

f) relevancia e utilidade das informacdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocard regularmente a disposi¢do da ALESC,
sem Onus adicional, durante a vigéncia do contrato.

14.2.2 — Repertorio:

a) qualidade da ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a resolver;
b) qualidade da execucdo e do acabamento da peca;
c) clareza da exposicdo das informacdes prestadas.

14.2.3 — Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao:

a) evidéncia de planejamento publicitario;

b) consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucéo;
c) relevancia dos resultados apresentados;

d) concatenacdo ldgica da exposicdo.

14.3 — A nota da proposta técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e resultara das seguintes pontuagdes

parciais:

14.4 — A pontuacdo de cada quesito da proposta técnica sera obtida pela execugdo sequencial dos seguintes
procedimentos:

a) cada membro da Subcomissdo Técnica atribui nota de 0 (zero) a 10 (dez) para cada quesito da Proposta
Técnica, sendo vedadas notas fracionadas;

b) apura-se a média aritmética das notas atribuidas pela Subcomissdo Técnica para cada quesito;

c) a nota média de cada quesito, apurada segundo o descrito na alinea “b”, é multiplicada pelo respectivo peso,
conforme tabela abaixo:

| QUESITO TECNICO PESOS




Raciocinio Basico 15
Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria 22
Ideia Criativa 23
Estratégia de Midia e Ndo Midia 10
Capacidade de Atendimento 12
Repertorio 09
Relatos de Solug¢des de Problemas de Comunicagao 09

d) divide-se o valor obtido segundo o calculo descrito a alinea “c” por 10 (dez), obtendo-se a pontuagdo de cada
quesito.

14.5 — A Nota da Proposta Técnica de cada licitante sera obtida pela soma da pontuac¢do de cada quesito, apurada
segundo o descrito no item 14.4.

14.6 — Na hipdtese de ocorrerem numeros fracionados, em qualquer fase do procedimento de apuragao das notas,
serdo considerados até o maximo de duas casas ap6s a virgula, sem aplicacdo de arredondamento de qualquer espécie.

14.7 — Serdo desclassificadas as propostas que:
a) Descumprirem qualquer disposi¢do do Edital;
b) Ndo alcangarem, no total, a nota minima de 60 (sessenta) pontos;
c) Obtiverem nota 0 (zero) em qualquer dos quesitos.

| 15 — DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PREGOS E DA CLASSIFICAGAO FINAL

15.1 — A proposta de precos deverd indicar os percentuais de desconto sobre os custos internos e sobre os honorarios
e honorarios especiais referentes aos custos de servicos realizados por terceiros.

15.1.1 — Somente serdo abertas as propostas de precos das empresas licitantes classificadas na fase de
julgamento das propostas técnicas;

15.2 — A nota da proposta de precos estd limitada ao maximo de 100 (cem) pontos, e resultard da soma das seguintes
pontuacgdes parciais:

15.2.1 — Percentual de desconto sobre os custos internos, baseados na tabela de precos vigente do SINAPRO/SC
(item 9.1, alinea “a”):

a) Desconto de 0% = 0 pontos

b) Desconto de 10% = 25 pontos
c) Desconto de 15% = 37 pontos
d) Desconto de 20% = 50 pontos

15.2.2 — Percentual de desconto sobre honordrios e honorarios especiais referentes aos custos de servigos
realizados por terceiros (item 9.1, alineas “b” e “c”):

a) Desconto de 0% = 0 pontos

b) Desconto de 3% = 15 pontos
c) Desconto de 5% = 25 pontos
d) Desconto de 10% = 50 pontos

15.3 — Os descontos oferecidos pelas licitantes ndo poderdo ter percentuais diferentes daqueles que constam nos
subitens 15.2.1 e 15.2.2.

15.4 — Sera desclassificada a Proposta de Precos em relacdo a qual for constatado:



a) o ndo atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e de seus anexos;

b) a fixacdo de condicionantes para a entrega dos servigos contratados;

c) a oferta de descontos diferentes daqueles previstos nos itens 15.2.1 e 15.2.2

d) apresentar qualquer acréscimo aos precos previstos na Tabela Referencial de Precos do SINAPRO/SC a
titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela prépria agéncia;

e) que nao atingiu a pontuacdo minima de 50 (cinquenta) pontos na proposta de precos.

15.5 — As notas das Propostas Técnicas terdo peso 7 (sete) e as notas das Propostas de Precos terdo peso 03 (trés),
sendo classificadas as licitantes segundo a ordem decrescente da nota média ponderada, obtida com a aplicacdo da
seguinte férmula:

NMP = [7 x (NPT) + 3 x (NPP)] / 10

Sendo:

NMP = Nota Média Ponderada Final
NPT = Nota da Proposta Técnica
NPP = Nota da Proposta de Pregos

15.6 — Em caso de empate, serdo consideradas mais bem classificadas as licitantes que tiverem obtido a maior
pontuac¢do em cada um dos quesitos da Proposta Técnica segundo a ordem abaixo:

a) Raciocinio Basico;

b) Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria;

c) Ideia Criativa;

d) Estratégia de Midia e Ndo Midia;

e) Capacidade de Atendimento;

f) Repertorio;

g) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo.

15.7 — Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessdo, ou em ato publico
marcado e conduzido pela Comissdao Permanente de Licitacdes.

15.8 — Serdo consideradas vencedoras as 03 (trés) licitantes que obtiverem as maiores Notas Médias Ponderadas
Finais.

16 — DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

16.1 — A juizo da Comissdo Permanente de LicitacGes, todas as decisdes referentes a esta concorréncia poderao ser
divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicagdo no Didrio da Assembleia é obrigatéria:

a) nas sessbes de recebimento e abertura de Envelopes;
b) por qualquer outro meio que permita a comprovagdo inequivoca do recebimento da comunicagdo pelas
licitantes.

17 — DA IMPUGNAGAO DO ATO CONVOCATORIO

17.1 — Compete a Comissdao Permanente de Licitacdo decidir sobre a impugnacdo do edital, sendo ouvida a
Procuradoria-Geral, quando for o caso, nos termos do art. 25, VI, da Deliberacdo da Mesa n2 2.598, de 2014.

17.2 — No prazo de até 5 (cinco) dias Uteis antes da data fixada para abertura dos envelopes, qualquer pessoa podera
solicitar esclarecimentos, providéncias e impugnar o ato convocatorio desta Concorréncia.



17.3 — O pedido de impugnagao devera ser dirigido a Coordenadoria de Licitagdes, através da Geréncia de Protocolo da
ALESC (localizada na Rua Doutor Jorge da Luz Fontes n2 310, Paldcio Barriga Verde, Andar Térreo, Sala n2 21.

17.4 — Acolhida a peti¢do contra o ato convocatério, sera designada nova data para a realiza¢do do certame.

18 — DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

18.1 — Dos atos praticados pela Administragdo, cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis contados da intimacdo,
nos casos de:

a) julgamento das propostas técnicas e de precos;
b) anulacdo ou revogacdo da licitacdo;
c) habilitacdo ou inabilitagdo da licitante.

18.2 — A eventual interposi¢do de recursos referentes ao resultado da presente licitagcdao devera efetivar-se no prazo
maximo de 5 (cinco) dias Uteis apds ciéncia da decisdo, através de peti¢do escrita dirigida ao Diretor-Geral da ALESC e
entregue na Geréncia de Protocolo localizada no enderegco mencionado no item 17.3 deste Edital (art. 109, inciso | da
Lei n2 8.666/93).

18.3 — Interposto o recurso, dele serd dado conhecimento as demais licitantes que dispordo do prazo maximo de 05
(cinco) dias uteis, contados da data do recebimento da comunicacgdo, para, querendo, impugna-lo (art. 109, § 32 da Lei
n? 8.666/93).

18.4 — Compete a Comissdao Permanente de Licitagdo receber e examinar os recursos interpostos contra seus atos e,
guando mantiver as decisGes proferidas, encaminha-los ao Diretor-Geral, devidamente instruidos.

18.5— N&o sera conhecido recurso interposto fora do prazo legal ou com fins meramente protelatdrios, assim
entendidos os recursos em que se constatar auséncia de argumentos plausiveis e comprovacédo do alegado.

19 — DA CONTRATACAO

19.1 — Convocacao para assinatura do Contrato.

19.1.1 — Concluido o processo licitatério, e desde que tenha sido homologado o seu resultado, a ALESC
adjudicard as respectivas licitantes vencedoras.

19.1.2 — A ALESC convocara as licitantes vencedoras que terdo o prazo decinco dias uteis, contado da data da
convocacgdo, para assinar o termo de Contrato de acordo com a minuta que constitui o Anexo VIl deste Edital.

19.1.3 — Transcorrido o prazo sem que o Contrato seja assinado, a ALESC poder3, a seu critério, convocar as
licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo, para assinar Contrato em idéntico prazo e nas
mesmas condi¢des negociadas com as trés licitantes vencedoras.
19.1.4 — Havendo recusa injustificada por parte daslicitantes vencedoras quando da assinatura do Contrato, a
ALESC podera aplicar multa a empresa no valor equivalente a 5% (dez por cento) calculado sobre o valor anual
estimado da contratagdo, sem prejuizo de outras sangdes previstas na Lei n2 8.666/93.

19.2 — Da vigéncia do Contrato

19.2.1 — As agéncias que vierem a ser contratadas na presente licitacdo prestardo servicos de forma continuada.

19.2.2 — O prazo de vigéncia dos Contratos para a execug¢do dos servigos ajustados serd de 12 (doze) meses, a



iniciar-se na data de sua assinatura.

19.2.3 — O prazo contratado podera ser aditado e prorrogado, a critério da ALESC, mediante acordo formal entre
as partes, sendo limitado ao prazo maximo de 60 (sessenta) meses na forma do art. 57 da Lei n2 8.666/93.

19.2.4 — Os contratos que vierem a ser assinados poderdo ser rescindidos pela ALESC a qualquer tempo nas
hipdteses previstas na Lei n2 8.666/93 e nos termos dos préprios contratos, independentemente de interpelagdo
judicial ou extrajudicial, sem que assista qualquer direito de indenizacdo as licitantes contratadas.

19.2.5 — Da rescisao contratual decorrera o direito da ALESC, incondicionalmente, reter os créditos decorrentes
do Contrato até o limite do valor dos prejuizos causados ou em face ao cumprimento irregular do avencado,
além das demais sangOes estabelecidas neste Edital, no contrato e em lei, para a plena indenizagao do erario.

19.2.6 — As sancOes e penalidades que poderdo ser aplicadas as licitantes contratadas sdo as previstas na Lei n2
8.666/93 e nos Contratos celebrados.

19.3 — A execugao do Contrato

19.3.1 — A execugdo dos contratos se processara através da emissdo de autorizagcbes de producdo e de
divulgacdo, as quais especificardo os servicos a serem realizados.

19.3.2 — As autorizag¢des referidas no item anterior observarao os procedimentos detalhados no contrato.

19.3.3 — E admitido que as licitantes contratadas assinem ajustes com fornecedores ou terceiros para a
prestacdo de servicos indispensaveis a execucdo do contrato celebrado com a ALESC, sendo de sua exclusiva
responsabilidade as obriga¢des decorrentes de pactos que firmar com estes.

19.3.4 — S3o partes integrantes do Contrato a ser celebrado, como se transcritos estivessem, o presente Edital,
seus anexos, os documentos, propostas e informacdes apresentadas pelas licitantes contratadas que deram
suporte ao julgamento da licitacao.

19.3.5 — Sera de responsabilidade das licitantes contratadas o 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas de
qualquer natureza, custos e despesas decorrentes de danos causados ao ALESC ou terceiros, por culpa ou dolo de
qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

19.3.6 — E vedado as licitantes contratadas caucionar ou utilizar o contrato decorrente da presente licitagdo para
qualquer operacao financeira.

19.3.7 — As licitantes contratadas se obrigam a manter, durante toda a execucao dos contratos, as condi¢des de
habilitacdo e qualificacdo exigidas nesta licitacdo.

19.4 — Da alteracdo do Contrato

19.4.1 — O contrato a ser celebrado podera ser alterado, além do previsto no presente Edital, na forma e
condigGes estabelecidas no art. 65 da Lei n2 8.666/93.

19.5 — Dos servigcos contratados e executados

19.5.1 — Afiscalizacdo, aceitacdo e rejeicao pela ALESC dos servicos executados pelas licitantes contratadas, bem
como suas consequéncias atenderao ao que se encontra definido na minuta do Contrato, Anexo VII.

19.5.2 — Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragdo ou indenizagdo sera
cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pelo ALESC e comprovadamente realizadas a
contento pela contratada, nos termos do ajuste.



‘ 20 — DOS DIREITOS AUTORAIS

20.1 — Fica estabelecida a cessdo total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso, ideias (inclusos os estudos, planos,
etc.), pegas, campanhas e demais materiais de publicidade, concebidas, criadas e produzidas em virtude do Contrato
firmado, para a propriedade da ALESC, sendo inexigivel remuneragdo adicional a qualquer tempo e titulo.

20.1.2 — Nos casos excepcionais deverdo ser previamente negociados com a ALESC quaisquer servicos que
importem em cessdo de direitos autorais para determinar eventual limitacdo no seu uso, preco original de
reutilizacdo e outras condicionantes através de termo de compromisso formal.

20.2 — A ALESC considerara ja incluida no custo de produgao toda e qualquer remuneragdo exigida por terceiros,
derivada da cessdo de direitos autorais de fornecedoras das contratadas, ou uso de imagem de artistas e modelos, seja
por tempo limitado ou definitivo.

‘ 21 — RECURSOS ORGAMENTARIOS.

21.1 — O valor total destinado para os gastos com os servicos de Publicidade e Propaganda sera de RS 24.000.000,00
(vinte e quatro milhGes de reais) por ano, computando-se todos os objetos citados no item 5.1 deste Edital.

21.2 — A ALESC reserva-se o direito de a seu exclusivo juizo, utilizar ou ndo a totalidade da verba prevista para a
execucao dos servicos de publicidade.

21.3 — O valor citado nos itens 1.4 e 21.1 deste Edital poderd ser dividido em 03 (trés) partes iguais a saber: RS
8.000.000,00 (oito milhdes de reais) para a primeira colocada, RS 8.000.000,00 (oito milhdes de reais) para a segunda
colocada e RS 8.000.000,00 (oito milhdes de reais) para a terceira colocada, conforme permitido no art. 22, § 32 da Lei
n? 12.232/10.

\ 22 — DAS OBRIGACOES DAS PARTES, DA FISCALIZACAO DO OBJETO, DO PAGAMENTO E DAS SANCOES \

22.1 — As obrigacdes do LICITANTE e da ALESC, a fiscalizacdo do objeto deste certame, a forma de pagamento, bem
como as sangdes contratuais, estdo previstas nos Anexos Il (Termo de Referéncia) e VII (Minuta do Contrato),
encartados neste Edital.

23 — PARTICIPAGAO DE MICROEMPRESAS E EMPRESAS DE PEQUENO PORTE ‘

23.1 — As microempresas (ME) e as empresas de pequeno porte (EPP), para fazerem jus as prerrogativas que lhes sdao
outorgadas, deverdo apresentar:

23.1.1 — certidao, expedida pela Junta Comercial ou pela Receita Federal, comprovando a sua condicdo de ME
ou de EPP (art. 32 da Lei Complementar n? 123/06), que devera ser inserida no_Envelope n2 5 - Habilitacdo.

23.2 — Sera interpretada como renuncia ao direito de preferéncia a falta de cumprimento do requisito descrito no item
anterior.

23.3 — A falsidade de declaragdo objetivando os beneficios da Lei Complementar n2 123/06, caracterizara o crime de
que trata o art. 299 do Cddigo Penal, sem prejuizo do enquadramento em outras figuras penais e das sang¢des
administrativas previstas neste edital.

23.4 — As Microempresas e Empresas de Pequeno Porte deverdo apresentar toda a documentacao exigida para fins de
habilitacdo, ainda que apresente alguma restricdo, sob pena de inabilitagdo (art. 43 da Lei Complementar n2 123/06).

23.5 — As Microempresas e Empresas de Pequeno Porte que apresentarem documentacao de regularidade fiscal com

restricdo, deverdo suprir esta deficiéncia mediante a apresentacdo das respectivas certiddes regularizadas no prazo de
até 05 (cinco) dias uteis, que poderd ser prorrogado por igual periodo a critério da ALESC (art. 43, § 12 da Lei



Complementar n2 123/06).

23.6 — A n3o regularizacdo da documentacdo no prazo previsto no § 12 do art. 43 da Lei Complementar n2 123/06,
implicard decadéncia do direito a contratagdo, podendo a ALESC adjudicar o objeto as licitantes remanescentes, sem
prejuizo das sangdes previstas no presente Edital.

23.6.1 — A contagem desse prazo inicia-se a partir da declaracdo de vencedor do certame (art. 43, § 12 da Lei
Complementar n2 123/06).

24 — DAS DISPOSIGOES FINAIS

24.1 — E facultada a Comissdo Permanente de Licitagdes ou a autoridade superior, em qualquer fase desta licitacdo,
promover diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢do do processo licitatério, sendo vedada inclusao
"a posteriori" de documento ou informacgdo que deveria constar originalmente da proposta.

24.2 — Durante o processamento desta licitacdo as licitantes deverdo autorizar a Comissdo Permanente de Licitaces a
realizar vistoria de suas instalagdes e equipamentos disponiveis para a realizagdo dos servigos licitados, se julgado
necessario por esta.

24.3 — E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda que
indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

24.4 — Na aprecia¢do dos documentos e no julgamento das propostas, a Comissdo Permanente de LicitacGes podera
relevar omissdes nitidamente formais, sandveis em prazo determinado pela Comissdo, desde que restem intocados a
lisura e o carater competitivo do procedimento licitatorio.

24.5 — O briefing constante do (Anexo Il) e o Termo de Referéncia (Anexo |) partes integrantes deste Edital,
correspondem nos seus termos, ao projeto basico previsto no art. 72 e seguintes da Lei n2 8.666/93.

24.6 — A Coordenadoria de Licitagdes dirimira as duvidas relativas a este Edital de licitacdo, desde que formuladas por
escrito (oficio ou e-mail) e enderecadas a ALESC pelos representantes legais ou prepostos da licitante interessada, até
05 (cinco) dias Uteis antecedentes ao dia fixado para o recebimento dos envelopes.

24.7 — Em caso de cisdo, incorporacdo ou fusdo daslicitantes contratadas com outras agéncias de propaganda cabera a
ALESC decidir pela continuidade ou ndo do Contrato celebrado, ndo cabendo as licitantes contratadas qualquer espécie
de indenizagdo.

24.8 — A ALESC podera revogar a presente licitacdo por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente
devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar o ato, ou anula-la por ilegalidade, de oficio ou por
provocacado de terceiros mediante parecer escrito e devidamente fundamentado.

24.9 — O presente Edital e seus anexos poderdo ser alterados pela ALESC antes de aberta dos envelopes, por motivo de
interesse publico, por sua iniciativa ou em razdo de solicitacdo de esclarecimento, bem como adiar ou prorrogar o prazo
para recebimento dos documentos e propostas.

24.10 — A homologagao do resultado da qualificagdo e sele¢do das licitantes ndo gera o direito automatico a
contratacdo ou a obrigatoriedade de utiliza¢do de seus servigos.

24.11 — Copia deste Edital e seus anexos poderdo ser obtidos pelos interessados Junto a Coordenadoria de Licitages e
Contratos da ALESC, localizada na Avenida Mauro Ramos n2 300, 82 andar, Centro, Floriandpolis/SC, sala 801, telefone:

(48) 3221-2772, no horario compreendido entre 7h e 19h e no sitio eletronico da ALESC (www.alesc.sc.gov.br).

Floriandpolis, datado e assinado eletronicamente.


http://www.alesc.sc.gov.br
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ANEXO |
CONCORRENCIA N2 001/2022

TERMO DE REFERENCIA
1. OBJETO
Contratacdo de agéncias de publicidade para a prestacdo de servicos de publicidade e propaganda a Assembleia
Legislativa do Estado de Santa Catarina.

2. MOTIVACAO

Consagrada na Constituicdo Federal de 1988, a triparticdo de poderes do Estado, que estabelece a independéncia e a
harmonia entre o Legislativo, o Executivo e o Judiciario, pressupde poderes fortes e em equilibrio, para que o controle
gue um deve exercer sobre o outro possa ter efetividade. Enfraquecido um dos poderes, desequilibra-se o sistema de
freios e contrapesos que sustenta o edificio democratico.

Nos ultimos anos, a profusdo de noticias desabonadoras relacionadas a politica e aos ocupantes de cargos publicos,
somada ao desconhecimento da importancia do Poder Legislativo para a sustenta¢do da democracia, tem causado um
grande desgaste na imagem das Casas Legislativas do pais junto a populacdo em geral. Esse enfraquecimento de um
dos poderes junto a opinido publica pode ter consequéncias daninhas e deve ser enfrentado. Essencial no combate a
esse desgaste é a informacdo. Conhecedora da importancia de todos os trés poderes para o equilibrio democratico, a
populacdo passa a ter mais recursos para tomar posicdes com mais consciéncia.

E exatamente com esse intuito de levar informagdo ao povo catarinense que a Assembleia Legislativa tem se esmerado
em utilizar, de forma integrada, todas as ferramentas da Comunicag¢do Social. Por meio da produc¢do e da distribuicdao
de conteldo jornalistico, esta Casa procura divulgar as mais diversas atividades parlamentares e a atuagao dos
deputados estaduais, levando ao debate publico os projetos de lei em tramitagao, as leis aprovadas, a fiscalizagdao das
atividades do Poder Executivo, dentre outras a¢des. Tem objetivo semelhante a comunicagao realizada pela Assembleia
por meio de campanhas publicitarias, muito embora se utilize de uma abordagem distinta. A técnica publicitaria recorre
muitas vezes a recursos dramaticos e estéticos, visando a sensibilizar o publico a mensagem que se pretende
transmitir. Além disso, com o conhecimento de que dispdem sobre os meios de comunicagdao, sobre os veiculos de
midia, sobre o publico-alvo e sobre formas inovadoras de se relacionar com esse publico, as agéncias de publicidade
tém condi¢bes de otimizar grandemente a propagacao das ideias que se quer difundir.

Esta licitagdo, portanto, tem como fundamento de sua motivacao a necessidade de aproximagdao entre o Parlamento
Catarinense e a populagdo, a fim de fazé-la conhecer a atuagdo do Legislativo e de que forma suas a¢des afetam a vida
de todos os catarinenses.



3. FUNDAMENTACAO LEGAL
A presente licitacio fundamenta-se na Lei Federal N2 12.232/2010 e, complementarmente, nas Leis Federais N2
4.680/1965 e N2 8.666/1993.

4. DETALHAMENTO DO OBJETO

4.1. Os servigos de publicidade e propaganda, objeto da presente licitacdo, compreendem o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituac¢do, a concepcao, a criagao,
a execucgdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacdo, com o objetivo de difundir ideias ou informar o publico em geral. Incluem-se ainda, como
atividades complementares, os seguintes servicos especializados:

4.1.1. Planejamento e execugdao de pesquisas, monitoramentos e outros instrumentos de avaliagdao e geracao
de conhecimento relativos a execugao dos contratos.

4.1.1.1. As pesquisas e as avaliagGes previstas no item 4.1.1 terdo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o ambiente de atuacdo da ALESC, o publico-alvo e os veiculos de
comunicagdo e de divulgacdo nos quais serao difundidas as campanhas ou pegas;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculagdo das mensagens; e
c) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pegas publicitarias.

4.1.1.2. E vedada qualquer aplicagdo das pesquisas e avaliacdes para fins eleitorais ou inclusio de matéria
estranha ou sem pertinéncia com a agdo publicitdria e de comunica¢do ou com o objeto do
contrato de prestacdo de servicos de publicidade.

4.1.2. Produgdo e execucgdo técnica das pecgas e projetos publicitarios criados.

4.1.3. Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitdrias.

4.2. Exclui-se do objeto desta licitacdo a publicidade oficial, assim entendida a publicacdo de atos oficiais, de
natureza administrativa ou legal, tais como leis, atos normativos, atos de pessoal, publicidade de
licitacOes e contratos etc.

4.3. Para a prestacdo dos servigos poderdo ser contratadas até 3 (trés) agéncias de publicidade.

4.3.1. A possibilidade de adjudicacdo do objeto a mais de uma agéncia justifica-se pela quantidade de
demandas a que as contratadas estarao sujeitas, de modo que, em havendo mais de uma agéncia
prestando os servicos, o CONTRATANTE pode distribuir as tarefas entre elas, ganhando em
agilidade.

4.4. Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de publicidade cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n? 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificacdo
técnica de funcionamento, nos termos da Lei n2 12.232/2010.

4.5. As agéncias atuardo por ordem e conta da ALESC, em conformidade com o art. 32 da Lei n2 4.680/1965, na
contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados para a execuc¢do de atividades
complementares, e de veiculos e demais meios de divulgacdo para a transmissio de mensagens

publicitarias.

4.6. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execuc¢do de servigos previstos no
item 4.1.

5. MODALIDADE E TIPO DE LICITAGAO

5.1. A licitagcdo sera na modalidade concorréncia, do tipo técnica e preco.



5.2. Dar-se-a peso 7 (sete) a proposta técnica e peso 3 (trés) a proposta de preco.
6. DA PROPOSTA TECNICA

6.1. A proposta técnica sera composta de um plano de comunicacgdo publicitaria, pertinente as informacgdes expressas
no briefing, e de um conjunto de informacdes referentes ao proponente.

6.2. O plano de comunicacgdo publicitdria devera ser composto dos quatro quesitos descritos a seguir:

6.2.1. Raciocinio basico, sob a forma de texto, de no maximo 2 (duas) paginas A4, que apresentard um
diagndstico das necessidades de comunicagao publicitaria da ALESC e a compreensao da licitante sobre os
desafios de comunicagdo a serem enfrentados;

6.2.2. Estratégia de comunicacdo publicitaria, apresentagdao na forma de texto, de no maximo 2 (duas) paginas
A4, em que a licitante deve defender, em linhas gerais, o partido tematico e o conceito que, de acordo
com seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta para superar o desafio e alcancgar os objetivos
de comunicagdo definidos pela ALESC, além de explicitar e defender os principais pontos da estratégia de
comunicagdo sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer e que instrumentos,
ferramentas e meios de divulgacdo utilizar;

6.2.3. Ideia criativa, texto, de no maximo 1 (uma) pagina A4, em que a licitante limitar-se-4 a apresentar a
sintese da estratégia de comunicagdo publicitdria e a defesa da ideia criativa, expressa sob a forma de
uma reducdo de mensagem, que pode ou ndo assumir a forma de um slogan passivel de ser utilizado em
acGes de comunicacdo da ALESC. A ideia criativa deve constituir uma proposta de concretizagdo do
raciocinio basico e da estratégia de comunicagao publicitaria;
6.2.3.1. Como parte do quesito ideia criativa, a LICITANTE apresentara campanha publicitaria online e off
line com exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a proposta de concretiza¢cdo do
raciocinio bdsico e da estratégia de comunicagao publicitaria propostos e demonstrem sua
harmonia com a redugdo da mensagem de que trata o item 6.2.3.

6.2.3.2. Os exemplos de pegas s6 poderdo ser apresentados sob a forma de roteiro, “layout”, “story
board” impresso ou roteiro de “spot” de radio, limitados a uma peca para cada meio (convencional
ou ndo convencional) de veiculacdo proposto pela licitante.

6.2.3.3. Entende se por “meio”: TV, Radio, Internet computadores (desktops, laptops, notebooks e
assemelhados), Internet dispositivos moveis (tablets e smartphones), Revista, Jornal, Midia
exterior (outdoor, painéis assemelhados, ponto de 6nibus, backbus, banca de revista etc.) e
enxoval de campanha;

6.2.3.4. As paginas utilizadas para apresentacdo dos exemplos de pecas ndo sdo contabilizadas para efeito
do disposto no item 6.2.3.

6.2.4. Estratégia de midia e ndo-midia, na forma de texto, de no maximo 2 (duas) paginas A4, em que a licitante
explicitara e justificara a estratégia e as tdticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de
comunicagao publicitaria por ela sugerida e em fungao da verba disponivel indicada no Briefing;
6.2.4.1. Deve ser apresentado, anexo ao texto, plano simulado de distribuigdo das pegas (plano de midia),

composto por tabelas, graficos, ou planilhas;
6.2.4.2. Deve ser apresentado quadro resumo que identifique as pegas a serem veiculadas ou distribuidas
e suas respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de produgdo e de veiculagao;
6.2.4.3. Os anexos referidos nos subitens 6.2.4.1 e 6.2.4.2 ndo serdao computados para efeito da contagem
do numero de paginas estabelecido no item 6.2.4;
6.2.4.4. Todas as pegas apresentadas no quesito "ldeia Criativa" (item 6.2.3 e seus subitens) devem estar
contempladas na Estratégia de Midia e Nao-Midia proposta.
6.2.4.5. Nesta simulag¢do:
a) Os pregos das inser¢ées em veiculos de divulgagdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data
de publicacdo do edital;
b) Os custos de criagdo deverdo estar em conformidade com os valores cheios da Tabela Referencial




de Precos vigente do SINAPRO/SC;
c) Deve-se utilizar como honordrios de produgdo o percentual de 15% (quinze por cento).

6.3. O conjunto de informacgdes referentes ao proponente serd composto dos trés quesitos a seguir:

6.3.1. Capacidade de atendimento, constituida de textos em que a licitante apresentara:

6.3.1.1. Clientes: relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da apresentacdo
da Proposta Técnica, com a especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles;

6.3.1.2. Equipe: quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo nome,
formacdo e experiéncia), dos profissionais que estardo a disposi¢do da execugdo dos servicos a
ALESC, discriminando as suas areas de atuacao;

6.3.1.3. Infraestrutura: as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposicao
para a execugdo do contrato;

6.3.1.4. Sistematica de atendimento, detalhando as obrigacdes a serem cumpridas pelo setor de
atendimento da licitante na execug¢do do Contrato, e discriminando os prazos a serem praticados
(em condicGes normais de trabalho) na criacdo de pega avulsa ou de campanha e na elaboragdo de
plano de midia;

6.3.1.5. Informagdes de marketing: discriminagdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocardo
regularmente a disposicao da ALESC, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

6.3.2. Repertédrio, apresentacdo de trabalhos concebidos e distribuidos para veiculacdo pela licitante, sob a
forma de pecas e suas respectivas memarias técnicas, nas quais incluir-se-a apresentagcdo sucinta do
problema que a peca se prop0s a resolver.
6.3.2.1. A licitante deverd apresentar 3 (trés) "cases" (campanhas concebidas, criadas e distribuidas por
ela), com até cinco pecgas cada, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculagao, exposi¢ao ou distribuicdo.

6.3.2.2. Cada pega devera ser acompanhada de ficha técnica, com a identificagdo da licitante e do
anunciante, a data de producdo e o periodo de veiculagdo, bem como mencdo a premiacgdes e
reconhecimentos alcangados, se houver.

6.3.2.3. As pecas eletrbnicas e os spots e/ou jingles deverdo ser fornecidos em CD, DVD ou pen drive
executaveis no sistema operacional Windows, e as pecas graficas, em proporgdes que possibilitem
manuseio e leitura, indicando suas dimensdes originais.

6.3.2.4. As pecas devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 01/01/2017.

6.3.2.5. As pecas nao podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pela Alesc.

6.3.3. Relatos de solucdes de problemas de comunicacdo, apresentacdo de até dois relatos, cada um com no
maximo duas paginas A4, em que serdo descritas solucdes bem sucedidas de problemas de comunicagao
planejadas e propostas pela licitante e implementadas por seus clientes.
6.3.3.1. As propostas devem ter sido implementadas a partir de 01/01/2017.
6.3.3.2. Cada relato devera ser elaborado pela licitante, com nome, cargo ou funcdo e assinatura do
funcionario responsdvel por sua elaboracdo, ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou
aprovadas pela Alesc, e devera estar formalmente referendado pelo cliente.

6.3.3.3. A formalizacdo do referendo devera ser feita na ultima pagina do relato, na qual constardo o nome
empresarial do cliente, o nome e o cargo ou funcdo do signatario. As duas paginas do relato
deverdo estar assinadas pelo autor do referendo.

6.3.3.4. E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pegas, independentemente do meio de divulgacdo, do tipo
ou caracteristica da peca, para cada relato. A forma de apresentacdo das pecas é a mesma do
subitem 6.3.2.3.

7. CRITERIOS DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

7.1. O plano de comunicag¢do publicitaria sera composto de quatro quesitos — |) raciocinio basico, Il) estratégia de
comunicagdo publicitaria, 1ll) ideia criativa e IV) estratégia de midia e ndo-midia — que serdo avaliados segundo os



critérios enumerados a seguir:

7.1.1. Raciocinio basico — Acuidade de compreensao:
a) das fungdes e do papel do Poder Legislativo nos contextos social, politico e econ6mico;
b) da natureza, da extensao e da qualidade das relacdes da ALESC com seu publico;
c) das caracteristicas e das atividades do Poder Legislativo que sejam relevantes para a comunicacao;
d) dos desafios de comunicacdo a serem enfrentados pela ALESC;
e) das solugGes de comunicagdo para enfrentar esses desafios.

7.1.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria:

a) adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e as caracteristicas da ALESC e a seus
desafios de comunicagdo;

b) consisténcia légica e pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do partido tematico e do
conceito propostos;

c) riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da ALESC com seu
publico;

d) adequacgdo e exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta para a solugdo dos
desafios de comunicagdo da ALESC;

e) capacidade de articular os conhecimentos sobre a ALESC, seus desafios de comunicagdo, seus publicos, os
objetivos de comunicagao previstos no Briefing e a verba disponivel.

7.1.3. Ideia Criativa:
a) adequacdo aos desafios de comunicacdo da ALESC;
b) adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pela licitante;
c) adequacdo ao universo cultural do publico-alvo;
d) multiplicidade de interpretac6es favoraveis que comporta;
e) originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;
f) simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
g) pertinéncia com as atividades da ALESC e com sua insercdo nos contextos social, politico e econ6mico;
h) os desdobramentos de comunicag¢do que enseja;
i) a exequibilidade das pecas;
j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegcas com os meios e com os publicos propostos.

7.1.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia:
a) conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do publico;

b) capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas, tendo em vista as duas alineas anteriores;

d) pertinéncia, oportunidade e economicidade demonstradas no uso dos recursos de comunicacdo préprios
da ALESC;

e) economicidade na aplica¢do da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo das pecas;

f) otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

7.2. O conjunto de informagdes referentes ao proponente sera composto de trés quesitos — 1) capacidade de
atendimento, Il) repertério e lll) relatos de solugdes de problemas de comunicagdo — que serdo avaliados segundo
os critérios enumerados a seguir:

7.2.1. Capacidade de Atendimento:
a) porte e tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito dos mesmos no mercado;

b) experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) adequacdo das qualificacdes e quantificagdes desses profissionais a estratégia de comunicagdo
publicitaria da ALESC;

d) adequacdo das instalagGes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo disponiveis para a
execugao do contrato;

e) adequagdo da sistematica de atendimento e prazos propostos, bem como a operacionalidade do



relacionamento entre a ALESC e a licitante;

f) relevancia e utilidade das informagGes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicdo da
ALESC, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

7.2.2. Repertdrio:
a) qualidade da ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a resolver;

b) qualidade da execucdo e do acabamento da peca;
c) clareza da exposicdo das informacdes prestadas.

7.2.3. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo:
a) evidéncia de planejamento publicitario;
b) consisténcia das relagGes de causa e efeito entre problema e solugdo;
c) relevancia dos resultados apresentados;
d) concatenacédo légica da exposigdo.

7.3. A nota da proposta técnica estd limitada ao maximo de 100 (cem) pontos, com os seguintes pesos para cada
quesito:

7.3.1. Plano de comunicacgdo publicitaria — peso 70 (setenta), sendo:
a) Raciocinio Basico — peso 15 (quinze);
b) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria — peso 22 (vinte e dois);
c) Ideia Criativa — peso 23 (vinte e trés);
d) Estratégia de Midia e Ndo Midia — peso 10 (dez).

7.3.2. Conjunto de informacGes referentes ao proponente — peso 30 (trinta), sendo:
a) Capacidade de Atendimento — peso 12 (doze);
b) Repertério — peso 9 (nove);
c) Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagdo — peso 9 (nove).

7.4. Serao desclassificadas as propostas que:
a) Descumprirem qualquer disposi¢do do Edital;
b) Ndo alcangarem, no total, a nota minima de 60 (sessenta) pontos;
c) Obtiverem nota 0 (zero) em qualquer dos quesitos.

8. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS E DA CLASSIFICAGAO FINAL

8.1. A proposta de precos deverd indicar os percentuais de desconto sobre os custos internos e sobre os honorarios
referentes aos custos de servicos realizados por terceiros.

8.2. A nota da proposta de pregos estd limitada ao maximo de 100 (cem) pontos, e resultard da soma das seguintes
pontuacgdes parciais:

8.2.1. Percentual de desconto sobre os custos internos, baseados na tabela de pregos vigente do SINAPRO/SC
(subitem 15.1.1):
a) Desconto de 0% = 0 pontos
b) Desconto de 10% = 25 pontos
c) Desconto de 15% = 37 pontos
d) Desconto de 20% = 50 pontos

8.2.2. Percentual de desconto sobre honorarios referentes aos custos de servigos realizados por terceiros e
sobre honorarios especiais (subitens 15.1.2 e 15.1.3):
a) Desconto de 0% = 0 pontos
b) Desconto de 3% = 15 pontos
c) Desconto de 5% = 25 pontos



8.3.

8.4.

d) Desconto de 10% = 50 pontos

Os descontos oferecidos pelas licitantes ndo poderdo ter percentuais diferentes daqueles que constam nos
subitens 8.2.1 e 8.2.2.

Deverdo ser desclassificadas as licitantes que ndo atingirem pontua¢cdo minima de 50 (cinquenta) pontos na
proposta de precos.

8.5. As notas das propostas técnicas terdo peso 7 (sete) e as notas das propostas de precos terdo peso 3 (trés), sendo

classificadas as licitantes segundo a ordem decrescente da nota média ponderada, obtida com a aplicacdo da
seguinte férmula:

NMP = [7 x (NPT) + 3 x (NPP)] / 10

Sendo:

NMP = Nota média ponderada final
NPT = Nota da proposta técnica
NPP = Nota da proposta de pregos

8.6. Em caso de empate, serdo consideradas mais bem classificadas as licitantes que tiverem obtido a maior pontuagao

em cada um dos quesitos da Proposta Técnica segundo a ordem abaixo:
a) Raciocinio Basico;
b) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;
c) Ideia Criativa;
d) Estratégia de Midia e Nao Midia;
e) Capacidade de Atendimento;
f) Repertorio;
g) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

8.7. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na prdpria sessdo, ou em ato publico marcado

e conduzido pela Comissdao Permanente de Licitagdes.

9. QUALIFICAGAO TECNICA

9.1. Certificado de qualificacdo técnica emitido pelo Conselho Executivo de Normas-Padrao — CENP (art. 42 da Lei n?
12.232/10);

9.2. A fim de certificar que a licitante possui capacidade técnica para desempenhar o volume de servigos que a Alesc
pretende solicitar, a agéncia deverd comprovar que prestou, num periodo de 12 (doze) meses, servicos que
correspondam a um investimento minimo de RS 3.000.000,00 (trés milhdes de reais) por parte do anunciante.

9.2.1. A comprovacdo do montante minimo de investimentos referida no item anterior se dard por meio
atestado(s) de capacidade técnica fornecido(s) por pessoa juridica de direito publico ou privado, que ateste(m)
gue a agéncia prestou ou vem prestando, a contento, servicos da mesma natureza dos que figuram como objeto
desta licitacdo, e declare(m) o valor investido pelo anunciante num periodo de 12 meses.

9.2.2. O(s) atestado(s) deve(m) permitir a obtengdo das seguintes informacées:

a) indicacdo do CNPJ, razdo social e enderego completo da pessoa juridica emissora do atestado;

b) informac&o do local e da data de expedicdo do atestado;

c) descrigdo da data de inicio e de término da prestacdo dos servicos referenciados no documento;

d) declaragdo do valor investido pela declarante em um periodo de 12 (doze) meses e descri¢cdo da data de inicio
e de término desse periodo referenciado;

e) dados da agéncia a que se refere(m) o(s) atestado(s).

9.2.3. Para a comprovagdo do investimento exigido sera admitido o somatdrio de atestados, desde que



possibilitem atestar que a soma dos investimentos se deu dentro de um mesmo periodo de 12 (doze) meses;

9.3. Declaracdo expressa de que possui condi¢cGes operacionais de funcionamento, dispondo de estrutura técnico-
administrativa capaz de garantir a prestacdo dos servigos licitados, incluindo escritério na regido da Grande
Floriandpolis, ou, ndo tendo, compromisso formal de monta-lo dentro do prazo maximo de 30 (trinta) dias apds a
assinatura do contrato (art. 30, inciso Il da Lei n? 8.666/93);

10. PRAZO DE VIGENCIA
As agéncias que vierem a ser contratadas na presente licitacdo prestarao servigos de forma continuada, e os contratos
terdo vigéncia de até 12 (doze) meses, podendo ser prorrogados por até 60 (sessenta) meses, na forma da Lei.

11. VALOR MAXIMO DA CONTRATACAO

Considerando as necessidades de comunicagao da Alesc, bem como a realidade do mercado de comunicagao, estima-se
em RS 24.000.000,00 (vinte e quatro milhdes de reais) o valor maximo a ser investido. Chegou-se a esse valor através
do planejamento anual abaixo descrito:

a) Producdo e veiculacdo de trés campanhas anuais: RS 6 milhdes por campanha, em média. Total de RS 18
milhGes.

b) Compra de espacos para divulgacdo das atividades da Alesc em feiras e eventos: RS 2 milhdes.

c) Criacdo e producdo de impressos de divulgacio e projetos de identidade visual: RS 1 milhdo.

d) Producio e veiculagdo de campanhas ou divulgacdes pontuais: RS 3 milhdes.

12. FISCALIZAGAO

12.1. A fiscalizagdo dos contratos ficara a cargo do titular da Geréncia de Publicidade, a quem cabera anotar em
documento proéprio as ocorréncias, determinar a corre¢do de faltas ou defeitos e solicitar a autoridade superior as
providéncias que ultrapassem o seu nivel de competéncia.

12.2. Afiscalizagdo pela ALESC ndo exime as Contratadas da fiel execugdo do contrato, na forma da lei.

13. OBRIGAGOES DO CONTRATANTE

13.1. Cumprir, dentro dos limites legais, os compromissos financeiros ajustados com as Contratadas.

13.2. Autorizar expressamente os servicos que estejam em conformidade com o solicitado, bem como emitir
orientacdo acerca da sua execucgdo, ressalvadas solicitacGes verbais determinadas pela urgéncia, as quais deverdo
ser confirmadas por escrito no prazo de trés dias Uteis.

13.3. Propiciar as Contratadas todas as informacGes necessarias para a execuc¢do dos servicos solicitados.

13.4. Notificar formalmente as Contratadas acerca de quaisquer irregularidades constatadas na execuc¢do do Contrato,
assim como da incidéncia de multas, penalidades ou quaisquer débitos de sua responsabilidade.

14. OBRIGAGCOES DA CONTRATADA
14.1. Operar segundo o mercado oferecendo servigos de qualidade superior;

14.2. Centralizar o comando da publicidade do CONTRATANTE em municipio da Grande Floriandpolis, onde, para esse
fim, mantera sede, filial, sucursal ou escritério.

14.2.1. Se necessdrio, a CONTRATADA poderd eventualmente utilizar seus estabelecimentos em outros locais
para executar parte dos servigcos objeto deste Termo de Referéncia, desde que garantidas as condi¢bes
previamente acordadas.

14.2.2. A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da
assinatura do contrato, que possui, em municipio da Grande Floriandpolis, estrutura de atendimento
compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados ao CONTRATANTE.

14.3. Utilizar, na elaboracdo dos servicos objeto do contrato, os profissionais relacionados na Proposta Técnica
apresentada na licitacdo para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento, sendo admitida sua



substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comprovagdo e comunicagdo
formal ao CONTRATANTE.

14.4. Designar funciondrio responsavel pelo atendimento a ALESC, o qual deverd acompanhar todas as etapas do
processo e responder a todas as demandas do CONTRATANTE.

14.5. Realizar com seus proprios meios ou através da contratagdo de terceiros todos os servicos relativos ao objeto
deste Contrato, com estrita observancia das especificacdes estabelecidas pela ALESC e do disposto no artigo 14 da
Lei Federal N2 12.232/2010.

14.6. Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens ou servigos especializados ao CONTRATANTE:

14.6.1. Fazer cotagdes prévias de precos para todos os servigos a serem prestados por fornecedores;

14.6.2. S6 apresentar cotagdes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados pelo
CONTRATANTE, aptos a fornecer a CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados com as
atividades complementares da execug¢do do objeto deste Termo de Referéncia;

14.6.3. Apresentar, no minimo, 3 (trés) cota¢bes coletadas entre fornecedores cadastrados junto ao
CONTRATANTE que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

14.6.4. Exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servicos que a compdem, seus pregos
unitdrios e total, o prazo de entrega e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificacbes;

14.6.5. A cotagdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificagdo do fornecedor
(nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacdo (nome
completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotacdo;

14.6.6. Juntamente com a cotac¢do deverao ser apresentados comprovantes de que o fornecedor estd inscrito —
e em atividade — no CNPJ ou no CPF, além dos seguintes documentos comprobatdrios de sua regularidade
fiscal e trabalhista:

a) Certiddo Negativa de Débitos Relativos aos Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido;

b) certiddo negativa de débito estadual do domicilio ou sede do fornecedor;

c) caso o fornecedor seja de outro Estado da Federagdo, devera apresentar, também, a regularidade
para com a Fazenda do Estado de Santa Catarina, nos termos dos Decretos estaduais n2s
3.650/93 e 3.884/93;

d) certiddo negativa de débito para com a Fazenda Municipal emitida pelo 6rgdo municipal da
sede/filial do fornecedor;

e) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas emitida pela Justica do Trabalho;

f) Certificado de Regularidade relativo ao FGTS (CRF) expedido pela Caixa Econémica Federal.

14.6.7. Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do
valor global do contrato, a CONTRATADA coletara orcamentos de fornecedores em envelopes fechados,
gue serdo abertos em sessdao publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do CONTRATANTE.

14.6.8. Se ndo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacdes, a CONTRATADA deverd apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo do Gestor do contrato.

14.6.9. Se e quando julgar conveniente, o CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA quando o
fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global do contrato;

b) realizar cotagdo de precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou
servicos, independentemente de valor.

14.6.10. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servicos especializados acerca das
condigdes estabelecidas no contrato para a reutilizacdo de pegas e materiais publicitdrios, especialmente
no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

14.7.Submeter a contratacdao de fornecedores para a execugao de servigos especializados a prévia e expressa anuéncia
do CONTRATANTE.
14.7.1. E vedada a cotacdo prévia de pregos para o fornecimento de bens ou servigos especializados junto a
empresas em que:



a) um mesmo socio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo
procedimento;

b) dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societdria ou vinculo comercial ou de
parentesco até o terceiro grau.

14.8.0rientar a execucdo e supervisionar os trabalhos realizados por terceiros, inclusive as veiculagdes.

14.9.Envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negocia¢cdes comerciais junto a fornecedores e
veiculos e transferir ao CONTRATANTE as vantagens obtidas, observado o disposto no art. 15, pardgrafo Unico, da
Lei n.2 12.232/2010.

14.9.1. Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de tempos e/ou espacgos
publicitarios diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as
bonificacdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagbes que tenham sido concedidos por veiculo de
comunicacdo e divulgacdo.

14.9.2. O disposto no subitem 14.9.1 ndo abrange os planos de incentivo eventualmente concedidos por
veiculos a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n? 12.232/2010.

14.10. Negociar sempre as melhores condi¢des de preco, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos
de reutilizagdes de pecas publicitarias do CONTRATANTE.

14.11. Conduzir-se na orientacdo da escolha dos veiculos de divulgacdo de acordo com pesquisas e dados técnicos.

14.12. Submeter a aprovacdao do CONTRATANTE o plano de midia de cada campanha ou agdo, discriminando
detalhadamente os veiculos, pragas, insercées, valores unitdrios e totais, além de outras informacgdes pertinentes,
juntamente com a defesa técnica que justifique a distribuicdo de midia adotada.

14.13. Apresentar ao CONTRATANTE, para aprovacao do Plano de Midia de cada campanha ou agdo, relagdo dos meios,
pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatorio de checagem de
veiculagdo a cargo de empresa independente, além da(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade,
com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n2 12.232/2010.

14.14. Como alternativa ao item 14.13, apresentar ao CONTRATANTE a cada 6 (seis) meses estudo prévio sobre os
meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatdrio de checagem de
veiculagdo a cargo de empresa independente, além da(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade,
com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n2 12.232/2010.

14.14.1. Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusées do estudo mencionado no
item 14.14, o CONTRATANTE podera solicitar novo estudo a CONTRATADA antes de decorrido o prazo de
validade de 6 (seis) meses.

14.15. Obter autorizacdo prévia do CONTRATANTE, por escrito, para realizar servicos ou despesas com servicos
especializados, producdo, veiculagdo ou qualquer outra relacionada com este contrato.

14.16. Apenas reservar ou comprar espaco publicitario de veiculo se tiver sido prévia e expressamente autorizada pelo
CONTRATANTE.

14.16.1. A autorizacdo a que se refere o subitem precedente, ndo exime a CONTRATADA de sua
responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de comunicagdo e divulgacdo nos planejamentos de
midia que apresentara para as agdes publicitarias que serdo executadas durante a vigéncia do contrato.

14.17. A fim de obter autoriza¢do prévia do CONTRATANTE para a compra de tempos e/ou espacos publicitarios junto
aos veiculos e meios de divulgacao, a CONTRATADA deverd apresentar os seguintes documentos:



14.17.1. Tabela de pregos oficial do veiculo;
14.17.2. Documentag¢do comprobatodria da regularidade fiscal e trabalhista do veiculo, consistindo em:
a) Certiddo Negativa de Débitos Relativos aos Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido;
b) certiddo negativa de débito estadual do domicilio ou sede do fornecedor;
c) caso o veiculo seja de outro Estado da Federagdo, devera apresentar, também, a regularidade para com a
Fazenda do Estado de Santa Catarina, nos termos dos Decretos estaduais n2s 3.650/93 e 3.884/93;
d) certiddo negativa de débito para com a Fazenda Municipal emitida pelo 6rgdo municipal da sede/filial do
fornecedor;
e) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas emitida pela Justica do Trabalho;
f) Certificado de Regularidade relativo ao FGTS (CRF) expedido pela Caixa Econémica Federal.

14.17.3. Pedido de Insercdo (Pl) ou documento equivalente, discriminando todos os dados referentes ao
veiculo, periodo de veiculagdo, numero de inser¢des, custo unitdrio e total, e demais informacgdes
pertinentes, em conformidade com os dados apresentados nos documentos exigidos nos subitens 14.17.1
e 14.17.2 e com o Plano de Midia aprovado pelo CONTRATANTE.

14.17.4. A critério do CONTRATANTE, os documentos de comprova¢dao da regularidade fiscal e trabalhista
arrolados nas alineas do subitem 14.17.2 poderao ser dispensados, sendo substituidos por relatério
consolidado obtido pelo CONTRATANTE no cadastro de veiculos mantido pela Secretaria Executiva de
Comunicac¢do do Governo do Estado de Santa Catarina.

14.18. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados ao CONTRATANTE para pagamento deverdo estar em estrita
conformidade com a documentac¢do apresentada para autorizacdo de veiculagdo, referida no item 14.17 e seus
subitens, e deverdao ser acompanhados de relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente,
sempre que possivel (art. 15 da Lei 12.232/10), além de observar as condi¢Ges estabelecidas na Clausula 16 deste
Termo de Referéncia.

14.18.1. Cabe a CONTRATADA arcar com os custos dos relatérios de checagem de veiculagdo emitidos por
empresa independente.
14.18.2. Se e quando julgar conveniente, o CONTRATANTE podera contratar diretamente empresa de checagem
de veiculagdo, caso em que, a seu critério, podera:
14.18.2.1. obter os relatérios de checagem diretamente, dispensando a CONTRATADA de fornecé-los; ou
14.18.2.2. autorizar a empresa de checagem contratada diretamente a fornecer os relatérios a agéncia
CONTRATADA, que devera apresenta-los nos termos do item 14.18.

14.19. Encaminhar ao CONTRATANTE, sempre que solicitado e sem Onus para este, as pegas produzidas, em arquivo
digital.

14.20. Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo do contrato, acervo comprobatdrio da
totalidade dos servicos prestados, compreendendo as pecas e materiais produzidos.

14.21. Entregar ao CONTRATANTE, sempre que solicitado, relatdrios de despesas de producdo e veiculacdo de qualquer
periodo compreendido na vigéncia do contrato.

14.22. Adotar imediatas providéncias em casos de alteragGes, rejeicdes, cancelamentos ou interrup¢ées de um ou mais
servicos, mediante comunicacdo do CONTRATANTE, respeitadas as obrigacBes contratuais ja assumidas com
fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias,
desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

14.23. Corrigir ou substituir as suas expensas, no total ou em parte, os servigos realizados em que se verificarem vicios,
defeitos ou incorre¢des de execugdao, mesmo se a pega ja estiver sendo veiculada.

14.24. Nao divulgar informacGes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste Termo de Referéncia, que envolvam o
nome do CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagdo.

14.25. Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que



envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

14.26. Nao prestar servicos a clientes que tenham algum tipo de conflito de interesse com o CONTRATANTE, devendo,
em caso de duvida nesse sentido, solicitar manifestacdo expressa a respeito.

14.27. Nao caucionar ou utilizar o contrato decorrente desta licitagdo como garantia para qualquer operacao financeira.

14.28. Manter, durante a execugdo do contrato, todas as condi¢bes de habilitagcdo exigidas na concorréncia, incluida a
certificacdo de qualificacdo técnica de funcionamento de que tratam o art. 42 e seu § 12 da Lei n2 12.232/2010.

14.29. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os
prejuizos decorrentes de infragcdes a que houver dado causa.

14.30. Cumprir a legislacdo trabalhista e securitdria com rela¢do a seus empregados e, quando for o caso, com relagdo
a empregados de fornecedores contratados e que |lhe estiverem afetos.

14.31. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto desta
licitagdo, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e
de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras
despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado, no tocante aos servigos cuja execugao
estiver a ela afeta.

14.32. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos recolhimentos de tributos
gue incidam ou venham a incidir sobre os servicos contratados e que lhe estiverem afetos.

14.33. Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovagao de estarem sendo satisfeitos todos os seus
encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

14.34. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, bem como responder
por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e o proprio CONTRATANTE.

14.35. Manter, por si, por seus prepostos e empregados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que Ihe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo do CONTRATANTE.

14.36. Responder perante o CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua
demora, omissao ou erro, na conducdo dos servigos de sua responsabilidade, na distribuicdo de publicidade ou em
guaisquer servigos objeto deste Termo de Referéncia, cuja execucdo for de sua responsabilidade.

14.37. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de estimativa de custos
e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o CONTRATANTE.

14.38. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos
causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de agGes judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas
com o cumprimento do contrato.

14.38.1. Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos por ela prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessdrias no sentido de preservar o CONTRATANTE e de manté-lo a salvo de
reivindicacdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se
houver condenagdo, reembolsarda ao CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

14.39. Responder por qualquer ac¢do judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecdo a propriedade
intelectual, direitos de imagem ou direitos autorais, bem como na Lei Geral de Protegdo de Dados Pessoais, que
seja relacionada com os servigos objeto deste Termo de Referéncia.



14.40. Observar e cumprir rigorosamente todas as regras e normas estabelecidas na Lei n? 12.232/2010, sob pena de
rescisao contratual.

15. REMUNERAGAO DA AGENCIA

15.1. Na execucdo dos servicos contratados a agéncia sera assim remunerada, em conformidade com os descontos que
serao informados na Proposta de Precos:

15.1.1. Servicos internos (aqueles executados pela prdpria agéncia), serdo pagos pela ALESC com base na
Tabela Referencial de Pregos vigente do SINAPRO/SC, aplicando-se o percentual de desconto oferecido
pela CONTRATADA em sua proposta de precos.

15.1.2. Honorarios de 13,50% (treze inteiros e cinquenta centésimos por cento) a 14,55% (quatorze inteiros e
cinquenta e cinco centésimos por cento), conforme proposta de precos apresentada pela CONTRATADA,
incidentes sobre os precos de suprimentos externos e servicos especializados prestados por fornecedores.

15.1.3. Honordrios especiais de 9% (nove por cento) a 9,7% (nove inteiros e sete décimos por cento), conforme
proposta de precos apresentada pela CONTRATADA, incidentes sobre os pregos de suprimentos externos
e servigos especializados prestados por fornecedores, quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se
exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento.

15.1.4. Desconto padrdo de agéncia ndo inferior a 20% (vinte por cento) sobre o valor dos negdcios
encaminhados ao veiculo, deduzido o percentual de desconto previsto no Anexo B — “Sistema Progressivo
de Servicos/Beneficios” das Normas-Padrdo do CENP.
15.1.4.1. Tendo em vista que 0s servicos a serem contratados serdo prestados sob demanda, sera

considerado, para fins da definicdo do percentual de desconto previsto no Anexo B das Normas-
Padrdo do CENP a que se refere o subitem anterior, o valor efetivamente faturado, de forma a que
o enquadramento em cada faixa de desconto ocorra gradualmente ao longo da execugdo
contratual.

16. CONDIGCOES DE PAGAMENTO

16.1. O pagamento sera efetuado apds conferéncia e aceite por parte do fiscal do contrato, atestando a devida
prestacdo dos servicos autorizados.

16.2. A CONTRATADA deve apresentar ao CONTRATANTE, juntamente com a nota fiscal, a documentacdo
comprobatdria da prestacdo do servico e a da regularidade fiscal e trabalhista do prestador, seja este a prépria
agéncia, um fornecedor de bens ou servicos especializados, ou um veiculo de comunicacdo.

16.2.1. No caso das veiculagdes, a comprovacao da prestacdo do servico se dard com a apresentacao de
relatdrio de checagem de veiculacdo emitido por empresa independente, sempre que possivel, consoante
o estudo apresentado pela CONTRATADA referido nos itens 14.13 e 14.14.

16.2.2. Nos casos em que seja impossivel apresentar relatério de checagem de veiculagao emitido por empresa
independente, a CONTRATADA deverd apresentar outros comprovantes habeis, nos formatos que lhe
serdo informados por escrito pelo CONTRATANTE.

16.3. As Notas Fiscais emitidas por FORNECEDORES e VEICULOS deverdo sé-lo contra o CONTRATANTE, aos cuidados da
CONTRATADA.

16.4. O pagamento do desconto-padrao devido a agéncia pela concepgao, execugao e distribuicdo de publicidade aos
veiculos apenas serd realizado apds a devida comprovagao da veiculagdao a que se refere.

16.5. Os detalhes sobre as informacGes que devem constar da documentacdo exigida para fins de pagamento serdo
informados a CONTRATADA, por escrito, pelo CONTRATANTE.

17. SANGOES



17.1.Pela inexecugdo total ou parcial do contrato o CONTRATANTE podera, garantida a prévia defesa, aplicar a
CONTRATADA as seguintes sanc¢des, em conformidade com o art. 87 da Lei n.2 8.666/93 e seus paragrafos:

17.1.1. Adverténcia - no descumprimento de quaisquer obrigacGes previstas no edital e seus anexos que ndao
configurem hipdteses de aplicacdo de san¢des mais graves, sem prejuizo das multas e outras sanc¢des
eventualmente cabiveis e demais casos previstos em lei.

17.1.2. Multa de:

17.1.2.1. 5% (cinco por cento) sobre o valor total estimado da contratagdo, em caso de recusa injustificada
do adjudicatario em assinar o contrato dentro do prazo estabelecido pelo CONTRATANTE, recusa
na conclusdo do servico, ou rescisdo do contrato, calculado sobre a parte inadimplente.

17.1.2.2. 1% (um por cento) por dia, limitado a 20%, sobre o valor da obrigagdo ndo cumprida, nos casos
de:
a) atraso injustificado para a entrega de materiais ou execuc¢do de servigos;
b) suspensdo ou interrupgdo dos servigos contratuais, salvo motivo de for¢a maior ou caso fortuito; e
c) inexecugdo parcial da obrigacdo assumida, que enseja rescisdo contratual.

17.1.2.3. 0,1% (um décimo por cento) sobre o valor total estimado da contratagdo, nos casos de a
CONTRATADA:
a) recusar-se a executar determinacdo formal ou instrucdo complementar apresentadas pela
fiscalizacdo, aplicada por servico e por dia; e
b) ndo cumprir quaisquer dos itens do Contrato e anexos ndao-previstos nesta relacdo de multas, apds
reincidéncia formalmente notificada pelo 6rgdo fiscalizador, aplicada por ocorréncia e por
dia.

17.1.3. O atraso injustificado superior a 20 (vinte) dias na entrega de material ou execucdo de servigo
caracterizara inexecucgdo total deste contrato.

17.1.4. Suspensao, por até 2 (dois) anos, de participacdo em Licitagdes do Estado de Santa Catarina, no caso de
inexecucao parcial ou total do contrato, sendo aplicada segundo a gravidade e a inexecuc¢do decorrer de
violacao culposa da CONTRATADA.

17.1.5. Declaragdo de inidoneidade para participar de licitacdes ou contratar com a Administra¢cdo quando a
inexecucdo decorrer de violagdo dolosa da CONTRATADA, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punicdo ou até que seja promovida a sua reabilitacdo, na forma da lei.

Lucia Helena Vieira

Diretora de Comunicagao Social
Floriandpolis, datado e assinado eletronicamente.

ANEXO 11
CONCORRENCIA N2 001/2022

BRIEFING

1. Situagao geral



Ao Poder Legislativo, um dos trés Poderes do Estado, compete fazer as leis, debater e votar os projetos encaminhados
pelos outros Poderes e Orgdos da Administragdo e fiscalizar o Poder Executivo. No &mbito do estado de Santa Catarina,
é constituido por 40 deputados estaduais reunidos na Assembleia Legislativa.

Possibilitando a representacdo das mais diversas forcas politicas existentes no estado, a Assembleia Legislativa destaca-
se por promover o livre debate, em consonancia com os valores democraticos que a balizam. Por meio dessa
pluralidade, a Assembleia capta os anseios da sociedade e os traduz em leis, com o fim de promover o bem comum.

As atribuicbes da Assembleia Legislativa estdo determinadas na Constituicdo do Estado de Santa Catarina de 1989, e
podem ser resumidas nas fungdes de legislar sobre as matérias de competéncia do estado e de fiscalizar as a¢Ges do
Poder Executivo.

E amplamente sabido que o Poder Legislativo, de modo geral e em todo o pais, vem sofrendo um desgaste da sua
imagem, o que afeta a sua credibilidade e pGe em duvida a sua importancia para a democracia, a cidadania, para a
sociedade e para as pessoas em Ultima instancia. Ainda que nem sempre dirigidas ao Legislativo Estadual, as criticas aos
detentores de cargos publicos em nivel nacional acabam refletindo na Assembleia. A fim de combater esse desgaste, a
ALESC emprega, de forma integrada, todas as ferramentas de comunicacdo social para difundir informagdo, de modo a
contribuir para que os cidaddos de todo o estado possam compreender melhor a importancia do Legislativo para a
sustentagao da democracia.

Ao ter contato com as informacBes a respeito da Assembleia, o cidaddo percebe o trabalho intenso realizado pelos
deputados diariamente, seja na sede do Legislativo, seja em suas bases em todo o estado. Além disso, a quantidade de
debates e discussOes sobre temas relevantes para a vida dos catarinenses, a intensa agenda de sessGes, reunides e
audiéncias, e a ampla representatividade sdo pontos fortes da Casa Legislativa que acabam chegando ao conhecimento
da populagdo por meio da atuagdo da sua estrutura de comunicacao.

2. Tema da campanha simulada

A Assembleia Legislativa emprega, além dos instrumentos de comunicacdo social, outras ferramentas de aproximacao
com a sociedade. Uma delas é o Programa Parlamento Jovem Catarinense, instituido em 2005 pela Resolucdo n¢
003/2005, o qual possibilita a estudantes de ensino médio de escolas publicas e privadas de todo o estado a vivéncia do
processo democratico mediante participacdo em jornada parlamentar na Assembleia Legislativa, com diplomacdo e
exercicio do mandato.

Desenvolvido pela Escola do Legislativo Deputado Licio Mauro da Silveira, a qual tem como objetivos a formacgao
técnica dos servidores das casas legislativas e a aproximacdo do Parlamento Estadual com a sociedade catarinense, o
Programa Parlamento Jovem Catarinense é realizado duas vezes ao ano e chega, em 2022, a sua 302 edi¢cdo. Ao longo
de sua histdria, mais de 1200 participantes tiveram a oportunidade de conhecer a sede do Parlamento Estadual e de
atuar como deputados jovens, e 43 projetos de lei elaborados pelos estudantes foram protocolados e aprovados pelos
deputados estaduais, tornando-se leis estaduais.

As escolas participantes em cada edicdo sdo sorteadas pelos deputados estaduais em Sessdo Ordinaria, sendo uma
escola para cada uma das oito regides estabelecidas: Regido Sul; Regido da Grande Floriandpolis; Regido Oeste;
Regido Meio Oeste; Regido Serrana; Regido do Planalto Norte; Regido do Vale do Itajai e Regido Nordeste.

Cada instituicdo sorteada recebe palestras e formagdes oferecidas pela Escola do Legislativo, realiza estudos e
debates, elege cinco estudantes que a representarao como deputados jovens e elaboram proposi¢oes legislativas
relacionadas a um tema escolhido, além de outras atividades desenvolvidas na propria escola.

Em seguida, durante o periodo da legislatura, que dura uma semana e ocorre na sede da Assembleia Legislativa,
em Floriandpolis, os 40 deputados jovens participam de palestras, reunies de comissdo e de uma sessdo
plendria, onde discutem e votam proposi¢des. Vivenciam, assim, o dia-a-dia dos parlamentares catarinenses no
desempenho de suas fungdes.

O Programa possibilita, desta forma, que os estudantes aprendam sobre politica, democracia e cidadania, vivenciando
na pratica o processo legislativo. Resulta dai que os estudantes se aproximam do Parlamento e da politica como um



todo, desmistificando algumas ideias e preconceitos que se sustentam na falta de informacdo. Além disso, ndo apenas
os participantes do Programa, mas também seus familiares e amigos acabam tendo agucado seu interesse por politica
e cidadania, e passam a dar mais valor ao trabalho exercido pela Assembleia Legislativa.

3. Desafio de comunicacao

O desafio de fundo imposto a comunicacdo da ALESC é a superacao dos preconceitos oriundos da falta de informacado e
do sentimento geral de insatisfagdo com a politica, de modo a melhorar a imagem da Assembleia junto a populacao.

E esse também o desafio que se pretende superar por meio da campanha proposta, mostrando que a ALESC se coloca
aberta a participacdo dos cidaddos em suas atividades, e atraindo-os para conhecer mais a respeito do Parlamento
Catarinense.

4. Objetivos de comunicagdo

O principal objetivo da comunicagdo da Assembleia Legislativa de Santa Catarina é aproximd-la da populagdo, para que
a sociedade conheca cada vez melhor a atuac¢do do Legislativo, de que forma suas acOes afetam a vida de todos e
perceba a dimensdo de sua importancia como pilar da democracia. Essa aproximagao, efetuada pela via do
conhecimento e da informacdo, visa a desmistificar os preconceitos difundidos a respeito da atividade politica,
reforgando o posicionamento da Assembleia como instituicdo democratica e acessivel, permanentemente a servico da
sociedade.

Com a campanha proposta pretende-se:

a) Atrair a atenc¢do dos estudantes e de seus familiares para o Programa Parlamento Jovem Catarinense, despertando
seu interesse ndo apenas pelo Programa em si, mas também pelo Legislativo Catarinense e pela politica em geral.

b) Mostrar ao publico em geral o carater democratico e acessivel da Assembleia, sensibilizando-o para que acompanhe
mais de perto e participe da rotina legislativa.

5. Publico-alvo

O publico-alvo prioritario da campanha simulada sdo os jovens que cursam o ensino médio, com idade de até 21 anos,
mas a campanha deve atingir também as suas familias e o publico em geral.

6. Pracgas, midias e duragdo

A campanha deverd ser veiculada em todo o estado, em televisao, rddio, jornal impresso e sites de internet, durante um
periodo de 30 a 45 dias.

7. Verba referencial para investimento

A verba de referéncia para investimento na campanha é de RS 6 milhdes (seis milhdes de reais), compreendendo todos
os custos envolvidos, desde a criagdo, a producdo e os servigcos de terceiros, até a veiculagao.

8. Recursos préprios de comunicagao

A Assembleia Legislativa do Estado de Santa Catarina dispde de veiculos préprios de comunicagdo com capacidade para
reforcar ou complementar as a¢des publicitarias, a saber:



-TVAL, canal de televisdo da ALESC, presente em mais de 70 municipios espalhados pelo estado, sendo com sinal
aberto de TV digital na regido da Grande Floriandpolis e no municipio de Blumenau, além de transmissdo ao
vivo da programacao pelo YouTube.

-Radio AL Digital, que além do canal de radio online, é também uma agéncia de noticias em audio, que sdo
distribuidas para radios de todo o estado e disponibilizadas no site da ALESC.

-Agéncia AL, agéncia de noticias e fotos que cobre tudo o que ocorre no Legislativo Catarinense, com intensa
producdo e distribuicdo de matérias para veiculos de todo o estado.

-Perfis nas principais redes sociais, com produc¢do de conteldos e noticias sobre a ALESC, e distribuicdo de noticias
para listas de contatos cadastrados via Whatsapp.

9. Esforgos anteriores de comunicagao

Ainda ndo foi realizada nenhuma campanha publicitaria a respeito do Parlamento Jovem. A divulgacdo das atividades
do Programa sempre foi feita por meio de cobertura jornalistica pelos canais de comunicagao vinculados a Diretoria de
Comunicag¢do Social.

Com o objetivo de possibilitar o acesso e o conhecimento de campanhas recentes da ALESC, encontram-se disponiveis
no endereco http://file.alesc.sc.gov.br/documentos/Campanhas/ as pegas das campanhas mais relevantes.

ANEXO Il
CONCORRENCIA N2 001/2022
PROPOSTA DE PRECOS
Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de precos para os servicos descritos:
a) Percentual de desconto a ser concedido a ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE SANTA CATARIN®#yre os

custos internos, baseado na tabela (vigente) de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa
Catarina, conforme alinea “a”, item 9.1 do Edital: % ( por cento);

b) Percentual de desconto sobrehonorarios (incidentes sobre os pregos de suprimentos externos e servigos
especializados prestados por fornecedores) e honordrios especiais (incidentes sobre os precos de suprimentos
externos e servicos especializados prestados por fornecedores, quando a responsabilidade da Agéncia se limitar
exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento), conforme alineas “b” e “c” do item 9.1 do
Edital: % ( por cento);

Declaramos que concordamos com os percentuais legais sobre a remuneracdo das agéncias no tocante ao especificado
nas alineas “a” “b” “c” e “d” do item 9.1;

Declaramos que concordamos, expressamente, que os pre¢os ndo previstos na Tabela Referencial de Pregos do
SINAPRO/SC serdo pagos conforme estabelecido no subitem 9.3 deste Edital;

Declaramos que nos comprometemos a transferir para a ALESC toda e qualquer vantagem obtida nas negociacGes de
precos e/ou condicbes de pagamento junto a veiculos e fornecedores, ressalvadosos planos de incentivo
eventualmente concedidos por veiculos as agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n2 12.232/2010;

Declaramos que nos comprometemos a estabelecer negociacdo dos pregos com vistas a obtencdo de vantagem
maxima a ser transferida para a ALESC.


http://file.alesc.sc.gov.br/documentos/Campanhas/

Informamos, ainda, que a nossa proposta tem validade de 180 (cento e oitenta) dias, contados a partir da data da
entrega dos envelopes, excluidos os prazos de recursos eventualmente apresentados.

XX de XXX de 2022

Assinatura do Responsavel
Nome, cargo ou e fung¢do

ANEXO IV
CONCORRENCIA N2 001/2022

(MODELO DE DECLARAGAO A SER APRESENTADA
FORA DOS DEMAIS ENVELOPES DE PROPOSTA E HABILITAGAO)

TERMO DE CREDENCIAMENTO

Por este instrumento solicitamos o credenciamento de para participar da licitagdo acima

referenciada, neste evento representada por (nome)

’

(identidade) , (CPF) , ha qualidade de REPRESENTANTE LEGAL

da empresa, outorgando-lhe poderes para pronunciar-se em nome da outorgante, declarar a inten¢do de interposicdo

de recurso, renunciar ao direito de interpor recursos e praticar todos os demais atos inerentes ao certame.

XX de dezembro de 2022

Assinatura do Responsavel
Carimbo da Empresa

OBS.: Documentos a serem apresentados:

(1) Em caso de firma individual, o registro comercial;

(2) Nos demais casos, o ato constitutivo (estatuto ou Contrato social em vigor);
(3) Em se tratando de pessoa fisica, a apresentacao da cédula de identidade.

ANEXO V

CONCORRENCIA N2 001/2022
(MODELO DE DECLARAGAO)



DECLARAGAO QUE ATENDE O INCISO V DO ART. 27 DA LEI N2 8.666/93

(nome da empresa), com sede na (endereco da

empresa), CNPJ , por seu representante legal infra-assinado, em ateng¢do ao inciso V do art. 27 da

Lei n2 8.666/93, acrescido pela Lei n? 9.854/99, declara, sob as penas da lei, que cumpre integralmente a norma

contida no art. 79, inc. XXXIll, da Constituicdo da Republica, ou seja, de que ndo possui em seu quadro de pessoal

empregado(s) menor(®s) de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e del1l6 anos em qualquer trabalho

exceto aprendiz, a partir de 14 anos.

de dezembro de 2022

Assinatura do Responsavel
Carimbo da Empresa.

ANEXO VI
CONCORRENCIA CONCORRENICA TIPO TECNICA E PREGCO N2 001/2022
(MODELO DE DECLARAGAO)

DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATO IMPEDITIVO DE HABILITAGAO

(nome da empresa), CNPJ n@ , sediada na

(endereco completo), declara, sob as penas da Lei, que até a presente data inexiste

fato impeditivo de sua habilitacdo no presente certame licitatério acima destacado, ciente da obrigatoriedade de

declarar ocorréncias posteriores.

de dezembro de 2022

Assinatura do Responsavel
Carimbo da Empresa.



ANEXO VII
(MINUTA DO CONTRATO)
Contrato n2 xx/2022

Contrato de prestacao de servicos de publicidade, propaganda que celebram
entre si a Assembleia Legislativa do Estado de Santa Catarina e a agéncia
........................................ , mediante clausulas e condi¢des seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA
PREAMBULO

1.1 — CONTRATANTEAssembleia Legislativa do Estado de Santa Cataring com sede na Rua Doutor Jorge da Luz
Fontes n2 310, Centro, Floriandpolis, SC, CEP 88020-900, inscrita no CNPJ/MF sob o n2 83.599.191/0001-87, correio
eletrénico licitacoes@ alesc.sc.gov.br, telefone (48) 3221-2766 e 3221-2772, neste ato, representada pelo Diretor-Geral
André Luiz Bernardi e pela Diretora de Comunicagao Social Lucia Helena Vieira.

1.2 — CONTRATADAAZENCIA .ooovvcrrreeeeeireeeeeeeenen, , estabelecida .....cooooevveiiiiinennnn. , inscrita no CNPJ sob o n2
...................... , heste ato, representada Por SEU ........cccceeeeeicvveeeenns, INSCHLO NO CPF N2 Lo,

1.3 — FUNDAMENTO LEGALEste Contrato, regido pela Lei n? 12.232/10 e, de forma complementar, nos termos das
Leis n2 8.666/93 e 4.680/65, origina-se do Edital de Licitacdo na modalidade de Concorréncia n2 XXX, parte integrante
deste instrumento, assim como todas as clausulas e condigGes contidas nas pegas que o compde.

CLAUSULA SEGUNDA
DA LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

2.1 — O presente Contrato é regido pela Lei n? 12.232/2010, no disposto na Lei Federal n2 8.666/93 e alteragbes
posteriores, pela Lei Federal n? 4.680/65 e, no que couber, pelas atuais Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria
emanadas do CENP, pelo Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e pelas disposicdes constantes do Edital de
Concorréncia n2 XXX/22.

2.2 — Integram o presente Contrato, independentemente de sua inscricdo, termos e condi¢Ges, o Edital da

Concorréncia n2 XXX/22 e seus anexos, bem como as propostas da Contratada com suas especificacdes e demais
elementos e acréscimos, obrigando-se as partes nos seus exatos termos.

CLAUSULA TERCEIRA
DO OBIJETO

3.1 — Constitui o objeto do presente contrato a prestagao de servigos de publicidade e propaganda para a Assembleia
Legislativa do Estado de Santa Catarina.

3.2 — Os servicos de publicidade e propaganda, objeto do presente contrato, compreendem o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituac¢do, a concepcao, a criagao,
a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulga¢do, com o objetivo de difundir ideias ou informar o publico em geral. Incluem-se ainda, como
atividades complementares, os seguintes servigos especializados:

3.2.1 — Planejamento e execuc¢do de pesquisas, monitoramentos e outros instrumentos de avalia¢gdo e gera¢ao
de conhecimento relativos a execugao dos contratos.

3.2.1.1 — As pesquisas e as avaliagdes previstas no item 3.2.1 terdo a finalidade de:



a) gerar conhecimento sobre o ambiente de atuagdo da ALESC, o publico-alvo e os veiculos de
comunicacdo e de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculacdo das mensagens; e

c) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pecas publicitarias.

3.2.1.2 — E vedada qualquer aplicacdo das pesquisas e avaliagdes para fins eleitorais ou inclusio de
matéria estranha ou sem pertinéncia com a ag¢do publicitaria e de comunica¢gdo ou com o objeto do
contrato de prestacao de servicos de publicidade.

3.2.2 — Producdo e execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados.

3.2.3 — Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitdrias.

3.2.4 — Execucdo de servigos de promocgdo inerentes a atividade publicitaria.

3.2.5 — Execugdo de servicos publicitarios graficos compreendendo conteudo, criagdo e impress3o para
divulgacdo institucional ou de servigos do Poder Legislativo.

3.3 — Exclui-se do objeto deste contrato a publicidade oficial, assim entendida a publicacdo de atos oficiais, de
natureza administrativa ou legal, tais como leis, atos normativos, atos de pessoal, publicidade de licitacGes e contratos
etc.

CLAUSULA QUARTA
DA DOTACAO ORCAMENTARIA

4.1 — As despesas pertinentes ao objeto do presente Edital correrdo a conta da ACAO 1124 (Divulgagio Institucional
das AcGes do Legislativo Catarinense). Elemento: 3.3.90.39.00 (Outros Servigos de Terceiros). Subelemento:
3.3.90.39.88 (Servicos de Publicidade e Propaganda), todos do orgamento da ALESC.

CLAUSULA QUINTA
VALOR DO CONTRATO

5.1 — A previsdo orcamentdria para a execucio dos servicos amparados por este contrato é de RS 8.000.000,00 (oito
milhdes) de reais.

5.2 — O valor acima mencionado podera ser utilizado total ou parcialmente, a critério da CONTRATANTE, ndo cabendo

a contratada indenizag¢do de qualquer espécie pelos saldos fisico ou financeiro eventualmente nao utilizados.
5.3 — A CONTRATADA, através da assinatura do presente instrumento, renuncia, expressamente, ao direito assegurado

no § 22 do art. 65 da Lei n°® 8.666/93, relativo ao limite de supress3o.

CLAUSULA SEXTA
DAS CONDICOES DE EXECUCAO DOS SERVICOS

6.1 — A execugdao do Contrato se processara através de documentos de autorizacdo que especificardo os servigos a
serem realizados, bem como a forma e o prazo de entrega.

6.2 — A cria¢do de campanhas sera solicitada pelo CONTRATANTE mediante a apresentacdo de briefing resumindo as
necessidades de comunicagao a serem atendidas pela CONTRATADA.

6.3 — Para o fornecimento de bens ou servicos especializados, a CONTRATADA deverd adotar as seguintes diretrizes:
6.3.1—Fazer cotagdes prévias de pregos para todos os servigos a serem prestados por fornecedores;

6.3.2 — SO apresentar cotacdes de precos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados pelo



CONTRATANTE, aptos a fornecer a CONTRATADA bens ou servi¢os especializados relacionados com as atividades
complementares da execug¢do do objeto deste contrato;

6.3.3 — Apresentar, no minimo, 3 (trés) cota¢des coletadas entre fornecedores cadastrados junto ao
CONTRATANTE que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

6.3.4 — Exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servicos que a compdem, seus pregos
unitdrios e total, o prazo de entrega e, sempre que necessdrio, o detalhamento de suas especificacbes;

6.3.5 — A cotacdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacdo do fornecedor
(nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacdo (home completo, cargo
na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotacdo;

6.3.6 — Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do
valor global do contrato, a CONTRATADA coletara orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que
serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizacgdo do CONTRATANTE;

6.3.7 — Se ndo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotagdes, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdao do Gestor do contrato;

6.3.8 — Se e quando julgar conveniente, o CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA quando o
fornecimento de bens ou servicos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do
valor global do contrato;

b) realizar cotagdo de precgos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou
servicos, independentemente de valor.

6.3.9 — E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servicos especializados junto a
empresas em que:

a) um mesmo socio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo
procedimento;

b) dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participa¢do societaria ou vinculo comercial ou
de parentesco até o terceiro grau.

6.3.10 — Para autorizacdo da contratacdo deverdo ser apresentados ao CONTRATANTE comprovantes de que o
fornecedor estd inscrito — e em atividade — no CNPJ ou no CPF, além dos seguintes documentos comprobatdrios
de sua regularidade fiscal e trabalhista:

a) Certiddao Negativa de Débitos Relativos aos Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido;
b) certidao negativa de débito estadual do domicilio ou sede do fornecedor;
c) caso o fornecedor seja de outro Estado da Federacdo, devera apresentar, também, a
regularidade para com a Fazenda do Estado de Santa Catarina, nos termos dos Decretos estaduais
n2%s 3.650/93 e 3.884/93;
d) certiddo negativa de débito para com a Fazenda Municipal emitida pelo érgdo municipal da
sede/filial do fornecedor;

e) Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas emitida pela Justi¢ca do Trabalho;
f) Certificado de Regularidade relativo ao FGTS (CRF) expedido pela Caixa Econdmica Federal.

6.3.11 — Submeter a contratacdo de fornecedores para a execugdao de servicos especializados a prévia e
expressa anuéncia do CONTRATANTE;

6.3.12 — Informar, por escrito, aos fornecedores de servigos especializados acerca das condi¢Ges estabelecidas
no contrato para a reutilizacdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos



patrimoniais de autor e conexos;
6.4 — Para a distribuicdo da publicidade aos veiculos, a CONTRATADA devera adotar as seguintes diretrizes:

6.4.1 — Submeter a aprovacdo do CONTRATANTE o plano de midia de cada campanha ou ac¢do, discriminando
detalhadamente os veiculos, pracgas, inser¢bes, valores unitdrios e totais, além de outras informacgées
pertinentes, juntamente com a defesa técnica que justifique a distribuicdo de midia adotada.

6.4.2 — Apresentar ao CONTRATANTE, para aprovacao do Plano de Midia de cada campanha ou ac¢ao, relacdo
dos meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de
checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, além da(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal
impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n? 12.232/2010.

6.4.3 — Como alternativa ao item 6.4.2, apresentar ao CONTRATANTE a cada 6 (seis) meses estudo prévio sobre
0os meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de
checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, além da(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal
impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

6.4.3.1 — Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusdes do estudo mencionado
no item 6.4.3, o CONTRATANTE poderad solicitar novo estudo a CONTRATADA antes de decorrido o prazo
de validade de 6 (seis) meses.

6.4.4 — Apenas reservar ou comprar espaco publicitario de veiculo se tiver sido prévia e expressamente
autorizada pelo CONTRATANTE.

6.4.4.1 — A autorizagdo a que se refere o subitem precedente, ndo exime a CONTRATADA de sua
responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de comunicagdo e divulgacdo nos planejamentos de
midia que apresentard para as a¢des publicitarias que serdo executadas durante a vigéncia do contrato.

6.4.5 — A fim de obter autorizacdo prévia do CONTRATANTE para a compra de tempos e/ou espacos publicitarios
junto aos veiculos e meios de divulgacdo, a CONTRATADA devera apresentar os seguintes documentos:

6.4.5.1 — Tabela de precos oficial do veiculo;
6.4.5.2 — Documentacdo comprobatdria da regularidade fiscal e trabalhista do veiculo, consistindo em:

a) Certidao Negativa de Débitos Relativos aos Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido;

b) certiddo negativa de débito estadual do domicilio ou sede do fornecedor;

c) caso o veiculo seja de outro Estado da Federacdo, devera apresentar, também, a regularidade
para com a Fazenda do Estado de Santa Catarina, nos termos dos Decretos estaduais n2s 3.650/93
e 3.884/93;

d) certiddo negativa de débito para com a Fazenda Municipal emitida pelo érgio municipal da
sede/filial do fornecedor;

e) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas emitida pela Justica do Trabalho;

f) Certificado de Regularidade relativo ao FGTS (CRF) expedido pela Caixa Econémica Federal.

6.4.5.3 — Pedido de Inserg¢do (Pl) ou documento equivalente, discriminando todos os dados referentes ao
veiculo, periodo de veiculagdo, numero de inser¢des, custo unitdrio e total, e demais informacgdes
pertinentes, em conformidade com os dados apresentados nos documentos exigidos nos subitens 6.4.5.1
e 6.4.5.2 e com o Plano de Midia aprovado pelo CONTRATANTE.

6.4.5.4 — A critério do CONTRATANTE, os documentos de comprovacdo da regularidade fiscal e
trabalhista arrolados nas alineas do subitem 6.4.5.2 poderdo ser dispensados, sendo substituidos por
relatério consolidado obtido pelo CONTRATANTE no cadastro de veiculos mantido pela Secretaria
Executiva de Comunicag¢ao do Governo do Estado de Santa Catarina.



6.5 — O prazo de entrega dos servigos podera ser prorrogado, mediante requerimento da CONTRATADA, justificando
0os motivos de atraso, devidamente comprovados e com indicacdo do nimero de dias da prorrogacdo pleiteada,
cabendo a CONTRATANTE aceitar ou ndo o pedido de prorrogacao.

CLAUSULA SETIMA
DO PAGAMENTO

7.1 — O pagamento serd efetuado apds conferéncia e aceite por parte do fiscal do contrato, atestando a devida
prestacdo dos servicos previamente autorizados pelo CONTRATANTE.

7.1.1 — O prazo maximo de pagamento serd de 30 (trinta) dias corridos apds o aceite por parte do fiscal do contrato.

7.2 — A CONTRATADA deve apresentar ao CONTRATANTE, juntamente com a nota fiscal, a documentagdao
comprobatdria da prestagdo do servigo e a da regularidade fiscal e trabalhista do prestador, seja este a propria agéncia,
um fornecedor de bens ou servigos especializados, ou um veiculo de comunicagao.

7.3 — As Notas Fiscais emitidas por FORNECEDORES e VEICULOS deverdo sé-lo contra o CONTRATANTE, aos cuidados
da CONTRATADA.

7.4 — Para a liquidagdo e o pagamento das despesas referentes a veiculagdes, a CONTRATADA deverd apresentar:

7.4.1 — Nota fiscal do veiculo mencionando no campo “descricdo” ou “informagdes adicionais” o valor bruto, o valor
do desconto-padrdo da agéncia, a descri¢cdo e a data do servigo realizado, o nimero do Pedido de Inser¢do, o nimero
da licitagdo, o numero do contrato e os dados bancarios para pagamento;

7.4.1.1 — Ainformacdo dos dados bancarios podera ser fornecida em documento a parte.

7.4.2 — Documentagdo comprobatdria da regularidade fiscal e trabalhista do veiculo, consistindo em:
a) Certiddo Negativa de Débitos Relativos aos Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido;
b) certiddo negativa de débito estadual do domicilio ou sede do fornecedor;
c) caso o veiculo seja de outro Estado da Federacdo, devera apresentar, também, a regularidade para com a
Fazenda do Estado de Santa Catarina, nos termos dos Decretos estaduais n2s 3.650/93 e 3.884/93;
d) certiddo negativa de débito para com a Fazenda Municipal emitida pelo 6rgdo municipal da sede/filial do
fornecedor;
e) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas emitida pela Justica do Trabalho;
f) Certificado de Regularidade relativo ao FGTS (CRF) expedido pela Caixa Econémica Federal.

7.4.3 — Comprovantes de veiculacdo nos seguintes formatos:
7.4.3.1 — Revista: exemplar original;

7.4.3.2 — Jornal: exemplar original ou pagina original com o anuncio, em que conste as informagdes sobre periodo ou
data de circulagcdo, nome do jornal e praga;

7.4.3.3 — Demais meios: Relatério de checagem de veiculagdo emitido por empresa independente, sempre que
possivel, consoante o estudo apresentado pela CONTRATADA referido nos itens 6.4.2 e 6.4.3;

7.4.3.4 — Nos casos em que seja impossivel apresentar relatério de checagem de veiculagdo emitido por empresa
independente, a CONTRATADA devera apresentar outros comprovantes habeis, nos seguintes formatos:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do
ou irradiacdo e similares) e declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e



horario da veiculacdo;

b) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia e/ou capturas de telas, em nimero
minimo de 3 (trés), em que conste o anuncio veiculado e a data em que a captura foi feita, sendo pelo menos uma
delas do primeiro dia de veiculagdo e uma do ultimo dia de veiculagdo; além disso, declaracdo de veiculagdo emitida,
sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal, pela empresa que veiculou a peca, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declara¢do, local, data, formato
da peca e periodo de veiculacdo.

7.4.3.5 — As formas de comprovacdo de veiculagdo em midias ndo previstas nos subitens anteriores serdao
estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da aprovacao do respectivo Plano de Midia.

7.5 — Para a liquidagcdo e o pagamento das despesas referentes a servigos especializados prestados por fornecedores, a
CONTRATADA devera apresentar:

7.5.1 — Nota Fiscal do fornecedor mencionando a descricdo do servico realizado, o nimero da autorizacdo emitida pela
Agéncia, o numero da licitagdo, o nimero do contrato e os dados bancarios para pagamento;

7.5.1.1 — Ainformacado dos dados bancarios podera ser fornecida em documento a parte.
7.5.2 — Documentag¢do comprobatdria da regularidade fiscal e trabalhista do fornecedor, consistindo em:

a) Certiddo Negativa de Débitos Relativos aos Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido;

b) certiddo negativa de débito estadual do domicilio ou sede do fornecedor;

c) caso o veiculo seja de outro Estado da Federacdo, devera apresentar, também, a regularidade para com a
Fazenda do Estado de Santa Catarina, nos termos dos Decretos estaduais n2s 3.650/93 e 3.884/93;

d) certiddo negativa de débito para com a Fazenda Municipal emitida pelo 6rgdo municipal da sede/filial do
fornecedor;

e) Certiddao Negativa de Débitos Trabalhistas emitida pela Justica do Trabalho;

f) Certificado de Regularidade relativo ao FGTS (CRF) expedido pela Caixa Econémica Federal.

7.5.3 — Comprovantes habeis de entrega ou de execucdo do servico.

7.6 — Para a liquidacdo e o pagamento das despesas referentes a servicos internos, a intermediacdo e supervisdo da
execucdo externa ou a distribuicdo de publicidade aos veiculos pela CONTRATADA, esta deverda apresentar:

7.6.1 — Nota Fiscal mencionando a descri¢do do servico realizado, o nimero da autoriza¢do ou dos Pedidos de Inser¢do
a que a cobrancga se refere, o nimero da licitagdo e o nimero do contrato;

7.6.1.1 — As notas fiscais referentes a cobranca do desconto-padrdo da agéncia deverdo discriminar os valores
cobrados relativos a cada Pedido de Insercdo.

7.6.2 — No caso da execugdo de servigos internos, comprovante do servigo realizado.

7.7 — O pagamento do desconto-padrao devido a agéncia pela concepgdo, execucdo e distribuicdo de publicidade aos
veiculos, ou dos honorarios sobre suprimentos externos ou servigos especializados apenas sera realizado apds a devida
comprovacao da veiculagdo ou do servigo a que se refere.

7.8 — Falhas de veiculagdo poderdao ser compensadas apenas mediante justificativa e prévia autorizagdo da
CONTRATANTE, ou deverdo ter os respectivos valores abatidos na Nota Fiscal do veiculo.

7.9 — Caso a nota fiscal emitida pela agéncia, pelo veiculo ou pelo fornecedor ndo esteja de acordo com as exigéncias
deste contrato, do Edital de Concorréncia 001/2022, ou das normas fiscais e contabeis em vigor, sera devolvida pela
CONTRATANTE para sua regularizagao.



7.10 — A CONTRATADA autoriza que o valor devido ao fornecedor ou ao veiculo de comunica¢do, em decorréncia da
emissdo das notas fiscais respectivas, seja feito por transferéncia bancdria diretamente da CONTRATANTE ao
fornecedor ou ao veiculo de comunicagdo, cabendo a CONTRATADA informar a CONTRATANTE os dados bancarios para
que tal transferéncia seja efetivada.

7.11 — Quaisquer descontos, bonificagbes e vantagens especiais resultantes de negociacdo que venham a ser
concedidos pelos veiculos de comunicacdo, prestadores de servicos ou fornecedores, deverdo ser integralmente
repassados para a CONTRATANTE, ressalvados os planos de incentivo eventualmente concedidos por veiculos a
CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n2 12.232/2010.

7.12 — Nao serdo realizados pagamentos de despesas decorrentes da execugdo dos servicos objeto do presente
Contrato, através de descontos de duplicatas, "factoring" ou quaisquer outras espécies de antecipac¢des de receita.

7.13 — Na hipdtese de a CONTRATANTE ndao cumprir com o pagamento no prazo estabelecido, os valores serdao
corrigidos monetariamente, mediante solicitacdo expressa da CONTRATADA, de acordo com o art. 117 da Constituicao
Estadual.

7.14 — Sendo constatado que os documentos de cobranga apresentados estdao incompletos ou contém erro, o prazo
para pagamento somente sera contado a partir da reapresentacdo dos documentos devidamente corrigidos.

7.15 — As formas de remuneracdo estabelecidas neste Contrato poderdo ser renegociadas, no interesse da
CONTRATANTE, quando da renovagao ou da prorrogacao deste ajuste.

7.16 — A CONTRATANTE exigira, quando aplicavel, o desconto correspondente ao imposto dispensado a titulo de
isencdo na operacgao interna, observado o art. 19, inciso XlI, do Anexo Il do Regulamento do ICMS.

7.17 — Nos pregos a serem praticados no contrato deverdo estar incluidas todas as despesas relacionadas, direta ou
indiretamente, com o cumprimento dos servicos, tais como saldrios, direitos autorais, patrimoniais e de uso de imagem
e som de voz, alimenta¢do, administragdo, encargos sociais e trabalhistas, vale-transporte, equipamentos de protecdao
individual e coletiva, taxas, impostos, contribui¢des, fretes e outros porventura existentes.

7.18 — Os layouts, roteiros e similares reprovados nao serao cobrados pela CONTRATADA.

7.19 — Despesas com deslocamento e didrias de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de
fornecedores de bens e de servigos especializados, por ela contratados, sdo de sua exclusiva responsabilidade.

CLAUSULA OITAVA
DA REMUNERAGAO DA CONTRATADA

8.1 — Na execugdo dos servicos a CONTRATADA (agéncia) sera remunerada em conformidade com as disposi¢Ges da
Lei Federal n2 4.680 de 18 de junho de 1965 e das demais normas legais vigentes, ficando desde ja estabelecido e
ajustado o que abaixo segue, bem como, com os descontos informados na Proposta de Pregos:

a) Custos internos —Servicos internos (aqueles executados pela prépria agéncia), serao pagos pela ALESC com
base na Tabela Referencial de Pregos vigente do SINAPRO/SC, aplicando-se o percentual de desconto de XX,XX%
(xxxxxxxxx), de acordo com a proposta de precos da Contratada.

a) Honorarios —Honordrios de XX,XX% (xxxxxxxxx), conforme Proposta de Pregos apresentada pela CONTRATADA,
incidentes sobre os pregos de suprimentos externos e servi¢cos especializados prestados por fornecedores.

b) Honorarios especiais - Honorarios especiais de XX,XX% (xxxxxxxxx), conforme Proposta de Precos apresentada
pela CONTRATADA, incidentes sobre os precos de suprimentos externos e servigcos especializados prestados por
fornecedores, quando a responsabilidade da Agéncia se limitar exclusivamente a contrata¢do ou pagamento do



servigo ou suprimento.

c) Veiculagdo - Desconto padrdo de agéncia ndo inferior a 20% (vinte por cento) sobre o valor dos negdcios
encaminhados ao veiculo, deduzido o percentual de desconto previsto no Anexo B — “Sistema Progressivo de
Servicos/Beneficios” das Normas-Padrdo do CENP.

8.2 — Os pregos dos servicos de veiculacdao deverdo corresponder a tabela oficial de precos do respectivo veiculo.

8.3 — A remuneracgdo observara em qualquer hipdtese, os precos tabelados, as condi¢Ges estabelecidas no Edital de
Concorréncia 001/2022 e neste Contrato, assim como os descontos obtidos pela CONTRATADA junto aos fornecedores
ou prestadores de servicos e veiculos de divulgacdo, segundo compromissos expressos na proposta de precos, pela
CONTRATADA.

8.4 — As despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes serdo de sua
exclusiva responsabilidade.

8.5 — Com referéncia aos textos, roteiros e montagem, aqueles rejeitados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA; e os
aprovados, e posteriormente cancelados pela CONTRATANTE antes da veiculagdo, serdao pagos a CONTRATADA.

CLAUSULA NONA
DA VIGENCIA

9.1 — O prazo de vigéncia dos Contratos serd de 12 (doze) meses, a iniciar-se na data de sua assinatura, podendo ser
aditado na forma da Lei.

9.2 — O presente Contrato podera ser rescindido pela CONTRATANTE a qualquer tempo nas hipdteses previstas na Lei
n? 8.666/93, especialmente na forma disposta no inciso | do art. 79, independentemente de interpelac¢do judicial ou
extrajudicial, sem que assista qualquer direito de indenizacdo a CONTRATADA.

9.3 — O prazo contratado podera ser prorrogado, a critério da CONTRATANTE, mediante acordo formal entre as partes,
limitado ao prazo maximo de 60 (sessenta) meses, na forma da Lei n© 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA
DA ALTERACAO CONTRATUAL

10.1 — O presente Contrato podera ser alterado através de termos aditivos ou modificativos de acordo com o que
estabelece o art. 65 da Lei n? 8.666/93.

10.2 — No caso de celebrag¢do de termo aditivo de acréscimo no limite de até 25% (vinte e cinco por cento) do valor
inicialmente contratado, conforme permitido pelo art. 65 da Lei n2 8.666/93, e, se forem necessarias modificagcdes das
especificagdes técnicas para melhor adequagdao aos seus objetivos em decorréncia de servicos comprovadamente
indisponiveis na data da apresenta¢do da proposta, serd permitida a remunera¢do desses servigos através de pregos
unitdrios ndo contemplados na tabela de precos apresentada pela CONTRATADA em sua proposta inicial, que serao
fixados através de acordo entre as partes.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA
DA RESCISAO CONTRATUAL

11.1 — Ainexecucao total ou parcial deste Contrato ensejara a sua rescisdao com as consequéncias previstas no Capitulo
I, Secdo V, da Lei n2 8.666/93, nos seguintes casos:

a) Por ato unilateral e escrito da CONTRATANTE, nos casos enumerados nos incisos | a XVIIl do art. 78 e inciso | do
art. 79 da Lei n® 8.666/93;
b ) Amigavelmente, por acordo entre as partes, mediante formalizacdo através de aviso por escrito com



antecedéncia minima de 30 dias, ndo cabendo indeniza¢do de qualquer natureza, exceto para pagamento de
servicos comprovadamente aprovados e prestados (art. 79, inciso |l da Lei n? 8.666/93);
¢) Judicialmente, na forma do art. 79, inciso 1l da Lei n? 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA
DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

12.1 — Operar segundo o mercado oferecendo servigos de qualidade superior;

12.2 — Centralizar o comando da publicidade do CONTRATANTE em municipio da Grande Floriandpolis, onde, para esse
fim, mantera sede, filial, sucursal ou escritério.

12.2.1 — Se necessario, a CONTRATADA podera eventualmente utilizar seus estabelecimentos em outros locais
para executar parte dos servicos objeto deste Termo de Referéncia, desde que garantidas as condi¢Oes

previamente acordadas.

12.2.2 — A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da
assinatura do contrato, que possui, em municipio da Grande Floriandpolis, estrutura de atendimento
compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados ao CONTRATANTE.

12.2 — Utilizar, na elaboragdo dos servicos objeto do contrato, os profissionais relacionados na Proposta Técnica
apresentada na licitacdo para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento, sendo admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comprovacdo e comunicagdo formal ao CONTRATANTE.

Designar funciondrio responsavel pelo atendimento a ALESC, o qual deverd acompanhar todas as etapas do processo e
responder a todas as demandas do CONTRATANTE.

12.3 — Realizar com seus préprios meios ou através da contrata¢do de terceiros todos os servigos relativos ao objeto
deste Contrato, com estrita observancia das especificacGes estabelecidas pela ALESC e do disposto no artigo 14 da Lei
Federal N2 12.232/2010.

12.4 — Observar as seguintes condi¢Ges para o fornecimento de bens ou servigos especializados ao CONTRATANTE:
12.4.1 — Fazer cotagOes prévias de pregos para todos os servigos a serem prestados por fornecedores;

12.4.2 — Sé apresentar cotagdes de precos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados pelo CONTRATANTE,
aptos a fornecer a CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da

execucao do objeto deste Termo de Referéncia;

12.4.3 — Apresentar, no minimo, 3 (trés) cota¢Oes coletadas entre fornecedores cadastrados junto ao CONTRATANTE
que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

12.4.4 — Exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servicos que a compdem, seus precos unitarios

e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificacbes;

12.4.5 — A cotagdo deverd ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificagdo do fornecedor (nome
completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa,
RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotac¢do;

12.4.6 — Juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta inscrito — e em
atividade — no CNPJ ou no CPF, além dos seguintes documentos comprobatdrios de sua regularidade fiscal e trabalhista:



a) Certidao Negativa de Débitos Relativos aos Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido;

b) certiddo negativa de débito estadual do domicilio ou sede do fornecedor;

c) caso o fornecedor seja de outro Estado da Federacdo, devera apresentar, também, a regularidade para com a
Fazenda do Estado de Santa Catarina, nos termos dos Decretos estaduais n2s 3.650/93 e 3.884/93;

d) certiddo negativa de débito para com a Fazenda Municipal emitida pelo 6rgdo municipal da sede/filial do
fornecedor;

e) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas emitida pela Justica do Trabalho;

f) Certificado de Regularidade relativo ao FGTS (CRF) expedido pela Caixa Econémica Federal.

12.4.7 — Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor
global do contrato, a CONTRATADA coletara orgamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdao abertos
em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do CONTRATANTE.

12.4.8 — Se ndo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacdes, a CONTRATADA deverd apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito, para prévia decisdo do Gestor do contrato.

12.4.9 — Se e quando julgar conveniente, o CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de sele¢cdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA quando o fornecimento de bens
ou servicos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato;

b) realizar cotacdo de precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos,
independentemente de valor.

12.4.10 — Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos especializados acerca das
condicBes estabelecidas no contrato para a reutilizacdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante
aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

12.5 — Submeter a contratacdo de fornecedores para a execucdo de servigcos especializados a prévia e expressa
anuéncia do CONTRATANTE.

12.5.1 — E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servicos especializados junto a
empresas em que:

a) um mesmo sAcio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo procedimento;
b) dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o
terceiro grau.

12.6 — Orientar a execugdo e supervisionar os trabalhos realizados por terceiros, inclusive as veiculac¢oes.

12.7 — Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a fornecedores e
veiculos e transferir ao CONTRATANTE as vantagens obtidas, observado o disposto no art. 15, paragrafo Unico, da Lei
n.2 12.232/2010.

12.7.1 — Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de tempos e/ou espagos
publicitarios diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na
forma de tempo, espaco ou reaplicacGes que tenham sido concedidos por veiculo de comunicagdo e divulgacdo.

12.7.2 — O disposto no subitem 12.7.1 ndo abrange os planos de incentivo eventualmente concedidos por veiculos a
CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n2 12.232/2010.

12.8 — Negociar sempre as melhores condi¢des de preco, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte



e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacGes de pecas publicitarias do CONTRATANTE.

12.9 — Conduzir-se na orientac¢do da escolha dos veiculos de divulgacdo de acordo com pesquisas e dados técnicos.

12.10 — Submeter a aprovacdo do CONTRATANTE o plano de midia de cada campanha ou acdo, discriminando
detalhadamente os veiculos, pracgas, inser¢des, valores unitdrios e totais, além de outras informacdes pertinentes,
juntamente com a defesa técnica que justifique a distribuicdo de midia adotada.

12.11 — Apresentar ao CONTRATANTE, para aprovacdo do Plano de Midia de cada campanha ou agdo, relacdo dos
meios, pracgas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de
veiculacdo a cargo de empresa independente, além da(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o
fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

12.12 — Como alternativa ao item 12.11, apresentar ao CONTRATANTE a cada 6 (seis) meses estudo prévio sobre os
meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de
veiculagdo a cargo de empresa independente, além da(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o
fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

12.12.1 — Se fato superveniente alterar significativamente as anadlises e conclusGes do estudo mencionado no item
12.14, o CONTRATANTE podera solicitar novo estudo a CONTRATADA antes de decorrido o prazo de validade de 6 (seis)
meses.

12.13 — Obter autorizagdo prévia do CONTRATANTE, por escrito, para realizar servicos ou despesas com servigos
especializados, producdo, veiculagdo ou qualquer outra relacionada com este contrato.

12.14 — Apenas reservar ou comprar espaco publicitario de veiculo se tiver sido prévia e expressamente autorizada
pelo CONTRATANTE.

12.14.1 — A autorizacdo a que se refere o subitem precedente, ndo exime a CONTRATADA de sua responsabilidade
pela escolha e inclusdo de veiculos de comunicac¢do e divulgacdo nos planejamentos de midia que apresentard para as
acGes publicitarias que serdo executadas durante a vigéncia do contrato.

12.15 — A fim de obter autorizacdo prévia do CONTRATANTE para a compra de tempos e/ou espacos publicitarios junto
aos veiculos e meios de divulgacdo, a CONTRATADA devera apresentar os seguintes documentos:

12.15.1 — Tabela de precos oficial do veiculo;
12.15.2 — Documentacao comprobatdria da regularidade fiscal e trabalhista do veiculo, consistindo em:

a) Certiddo Negativa de Débitos Relativos aos Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido;

b) certiddo negativa de débito estadual do domicilio ou sede do fornecedor;

c) caso o veiculo seja de outro Estado da Federacdo, devera apresentar, também, a regularidade para com a
Fazenda do Estado de Santa Catarina, nos termos dos Decretos estaduais n2s 3.650/93 e 3.884/93;

d) certiddo negativa de débito para com a Fazenda Municipal emitida pelo 6rgdo municipal da sede/filial do
fornecedor;

e) Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas emitida pela Justica do Trabalho;

f) Certificado de Regularidade relativo ao FGTS (CRF) expedido pela Caixa Econémica Federal.

12.15.3 — Pedido de Inser¢do (Pl) ou documento equivalente, discriminando todos os dados referentes ao veiculo,
periodo de veiculagdo, numero de inser¢des, custo unitdrio e total, e demais informagdes pertinentes, em



conformidade com os dados apresentados nos documentos exigidos nos subitens 12.15.1 e 12.15.2.

12.15.4 — A critério do CONTRATANTE, os documentos de comprovacdo da regularidade fiscal e trabalhista arrolados
nas alineas do subitem 12.15.2 poderdo ser dispensados, sendo substituidos por relatério consolidado obtido pelo
CONTRATANTE no cadastro de veiculos mantido pela Secretaria Executiva de Comunicacao do Governo do Estado de
Santa Catarina

12.16 — Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados ao CONTRATANTE para pagamento deverdo estar em
estrita conformidade com a documentacdo apresentada para autorizacdo de veiculacdo, referida no item 12.15 e seus
subitens, e deverdao ser acompanhados de relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente,
sempre que possivel (art. 15 da Lei 12.232/10), além de observar as condicdes estabelecidas na Clausula 16 deste
Termo de Referéncia.

12.16.1 — Cabe a CONTRATADA arcar com os custos dos relatdrios de checagem de veiculagdo emitidos por empresa
independente.

12.16.2 — Se e quando julgar conveniente, o CONTRATANTE poderd contratar diretamente empresa de checagem de
veiculagdo, caso em que, a seu critério, podera:

12.16.2.1 — obter os relatérios de checagem diretamente, dispensando a CONTRATADA de fornecé-los; ou

12.16.2.2 — autorizar a empresa de checagem contratada diretamente a fornecer os relatdérios a agéncia
CONTRATADA, que devera apresenta-los nos termos do item 12.16.

12.17 — Encaminhar ao CONTRATANTE, sempre que solicitado e sem Onus para este, as pecas produzidas, em arquivo
digital.

12.18 — Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo do contrato, acervo comprobatério
da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas e materiais produzidos.

12.19 — Entregar ao CONTRATANTE, sempre que solicitado, relatérios de despesas de producgdo e veiculagdo de
qualguer periodo compreendido na vigéncia do contrato.

12.20 — Adotar imediatas providéncias em casos de alteracdes, rejeicdes, cancelamentos ou interrupcdes de um ou
mais servicos, mediante comunicacdo do CONTRATANTE, respeitadas as obrigacGes contratuais j& assumidas com
fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde
gue ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

12.21 — Corrigir ou substituir as suas expensas, no total ou em parte, os servi¢os realizados em que se verificarem
vicios, defeitos ou incorre¢des de execugdao, mesmo se a pega ja estiver sendo veiculada.

12.22 — Nao divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste Termo de Referéncia, que envolvam o
nome do CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagdo.

12.23 — Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

12.24 — N3o prestar servicos a clientes que tenham algum tipo de conflito de interesse com o CONTRATANTE,
devendo, em caso de duvida nesse sentido, solicitar manifestacdo expressa a respeito.

12.25 — Nao caucionar ou utilizar o contrato decorrente desta licitagdo como garantia para qualquer operac¢do
financeira.



12.26 — Manter, durante a execu¢do do contrato, todas as condi¢Ges de habilitacdo exigidas na concorréncia, incluida a
certificacdo de qualificagdo técnica de funcionamento de que tratam o art. 42 e seu § 12 da Lei n2 12.232/2010.

12.27 — Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os
prejuizos decorrentes de infragcdes a que houver dado causa.

12.28 — Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e, quando for o caso, com
relacdo a empregados de fornecedores contratados e que lhe estiverem afetos.

12.29 — Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto desta
licitagdo, bem como as contribui¢cdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de
acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que
se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado, no tocante aos servigos cuja execugao estiver a ela afeta.

12.30 — Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissado total ou parcial nos recolhimentos de tributos

que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados e que lhe estiverem afetos.

12.31 — Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovacao de estarem sendo satisfeitos todos os seus
encargos e obrigacOes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

12.32 — Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, bem como
responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e o proprio CONTRATANTE.

12.33 — Manter, por si, por seus prepostos e empregados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que Ihe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo do CONTRATANTE.

12.34 — Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua
demora, omissdao ou erro, na conducao dos servicos de sua responsabilidade, na distribuicdo de publicidade ou em
guaisquer servigos objeto deste Termo de Referéncia, cuja execuc¢do for de sua responsabilidade.

12.35 — Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissGes ou erros na elaboragdo de estimativa de
custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

12.36 — Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer ag¢des, demandas, custos e despesas decorrentes de
danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por
guaisquer responsabilidades decorrentes de agbes judiciais que |lhe venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do contrato.

12.36.1 — Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos por ela prestados, a CONTRATADA adotard as
providéncias necessdrias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-lo a salvo de reivindicagGes, demandas,
gueixas ou representacGes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacdo, reembolsara ao
CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias

Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

12.37 — Responder por qualquer agao judicial movida por terceiros com base na legislagdo de prote¢ao a propriedade
intelectual, direitos de imagem ou direitos autorais, bem como na Lei Geral de Prote¢ao de Dados Pessoais, que seja
relacionada com os servicos objeto deste Termo de Referéncia.

12.38 — Observar e cumprir rigorosamente todas as regras e normas estabelecidas na Lei n2 12.232/2010, sob pena de
rescisdo contratual.



CLAUSULA DECIMA TERCEIRA
OBRIGACOES DA CONTRATANTE E DA FISCALIZACAO

13.1 — Constituem obrigacGes da CONTRATANTE, além daquelas previstas neste Contrato ou dele provenientes:
13.1.1 — cumprir, dentro dos limites legais, os compromissos financeiros ajustados com a Contratada;

13.1.2 — autorizar expressamente os servicos que estejam em conformidade com o solicitado, bem como emitir
orientacdo acerca da sua execucdo, ressalvadas solicitacdes verbais determinadas pela urgéncia, as quais
deverdo ser confirmadas por escrito no prazo de 03 (trés) dias Uteis;

13.1.3 — propiciar a CONTRATADA todas as informacgOes necessarias para a execucdo dos servigos solicitados;

13.1.4 — notificar formalmente a CONTRATADA acerca de quaisquer irregularidades constatadas na execug¢do do
Contrato, assim como da incidéncia de multas, penalidades ou quaisquer débitos de sua responsabilidade.

13.2 — A CONTRATANTE fiscalizard a execucdo dos servigcos cuja execucdo foi expressamente autorizada, inclusive,
guanto ao cumprimento das especificacGes técnicas, cabendo-lhe rejeita-los no todo ou em parte, quando ndo
corresponderem ao desejado ou solicitado.

13.3 — A fiscaliza¢do dos contratos ficara a cargo do titular da Geréncia de Publicidade, a quem cabera anotar em
documento préprio as ocorréncias, determinar a correcdo de faltas ou defeitos e solicitar a autoridade superior as
providéncias que ultrapassem o seu nivel de competéncia.

13.4 — A fiscalizagdo dos servigos pela CONTRATANTE nao desobriga a CONTRATADA de suas responsabilidades para a
perfeita execucdo.

13.5 — A CONTRATADA adotara providéncias para que qualquer servico, mesmo o de veiculagdao, ndo aceito no todo ou
em parte, seja refeito ou corrigido, a suas expensas e nos prazos fixados pela CONTRATANTE.

13.6 — Cabe a CONTRATANTE, através do fiscal do contrato, a aprovacao final dos trabalhos executados através deste
Contrato.

CLAUSULA DECIMA QUARTA
DA AVALIACAO DA CONTRATADA

14.1 — A CONTRATANTE realizard a qualquer tempo avaliacdo da qualidade do atendimento, do nivel técnico dos
trabalhos e dos resultados concretos dos esforcos de comunicacdo propostos pela CONTRATADA, da diversidade de
servicos prestados e beneficios advindos da politica de precos praticada.
14.2 — A avaliacdo sera considerada pela CONTRATANTE para:

14.2.1 — fins de solicitagdo de melhoria na qualidade dos servigos prestados pela CONTRATADA,;

14.2.2 — decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o presente Contrato;

14.2.3 — fornecer, quando for solicitado, declara¢ées sobre seu desempenho, como prova de capacitagdo
técnica em licitagoes.

CLAUSULA DECIMA QUINTA
DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

15.1 — As sanc¢des contratuais serdo, conforme Capitulo 1V, Sec3o Il, da Lei n2 8.666/93 e alteracdes posteriores:



a) adverténcia;

b) multa;

c) suspensdo temporaria para participagdo de licitacdo;

d) impedimento de contratar e declaracdo de inidoneidade.

15.2 — A aplicagdo das san¢Ges administrativas podera ser aplicada na seguinte forma, ndo impedindo que se aplique
outra mais adequada ao caso:

| — Adverténcia: no descumprimento de quaisquer obrigacdes previstas no edital e seus anexos que nao
configurem hipdteses de aplicacdo de sancdes mais graves, sem prejuizo das multas e outras sancdes
eventualmente cabiveis e demais casos previstos em lei.

Il — Multas: serdo aplicadas conforme segue:

a) 5% (cinco por cento) sobre o valor total da contrata¢do, em caso de recusa injustificada do adjudicatario
em assinar o contrato dentro do prazo estabelecido pelo CONTRATANTE, recusa na conclusdo do
servico, ou rescisdo do contrato, calculado sobre a parte inadimplente.

b) 1% (um por cento) por dia, limitado a 20%, sobre o valor da obrigacdo ndo cumprida, nos casos de
atraso injustificado para a entrega de materiais ou execucdo de servigcos; suspensdo ou interrupg¢do dos
servigos contratuais, salvo motivo de for¢ca maior ou caso fortuito; e inexecucdo parcial da obrigacdo
assumida, que enseja rescisdao contratual.

¢) 0,1% (um décimo por cento) sobre o valor total estimado da contratagdo, nos casos de a CONTRATADA
recusar-se a executar determinagdo formal ou instru¢do complementar apresentadas pela fiscalizagao,
aplicada por servico e por dia; e ndo cumprir quaisquer dos itens do Contrato e anexos ndo-previstos
nesta relagdo de multas, apds reincidéncia formalmente notificada pelo érgao fiscalizador, aplicada por
ocorréncia e por dia.

Il — O atraso injustificado superior a 20 (vinte) dias na entrega de material ou execugdo de servico caracterizara
inexecucgao total deste contrato.

IV — As penalidades relativas ao impedimento de contratar com a Administracdo e declaracao de inidoneidade
por periodo de até 2 (dois) anos, serdo cominadas nas condi¢Ges definidas pela CONTRATANTE, em caso de faltas
graves ocorridas na vigéncia do Contrato, apuradas em processo administrativo.

V — Declaracdo de inidoneidade para participar de licitagdes ou contratar com a Administracdo quando a
inexecucao decorrer de violacdo dolosa da CONTRATADA, enquanto perdurarem os motivos determinantes da

punicdo ou até que seja promovida a sua reabilitacdo, na forma da lei.

VI — A aplicacdo das penalidades admite os recursos estabelecidos na Lei das LicitagGes.

VIl — As penalidades poderdo ser aplicadas isolada ou cumulativamente nos termos do art. 87 da Lei 2
8.666/93.
VIl — O valor das multas podera ser descontado de eventuais créditos da Contratada.

CLAUSULA DECIMA SEXTA
DOS DIREITOS AUTORAIS

16.1 — Fica estabelecida a cessdo total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso, ideias (inclusos os estudos, planos,
etc.), pegas, campanhas e demais materiais de publicidade, concebidas, criadas e produzidas em virtude do Contrato
firmado, para a propriedade da ALESC, sendo inexigivel remuneragao adicional a qualquer tempo e titulo.



16.1.2 — Nos casos excepcionais deverdo ser previamente negociados com a ALESC quaisquer servicos que
importem em cessdo de direitos autorais para determinar eventual limitacdo no seu uso, preco original de
reutilizacdo e outras condicionantes através de termo de compromisso formal.

16.2 — A ALESC considerard ja incluida no custo de producdo toda e qualquer remuneracdo exigida por terceiros,
derivada da cessdo de direitos autorais de fornecedoras das contratadas, ou uso de imagem de artistas e modelos, seja
por tempo limitado ou definitivo.

CLAUSULA DECIMA SETIMA
DAS DISPOSICOES GERAIS

17.1 — Nao é admitida a subcontratacdo dos servicos internos relativos a execucdo do objeto do presente Contrato.

17.2 — A CONTRATADA se conduzird em conformidade com o Cédigo de Etica dos Profissionais da Propaganda e
Publicidade e pelas demais normas vigentes, com a finalidade de produzir servigos que estejam de acordo com a lei, a
moral e os bons costumes.

17.3 — O presente Contrato poderad ser denunciado a qualquer tempo, independentemente do que se encontra
estipulado na Clausula Décima Quarta e de interpelagdo judicial ou extrajudicial, por qualquer das partes, mediante
aviso prévio com antecedéncia de 30 (trinta) dias, através de correspondéncia protocolada na sede da outra parte, sem
que possa ser pleiteado qualquer tipo de indenizagdo, ndo importando a natureza, exceto o pagamento de despesas
por servigos autorizados e ja realizados.

17.4 — O valor previsto no presente Contrato podera ser utilizado total ou parcialmente, a critério da CONTRATANTE,
ndo cabendo a Contratada indenizacdo por qualquer natureza, em face dos eventuais saldos orcamentdrios ou
financeiros que possam existir.

17.5 — A CONTRATADA obriga-se a aceitar acréscimos, limitados a 25% (vinte e cinco por cento) ou supressoes de
qualquer ordem no valor inicial e atualizado do Contrato.

CLAUSULA DECIMA OITAVA
DO FORO

18.1 — Fica eleito o Foro da Comarca de Floriandpolis, Estado de Santa Catarina, com a renuncia expressa de qualquer
outro, por mais privilegiado que seja, para dirimir eventuais questdes originarias do presente Contrato.

Floriandpolis, datado e assinado eletronicamente.

CONTRATANTE: CONTRATADA:
Assembleia Legislativa do Estado de Santa
Catarina (ALESC)

André Luiz Bernardi
Diretor-Geral

Lucia Helena Vieira
Diretora de Comunicagdo Social
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ERRATA

Em conformidade com a solicitacdo da Diretoria de Comunicagdo Social, fica definido que:

Nos itens 8.1.2.2.1 do Edital e 6.3.2.1 do Termo de Referéncia, onde se |é:

"A licitante deverd apresentar 3 (trés) "cases" (campanhas concebidas, criadas e distribuidas
por ela), com até cinco pecas cada, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da
forma de sua veiculacdo, exposicao ou distribuicdo."

Leia-se:
"A licitante devera apresentar 3 (trés) campanhas concebidas, criadas e distribuidas por ela,

com até cinco pecas cada, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculacdo, exposicdo ou distribuicdo."
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Resposta ao pedido de esclarecimento 01 (recebido em 04/10/2022):

(1) Com relagdo ao Envelope 2 — Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada:

O item 7.2.2.1 indica: “A via identificada do Plano de Comunicagdo Publicitdria teré o mesmo
teor da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.”

Pergunta 1: Devemos manter nessa via identificada a mesma formatagdo de pdgina e texto
adotada para o Envelope 1 — via ndo identificada, conforme expresso no item 7.2.1.3?
Pergunta 2: O texto de sintese de no maximo 1 (uma) pagina da ideia criativa do Envelope 1,
conforme detalhamento expresso pelo item 8.1.1.3, devera constar no Envelope 2, desde que
sem as pecas descritas, roteirizadas e “leiautadas”?

Resposta: As respostas a estas questdes nao cabem a Diretoria de Comunicagdo Social.

(2) Com relagao ao item 8.1.1.3.3 que expressa: “Entende se por “meio”: TV, Rddio, Internet
computadores (desktops, laptops, notebooks e assemelhados), Internet dispositivos méveis
(tablets e smartphones), Revista, Jornal, Midia exterior (outdoor, painéis assemelhados,
ponto de 6nibus, backbus, banca de revista etc.) e enxoval de campanha;”

Pergunta 1: O que, em termos de “meios”, compreende a constituicdo do “enxoval de
campanha”? E possivel explicar melhor do que se trata na perspectiva da Comissdo de
Licitacao?

Resposta: Entende-se por enxoval de campanha cartazete, mébile, banner, woobler, display de
balcdo, take-one, bandeirolas, adesivo de vitrine, adesivo promocional, display de monitor,
display de mesa, balcdo promocional.

(3) O item 8.1.1.4.4 especifica que “Todas as pegas apresentadas no quesito “Ideia Criativa”
(item 6.2.3 e seus subitens) devem estar contempladas na estratégia de Midia e Ndo Midia
proposta.”

Pergunta 1: Entendemos que todas as pecas criativas propostas deverdo estar contempladas
na Estratégia de Midia e Ndo Midia em termos de distribuicdo e orcamentacdo/precificacdo,
no entanto resta uma duvida: A Estratégia de Midia e Ndao Midia, embasada numa Estratégia
de Comunicacdo mais ampla, pode ir além, ou seja, pode apresentar/contemplar mais pecas
além das pecas criadas propostas (descritas, “leiautadas”, roteirizadas etc.) na Ideia Criativa?

Resposta: Sim, a Estratégia de Midia e Ndo Midia pode contemplar pecas além daquelas
apresentadas no quesito Ideia Criativa.

(4) Com relagdo ao Repertdrio (previsto no item 8.1.2.2 e 8.1.2.2.1) e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagao (previsto no item 8.1.2.3) temos a seguinte questao:

Pergunta: Como no meio publicitario é costume denominar os relatos de solugbes de
problemas de comunicagao de “cases”, os quais, em geral, tém estrutura de enredo de histéria
com exposicao de contexto de mercado, problema enfocado, a¢des de supera¢do do problema
e os resultados obtidos, perguntamos: os 3 (trés) cases solicitados no Repertério (item 8.1.1.2),
diferentemente dos 02 (mais muito sintéticos, focando nas pecgas e suas memdrias técnicas e
na problematica bdsica que se propuseram a resolver, sem aprofundar os detalhes como em

Palacio Barriga Verde

Rua Jorge Luz Fontes, 310 | Centro
CEP 88020-900 | Floriandpolis | SC
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geral é feito nos relatos completos? Se ndo, favor fornecer orientagdes que nos permitam
separar melhor o que se pede, em termos de “cases”, em cada um dos itens (8.1.2.2 e 8.1.2.3).

Resposta: A utilizacdo do termo "case" no item 8.1.2.2.1, relativo ao quesito "Repertdrio"”, de
fato pode gerar alguma confusao, razao pela qual serd retirado. Em sintese, o "Repertério" visa
a apresentar uma amostragem dos trabalhos ja realizados pela agéncia, enquanto que os
"Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagdo", tém por objetivo demonstrar a linha de
trabalho da proponente, para que a Subcomissao Técnica possa avaliar de que modo a agéncia
enfrentou diferentes problemas. Os itens 14.2.2 e 14.2.3, que tratam dos critérios de avaliacdo
do "Repertério" e dos "Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo"”, respectivamente,
podem ajudar a tornar ainda mais clara esta distin¢do.

(5) E possivel fornecer o link exato da plataforma/ferramenta de transparéncia, se é que este
sera o meio utilizado para divulgagao e acompanhamento de todas as etapas do processo
licitatdrio, incluindo as respostas dos questionamentos e etapas/fases do processo editalicio

em curso?

Resposta: A resposta a esta questdo ndo cabe a Diretoria de Comunicacdo Social.

Floriandpolis, 05 de outubro de 2022.

Lucia Helena Vieira

Diretora de Comunicagao Social

Palacio Barriga Verde
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No que cabe a Coordenadoria de Licitagdes e Contratos, seguem as respostas:

(1) Com relagdo ao Envelope 2 — Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada:

O item 7.2.2.1 indica: “A via identificada do Plano de Comunicagdo Publicitdria teré o mesmo
teor da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.”

Pergunta 1: Devemos manter nessa via identificada a mesma formatacdo de pagina e texto
adotada para o Envelope 1 — via ndo identificada, conforme expresso no item 7.2.1.3?

Resposta: Tendo em vista que o envelope n22 é utilizado para o cotejo com a via nao-
identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria, recomenda-se que seja apresentado com a
mesma formatacdo adotada para o envelope n21. No entanto, essa recomendagdo tem apenas
o intuito de facilitar o trabalho da Comissdao Permanente de LicitacGes, ndo constituindo
critério de desclassificacdo da proposta.

Pergunta 2: O texto de sintese de no maximo 1 (uma) pdagina da ideia criativa do Envelope 1,
conforme detalhamento expresso pelo item 8.1.1.3, devera constar no Envelope 2, desde que
sem as pecas descritas, roteirizadas e “leiautadas”?

Resposta: Sim, o texto descrito no item 8.1.1.3 devera estar incluido no envelope n22. Os
exemplos de pecas a que se referem os itens 8.1.1.3.1 e 8.1.1.3.2 ndo devem ser incluidos no
envelope n22.

(5) E possivel fornecer o link exato da plataforma/ferramenta de transparéncia, se é que este
sera o meio utilizado para divulgagao e acompanhamento de todas as etapas do processo
licitatério, incluindo as respostas dos questionamentos e etapas/fases do processo editalicio
em curso?

Resposta: Esclarecimentos serdo publicados no mesmo arquivo do Edital, que podera ser
retirado no link https://www.alesc.sc.gov.br/licitacao?numero-
contrato=000001%2F2022&cod-modalidade=3. Passados 2 dias Uuteis do envio dos
guestionamentos, as interessadas poderdo entrar em contato por meio do (48) 3221-2766
para consultarem se as respostas ja estdo publicas ou acompanharem consultando
diretamente o link acima. Para agilizar o processo, numeraremos as versdes dos arquivos da
seguinte forma: EC_001_22 Publicidade_07_11 22 Com_Esclarecimentos_v1, v2, v3..., desta
forma, quando solicitarem para download, pelo nome do arquivo ja sera possivel saber se tém
ou ndo a versao mais atualizada.

Rafael Batista dos Santos
Coordenador de Licitagdes e Contratos


https://www.alesc.sc.gov.br/licitacao?numero-contrato=000001%2F2022&cod-modalidade=3
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Resposta ao pedido de esclarecimento 02 (recebido em 06/10/2022):

1) Quais sdo as pecas corporificaras, quantas sdo e quais as pecas do enxoval?
Resposta: Conforme item 8.1.1.3.2 e 8.1.1.3.3 do edital, as pecas a serem apresentadas no
guesito ideia criativa estao limitadas a uma por meio, sendo que os meios aceitos sao:

1) TV

2) Radio

3) Internet computadores

4) Internet dispositivos moveis
5) Revista

6) Jornal

7) Midia exterior

8) Enxoval de campanha

E permitido apresentar no maximo um exemplo para cada um dos meios citados. Quantos e
quais meios serdo utilizados fica a critério da licitante. Apenas como exemplo, caso a agéncia
decida utilizar todos os meios permitidos, o nimero de pecas sera de, no maximo, 8 (oito).

O que se entende por enxoval de campanha foi explicado na resposta ao pedido de
esclarecimento 01.

2) Quem assina a campanha? A assembléia ou o Programa? Devemos manter o mesmo slogan
ja utilizado pela assembléia?
Resposta: Quem assina a campanha é a Assembleia. O uso de slogan fica a critério da licitante.

3) Existe algum site/LP/telefone/Endereco do programa que deve ser divulgado?
Resposta: Caso julgue adequado a campanha, a licitante pode indicar o site da Alesc
(www.alesc.sc.gov.br) como fonte de informacgdes.

4) Ao ler o Briefing ficamos na duvida em relagdo a campanha, se é para ser realizada com foco
na Alesc ou se é para ser especifico para o Programa. Favor esclarecer.

Resposta: conforme estipulado no item 2 do Briefing, o tema da campanha simulada é o
Programa Parlamento Jovem Catarinense.

Floriandpolis, 13 de outubro de 2022.

Lucia Helena Vieira

Diretora de Comunicagao Social

Palacio Barriga Verde

Rua Jorge Luz Fontes, 310 | Centro
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Fone (48) 3221 2822
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Resposta ao pedido de esclarecimento 03 (recebido em 06/10/2022):

1) A respeito do envelope padronizado fornecido pela ALESC, qual é a sua dimensdo?
Resposta: A resposta a esta questao ndo cabe a Diretoria de Comunicacgao Social.

2) Sobre as pecas que compdem a ldeia Criativa, ficamos com algumas duvidas. O item
8.1.1.3.2. cita que as pecas a serem apresentadas estdo limitadas a “uma peca para cada
meio”. O item subsequente, explica sobre o que seriam os “meios” citando alguns. H4 limite de
pegas a serem apresentadas?

Resposta: Conforme item 8.1.1.3.2 e 8.1.1.3.3 do edital, as pegas a serem apresentadas no
quesito ideia criativa estdo limitadas a uma por meio, sendo que os meios aceitos sdo:

1) TV

2) Radio

3) Internet computadores

4) Internet dispositivos moveis
5) Revista

6) Jornal

7) Midia exterior

8) Enxoval de campanha

E permitido apresentar no maximo um exemplo para cada um dos meios citados. Quantos e
quais meios serao utilizados fica a critério da licitante. Apenas como exemplo, caso a agéncia
decida utilizar todos os meios permitidos, o nimero de pecas sera de, no maximo, 8 (oito).

3) Ainda sobre isso, um dos meios citados é “enxoval de campanha”. O que seria isso?
Resposta: Verificar resposta ao pedido de esclarecimento 01.

4) Além das pecas exemplificadas, na simulagdo, podemos pensar em outras pegas ou a
proposta deve ser limitada ao numero das exemplificadas?
Resposta: Verificar resposta ao pedido de esclarecimento 01.

5) Se for limitado ao niumero de pecas exemplificadas, podemos utilizar um mesmo material
em diferentes veiculos, mesmo se houver pequenas alteracées de formatos, como por
exemplo um banner de midia programatica que possui diferentes tamanhos mas com a mesma
arte?

Resposta: Nao se aplica, ja que a Estratégia de Midia e Nao Midia pode contemplar mais pecas
do que as apresentadas no quesito Ideia Criativa.

6) Sobre a apresentacdo das pecas, podem ser apresentadas em A3? E formato real ou
reduzido?
Resposta: A resposta a esta questao ndo cabe a Diretoria de Comunicacgao Social.

7) E possivel a utilizagdo de mockups para melhor visualizacdo das pecas?

Resposta: Conforme item 8.1.1.3.2 do edital, "Os exemplos de pecas s6 poderao ser
apresentados sob a forma de roteiro, 'layout’, 'story board' impresso ou roteiro de 'spot’ de
radio". Nao serdo aceitos quaisquer outros formatos.
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8) Elas devem ser apresentadas encadernadas ou soltas?
Resposta: A resposta a esta questao ndo cabe a Diretoria de Comunicacgao Social.

9) Ainda sobre esse assunto, as agéncias podem usar o tipo de papel que julgarem mais
adequado (ex.: couché)? O mesmo entendimento também é valido para a gramatura do
papel?

Resposta: A resposta a esta questdo ndo cabe a Diretoria de Comunicagdo Social.

10) Sobre a apresentagdo das planilhas, tabelas e graficos da Estratégia de Midia e Nao Midia,
podem ser apresentadas em A3 e podem ter qualquer tamanho de margem?
Resposta: A resposta a esta questdo ndo cabe a Diretoria de Comunicagdo Social.

11) As planilhas podem ser apresentadas em formato paisagem e ter outras especificagdes,
como cores e o uso de negrito?
Resposta: A resposta a esta questdo ndo cabe a Diretoria de Comunicagdo Social.

12) Sobre utilizar midias digitais pagas em veiculos com precos em forma de leildo. Ha
fornecedores que utilizam tabelas préprias para comercializar midia nas redes sociais ou midia
programatica. Perguntamos: podem ser utilizados esses fornecedores ou todas as veiculagdes
em redes sociais deverdo ser organicas, sem qualquer impulsionamento?

Resposta: A alocacdo dos valores fica a critério da licitante, de acordo com a estratégia de
midia proposta.

Floriandpolis, 13 de outubro de 2022.

Lucia Helena Vieira

Diretora de Comunicacao Social

Palacio Barriga Verde

Rua Jorge Luz Fontes, 310 | Centro
CEP 88020-900 | Florianopolis | SC
Fone (48) 3221 2822
www.alesc.sc.gov.br



No que cabe a Coordenadoria de Licitagcdes e Contratos:

1) A respeito do envelope padronizado fornecido pela ALESC, qual é a sua dimensdo?
Resposta: o envelope serd padrao A4.

6) Sobre a apresentacdo das pecas, podem ser apresentadas em A3? E formato real ou
reduzido?

Resposta: Sim, as pecas podem ser apresentadas em A3, que deverd ser dobrado e
encadernado conjuntamente. Os textos devem ser em A4.

8) Elas devem ser apresentadas encadernadas ou soltas?
Resposta: Verificar resposta a pergunta 6

9) Ainda sobre esse assunto, as agéncias podem usar o tipo de papel que julgarem mais
adequado (ex.: couché)? O mesmo entendimento também é valido para a gramatura do
papel?

Resposta: Fica a critério da licitante, porém, conforme previsto em Edital, ndo podera haver
nenhum tipo de identificacdo

10) Sobre a apresentacdo das planilhas, tabelas e graficos da Estratégia de Midia e Ndo Midia,
podem ser apresentadas em A3 e podem ter qualquer tamanho de margem?
Resposta: Sim, conforme item 7.2.1.5 do edital.

11) As planilhas podem ser apresentadas em formato paisagem e ter outras especificacGes,
como cores e 0 uso de negrito?
Resposta: Sim, conforme item 7.2.1.5 do edital.

Rafael Batista dos Santos
Coordenador de Licitagdes e Contratos
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Resposta ao pedido de esclarecimento 04 (recebido em 11/10/2022):

1) Em relagdo a Ideia Criativa, gostariamos de saber quais marcas devem assinar a campanha.
Notamos a existéncia de trés Logos importantes: ALESC, Escola do Legislativo e Programa
Parlamento Jovem Catarinense. Acampanhadeve serassinadacom os Logos da ALESC + Escola
do Legislativo + Programa Parlamento Jovem Catarinense? Esses arquivos serao
disponibilizados? Se sim, em qual localizagdo?

Resposta: A assinatura da campanha deve ser da Alesc. A utilizacdo de logos fica a critério da
licitante. Ndo serdo disponibilizados arquivos.

Floriandpolis, 14 de outubro de 2022.

Lucia Helena Vieira

Diretora de Comunicacdo Social

Palacio Barriga Verde

Rua Jorge Luz Fontes, 310 | Centro
CEP 88020-900 | Floriandpolis | SC
Fone (48) 3221 2822
www.alesc.sc.gov.br
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Resposta ao pedido de esclarecimento 05 (recebido em 11/10/2022):

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

7.2.1.5 do edital -Apresentagdo das tabelas, graficos e planilhas

Questionamento 1:

As tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e Ndo Midia poderdo ser impressas em
formato paisagem?

Resposta: A resposta a esta questdo ndo cabe a Diretoria de Comunicagdo Social.

Questionamento 2:

Além do texto de duas paginas, mais o plano simulado de distribuicdo das pecas, é
permitida a inclusdo de anexos especificos, tais como dados estatisticos e de defesa de
Midia?

Resposta: Caso a licitante deseje apresentar essas informacdes, deverd fazé-lo na forma de
texto, dentro do limite de duas pdginas.

Questionamento 3: -

No caso dos valores de veiculagdao do meio Internet, que nao trabalham com tabelas

proprias, podemos usar a tabela de valores dos veiculos representantes dessas plataformas
digitais?

Resposta: A alocacdo dos valores fica a critério da licitante, de acordo com a estratégia de
midia proposta.

Questionamento 4:

Devemos citar e defender o periodo de campanha, dando referéncia aos dias e meses de
veiculagdo, ou podemos simular um periodo de 30 a 45 dias aleatério?

Resposta: Isso fica a critério da licitante.

8.1.1.3 - IDEIA CRIATIVA

Conforme questionamento anteriormente respondido, temos claro o limite de uma peca-
exemplo da Ideia Criativa por meio e, que na Estratégia de Comunica¢do e de Midia e Ndo
Midia podemos ter pecas além das exemplificadas.

Nosso pedido de esclarecimento é com relacdo ao nimero total de pegas que devem ser
exemplificadas na Ideia Criativa.

O edital determina os meios Radio, Internet, Revista, Jornal , Midia exterior ((outdoor, painéis,
pontos de O6nibus, backbus, banca de revista) e em resposta a questionamento feito por
licitante, a Comissdo exemplificou pecas do enxoval de campanha (cartazete, madbile,
banner...)?

Assim, para alinharmos as interpretacdes sobre o quesito, solicitamos definir de forma mais
clara,

1) na ideia Criativa, devem ser apresentados um exemplo de pega para os meios Radio,
Internet, Revista, Jornal + um exemplo de cada um dos tipos que aparecem dentro de Midia
Exterior (outdoor, painéis, pontos de 6nibus, backbus, banca de revista e

do Enxoval (cartazete, madbile, banner...), conforme o critério de escolha da licitante?

2) ou fica a critério da licitante escolher entre os tipos citados de Midia Exterior e do Enxoval?

Palacio Barriga Verde

Rua Jorge Luz Fontes, 310 | Centro
CEP 88020-900 | Florianopolis | SC
Fone (48) 3221 2822
www.alesc.sc.gov.br
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Resposta: Verificar respostas aos pedidos de esclarecimento 02 e 03.

8.1.2 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

O Conjunto de Informacdes referentes ao proponente, sub-quesitos

Questionamento 1

Além de textos, conforme define o edital, podemos utilizar tabelas, quadros, graficos,planilhas,
diagramas, fotos e outros recursos, para uma melhor apresenta¢do dos conteldos dos sub-
quesitos 8.1.2.1.1; 8.1.2.1.2;8.1.2.1.3;8.1.2.1.;4e 8.1.2.1.5 ?

Resposta: Apenas texto, conforme estipulado no item 8.1.2.1 do edital.

Questionamento 2

Os conteudos dos sub-quesitos 8.1.2.1 — Capacidade de Atendimento; 8.1.2.2 —
Repertério; e 8.1.2.3 — Relatos de Solu¢ées de Problemas de Comunica¢do devem ser
apresentados compondo um caderno Unico ou podem ser trés cadernos, um para cada
subquesito?

Resposta: A resposta a esta questao ndo cabe a Diretoria de Comunicacgao Social.

Floriandpolis, 14 de outubro de 2022.

Lucia Helena Vieira

Diretora de Comunicagao Social

Palacio Barriga Verde

Rua Jorge Luz Fontes, 310 | Centro
CEP 88020-900 | Florianopolis | SC
Fone (48) 3221 2822
www.alesc.sc.gov.br



No que cabe a Coordenadoria de Licitagdes e Contratos

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

7.2.1.5 do edital -Apresentacgdo das tabelas, graficos e planilhas

Questionamento 1:

As tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e Ndo Midia poderdo ser impressas em
formato paisagem?

Resposta: Sim.

8.1.2 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Questionamento 2

Os conteudos dos sub-quesitos 8.1.2.1 — Capacidade de Atendimento ; 8.1.2.2 —
Repertério; e 8.1.2.3 — Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunica¢do devem ser
apresentados compondo um caderno Unico ou podem ser trés cadernos, um para cada
subquesito?

Resposta: Fica a critério da licitante.

Rafael Batista dos Santos
Coordenador de LicitagGes e Contratos

Florianépolis, 14 de outubro de 2022.
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Resposta ao pedido de esclarecimento 06 (recebido em 13/10/2022):

A duvida trata-se sobre o item 11.4.2, relagao a Qualificagdo Técnica:

11.4.2 — A fim de certificar que a licitante possui capacidade técnica para desempenhar o
volume de servicos que a Alesc pretende solicitar, a agéncia deverd comprovar que prestou,
num periodo de 12 (doze) meses,servicos que correspondam a um investimento minimo de RS
3.000.000,00 (trés milhées de reais) por parte do anunciante.

A duvidaé: o periodode 12 (doze) mesesindicado é contabilizado a partir de qual data? A data
de publicacdo do Edital ou da entrega dos documentos?

Resposta: Qualquer periodode 12 (doze) meses serd aceito. Ou seja, caso a licitante necessite
apresentar varios atestados para comprovar o montante investido de RS 3.000.000,00 (trés
milhdes de reais) em doze meses, adata de inicio dos servicos do primeiro atestado e a data
de término dos servigcos do ultimo atestado ndo podem ter uma distancia superior a 12 meses.

Ndo hd necessidade de comprovacdo exata de 12 meses, podendo se comprovar o
cumprimento da exigéncia do edital em periodo inferior, como por exemplo em 6 meses, ou
11 meses e 15 dias, ou outras combinacdes, desde que respeitem o periodo mdaximo de 12
meses.

Os atestados podem ser do mesmo dia ou até de periodos sobrepostos. Por exemplo, dois
atestados de servicos prestados, um referente a 15/03/2021 até 15/04/2021 e outro referente
a 01/04/2021 a 30/04/2021.

Os atestados ndo poderdo se referir a servigos que ainda serdo realizados apds a data de
abertura da primeira sessao publica.

Seguem dois exemplos de somatdrio de atestados para ilustrar o cumprimento dessa
exigéncia:

Periodo de 12 meses
01/07/2021 30/06/2022
Atestado 01
De 01/07/2021 a 10/04/2022
R$ 2.500.000,00
Atestado 02
De 15/02/2022 a 30/06/2022
R$ 800.000,00

Palacio Barriga Verde

Rua Jorge Luz Fontes, 310 | Centro
CEP 88020-900 | Floriandpolis | SC
Fone (48) 3221 2822
www.alesc.sc.gov.br
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Periodo de 12 meses

21/10/2020 20/10/2021

Atestado 01
De 01/11/2020 a
15/12/2020
R$ 300.000,00

Atestado 02
De 01/12/2020 a 12/05/2021
R$ 1.200.000,00

Atestado 03
De 01/01/2021 a

20/02/2021
R$ 1.000.000,00
Atestado 04
De 12/08/2021
a 30/09/2021

R$ 500.000,00

Floriandpolis, 17 de outubro de 2022.

Lucia Helena Vieira

Diretora de Comunicacdo Social

Palacio Barriga Verde

Rua Jorge Luz Fontes, 310 | Centro
CEP 88020-900 | Florianopolis | SC
Fone (48) 3221 2822
www.alesc.sc.gov.br



Pedido de esclarecimento 07 (11/10/22)

No item 9.1 letra c, consta percentuais de honorarios especiais para a agéncia precificar.
Porém, no anexo Il na declara ndo tem espaco para precificar os honorarios especiais, ha
somente um espacgo.

Como devemos preencher o documento?

Resposta: O item b) do Anexo IIl (Proposta de Precos) refere-se ao desconto a ser concedido
sobre os honordrios e os honordrios especiais, e deve ser preenchido conforme o disposto no
item 15.2.2 do Edital.

Floriandpolis, 17 de novembro de 2022.

Rafael Batista dos Santos

Coordenador de Licitacdes e Contratos
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Resposta ao pedido de esclarecimento 08 (recebido em 14/10/2022):

(1) Com relagdo aos itens 8.1.1.3.2 e 8.1.1.3.3 temos a ponderar que: meios amplos, com
muitas possibilidades de abordagens e variagées de pegas criativas, como midia exterior e
internet (tanto computadores quanto dispositivos méveis), por exemplo, podem demandar
mais de uma pecga por meio para um melhor aproveitamento e efetividade de campanha. Ou
seja, a restricao de uma peca criativa para Radio, TV e Jornal, por exemplo, bem como para
outros meios menos amplos, ndo é tao limitante para a apresentacdo do potencial criativo
da campanha, mas para meios amplos como internet (diversas redes sociais e plataformas
com caracteristicas e aplicages diferentes) ou midia exterior (Busdoor, Backbus, Pontos de
Onibus, Empenas, Frontlights, Backlights, Triedros, Luminos, Placas, etc) é bastante
limitativo.

Assim, perguntamos: é possivel diferenciar os meios de internet, ndo sé por computador e
dispositivos mdveis, mas sim por canais/meios como o TikTok, Instagram, Facebook, Snapchat,
Twitter, linkedin, etc..? E assim, criar pecas diferentes para estes meios?

E no caso de pecas de ndo midia, seguindo esse raciocinio de amplidao, também é possivel
apresentar mais de uma peca?

Resposta: Ndo. As licitantes devem seguir o disposto no Edital, em conformidade ainda com as
respostas aos pedidos de esclarecimento ja publicadas.

Floriandpolis, 18 de outubro de 2022.

Lucia Helena Vieira

Diretora de Comunicac¢do Social

Palacio Barriga Verde

Rua Jorge Luz Fontes, 310 | Centro
CEP 88020-900 | Florianodpolis | SC
Fone (48) 3221 2822
www.alesc.sc.gov.br
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Resposta ao pedido de esclarecimento 09 (recebido em 17/10/2022):

Quantas pecas devem compor a ideia criativa? O briefing propGe 4 meios (televisdo, radio,
jornal impresso e sites de internet) ja as respostas dos questionamentos referente ao item
8.1.1.3.3 traz a possibilidade de até 8 pecas. Qual devemos seguir?

Resposta: A indicacdo de meios do item 6 do Briefing € o minimo exigido para a campanha

simulada, mas a licitante pode propor outros meios de veiculacdo além daqueles, desde que
respeitado o disposto nos itens 8.1.1.3.2 e 8.1.1.3.3, no que se refere ao quesito Ideia Criativa.

Floriandpolis, 20 de outubro de 2022.

Lucia Helena Vieira

Diretora de Comunicacdo Social

Palacio Barriga Verde

Rua Jorge Luz Fontes, 310 | Centro
CEP 88020-900 | Floriandpolis | SC
Fone (48) 3221 2822
www.alesc.sc.gov.br
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Resposta ao pedido de esclarecimento 10 (recebido em 17/10/2022):

1) Pecas digitais sequenciais como web série sdo consideradas como uma Unica peca?
Resposta: Ndo. Uma série é um conjunto de varias pecas.

2) No item 6 do Briefing onde fala que a campanha devera ser veiculado em "sites de
internet", o que devemos entender por site de internet?

Podemos considerar neste item também as redes sociais tais como Instagram, facebook,
tiktok, spotify entre outras, ou apenas publicidade programdtica em sites?

Resposta: Para efeitos deste Edital, redes sociais ndo sdo consideradas "sites". Considera-se

site o conjunto de documentos disponibilizados na Web por individuo ou empresa e que pode
ser acessado por computador, em endereco especifico.

Floriandpolis, 20 de outubro de 2022.

Lucia Helena Vieira

Diretora de Comunicac¢do Social

Palacio Barriga Verde

Rua Jorge Luz Fontes, 310 | Centro
CEP 88020-900 | Floriandpolis | SC
Fone (48) 3221 2822
www.alesc.sc.gov.br
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Resposta ao pedido de esclarecimento 11 (recebido em 18/10/2022):

Sendo assim, perguntamos: qual a diferenca entendida pela Comissdo de Licitagdo entre a
Internet computadores (desktops, laptops, notebooks e assemelhados) e a Internet
dispositivos mdveis (tablets e smartphones), ja que sdo tratadas como "meios" diferentes?
Seria apenas o formato final das pecas digitais veiculadas em cada uma? Exemplos: um post ou
banner visto no computador vai ter um formato diferente da mesma peca vista no celular ou
tablet. Favor confirmar.

Resposta: O formato das pecas veiculadas em computadores e em dispositivos méveis é
diferente, mas a licitante ndo esta obrigada a apresentar a mesma peca para os dois meios,
modificando apenas o formato. No meio "Internet dispositivos mdveis" incluem-se vdrias
midias que podem ser exploradas pela licitante, caso julgue adequado a campanha proposta, e
atendo-se ao limite de uma peca por meio.

No mesmo item 8.1.1.3.2, fala-se em meio "convencional ou ndo convencional". Favor
diferenciar qual é o entendimento de cada um (convencional / ndo convencional).

Resposta: Os meios aceitos para apresentacdo das pecas corporificadas do quesito ideia
criativa ja foram explicados na resposta ao pedido de esclarecimento 02. Tendo dito isso,
esclarecemos que consideramos convencionais os meios mais tradicionais, como TV, radio e
jornal, por exemplo. Esta classificacdo (convencional ou ndo convencional), porém, ndo
interfere na formulacdo da proposta da licitante, ja que ela deve seguir o disposto no item
8.1.1.3.3 (explicado na resposta ao pedido de esclarecimento 02), que estabelece quais os
tipos de meios permitidos.

Floriandpolis, 21 de outubro de 2022.

Lucia Helena Vieira

Diretora de Comunicac¢do Social

Palacio Barriga Verde

Rua Jorge Luz Fontes, 310 | Centro
CEP 88020-900 | Floriandpolis | SC
Fone (48) 3221 2822
www.alesc.sc.gov.br
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Resposta ao pedido de esclarecimento 12 (recebido em 20/10/2022):

Em relagdo a utilizagdo de midia em Internet, podemos considerar investir em sites fazendo
midia paga com banners de internet e midia paga em sites como Instagram e Facebook?

Resposta: Conforme respostaao pedido de esclarecimento 10, para efeitos deste Edital (mais

especificamente do disposto no item 6 do Briefing), redes sociais ndo sdo consideradas sites.
Verificar também a resposta ao pedido de esclarecimento 09.

Floriandpolis, 21 de outubro de 2022.

Lucia Helena Vieira

Diretora de Comunicacdo Social

Palacio Barriga Verde

Rua Jorge Luz Fontes, 310 | Centro
CEP 88020-900 | Floriandpolis | SC
Fone (48) 3221 2822
www.alesc.sc.gov.br
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Resposta ao pedido de esclarecimento 13 (recebido em 25/10/2022):

Em relagdo ao item 9- DA REMUNERAGAO DA AGENCIA, o edital cita o texto abaixo destacado
em amarelo os percentuais que devem ter os honorarios e honordrios especiais — que sdo
diferentes, e que os valores devem ser preenchidos no ANEXO IlI:

9.1 — Na execucdo dos servicos contratados a agéncia serd assim remunerada, em
conformidade com as disposi¢cGes da Lei Federal n2 4.680 de 18/06/1965, bem como, com os
descontos que serdo informados na Proposta de Precos (Anexo Ill):

a) Custos internos — Servigos internos (aqueles executados pela prépria agéncia), serdo pagos
pela ALESC com base na Tabela Referencial de Pregos vigente do SINAPRO/SC, aplicando-se o
percentual de desconto oferecido pela CONTRATADA em sua proposta de precos.

b) Honorarios — Honorarios de 13,50% (treze inteiros e cinquenta centésimos por cento) a
15,00% (quinze por cento), conforme Proposta de Precgos apresentada pela CONTRATADA,
incidentes sobre os pregos de suprimentos externos e servigos especializados prestados por
fornecedores.

¢ ) Honorarios especiais - Honorarios especiais de 9% (nove por cento) a 10,00% (dez por
cento), conforme proposta de pregos apresentada pela CONTRATADA, incidentes sobre os
precos de suprimentos externos e servicos especializados prestados por fornecedores, quando
a responsabilidade da Agéncia se limitar exclusivamente a contratacdo ou pagamento do
servico ou suprimento.

Entretanto, no ANEXO lll s6 ha espaco para preenchimento de um dos itens. Se no texto do
edital os percentuais sao diferentes, onde iremos preencher o segundo percentual de
desconto?

Resposta: Os percentuais a serem preenchidos no Anexo Ill do edital sdo referentes ao
DESCONTO que serd concedido pela agéncia a Alesc sobre os custos internos (item "a" do
Anexo Ill) e sobre os honorarios e honordrios especiais (item "b" do Anexo Ill). Ndo sdo os
valores finais dos honorarios que se pretende cobrar.

Desta forma, aplicando-se o desconto de 0% a 10% sobre os honorarios de 15%, chega-se a
remunerac¢ao entre 15% e 13,5%. De igual modo, aplicando-se o desconto de 0% a 10% sobre
os honorarios especiais de 10%, chega-se a remunerac¢do entre 9% e 10%.

Verificar a clausula 15 do edital, em especial os itens 15.2.1, 15.2.2 e 15.3, além da resposta ao
pedido de esclarecimento 07.

Floriandpolis, 27 de outubro de 2022.

Lucia Helena Vieira

Diretora de Comunicacdo Social

Palacio Barriga Verde

Rua Jorge Luz Fontes, 310 | Centro
CEP 88020-900 | Floriandpolis | SC
Fone (48) 3221 2822
www.alesc.sc.gov.br
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Resposta ao pedido de esclarecimento 14 (recebido em 25/10/2022):

Gostaria de confirmar quantidade de pecas para desdobramento da campanha simulada e
quais pecas deverdo constar na entrega final.

Resposta: Verificar as respostas aos pedidos de esclarecimento 02, 03 e 09.

Floriandpolis, 27 de outubro de 2022.

Lucia Helena Vieira

Diretora de Comunicac¢do Social

Palacio Barriga Verde

Rua Jorge Luz Fontes, 310 | Centro
CEP 88020-900 | Floriandpolis | SC
Fone (48) 3221 2822
www.alesc.sc.gov.br
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Resposta ao pedido de esclarecimento 15 (recebido em 25/10/2022):

Prezada Comissdo de Licita¢do, seque duvida referentes ao processo de Edital de Concorréncia
N2001/2022

8.1.2.1 — Capacidade de Atendimento, constituida de textos em que a licitante apresentarad:
8.1.2.1.1 — Clientes: relacGo nominaldos principais clientes atendidos pela licitante a época da
apresentacdoEdital Concorréncia 001/2022 (0519583) SEI 22.0.000006520-3 / pg. 8 da
Proposta Técnica, com a especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles;
8.1.2.1.2 — Equipe: quanBlfica¢do e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo
nome, formagdo e experiéncia), dos profissionais que estardo a disposicdo da execugdo dos
servigos a ALESC,discriminando as suas dreas de atuagdo;

8.1.2.1.3 — Infraestrutura: as instalac¢bes, a infraestrutura e os recursos materiais que estaréo
a disposicdo para a execugdo do contrato;

8.1.2.1.4 — SistemdBlca de atendimento, detalhando as obriga¢bes a serem cumpridas pelo
setor de atendimento da licitante na execu¢do do Contrato, e discriminando os prazos a serem
praPlcados (em condicbes normais de trabalho) na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na
elaboragdo de plano de midia;

8.1.2.1.5 — Informacées de markeBng: discrimina¢Go das informagcées de markeBng e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que
colocardo regularmente a disposicdo da ALESC, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato.

poderdo ser apresentadas imagens, fotos, grdficos e ilustracbes na composicdo do caderno?

Resposta: Verificar a resposta ao pedido de esclarecimento 05.

Floriandpolis, 27 de outubro de 2022.

Lucia Helena Vieira

Diretora de Comunicac¢do Social
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Resposta ao pedido de esclarecimento 16 (recebido em 25/10/2022):

Prezados membros da Comissao de licitacdes da ALESC, temos as seguintes duvidas que
respeitosamente solicitamos sejam dirimidas:

Com relacdo ao item 9 do ANEXO Ill = BRIEFING, “Esforcos anteriores de comunicagdo: Ainda
ndo foirealizada nenhuma campanha publicitdria a respeito do Parlamento Jovem. A
divulgagdo das atividades do Programa sempre foi feita por meio de cobertura jornalistica
pelos canais de comunicagdo vinculados a Diretoria de Comunicagdo Social.”

Pergunta: Existe uma logo oficial do Programa Parlamento Jovem? Caso ndo haja, podemos
sugerir uma logo para assinatura do programa? E, caso esta seja apresentada integrada aos
layouts e story boards, a mesma serd considerada como “uma peca”? Ou entende-se que se
trata de um elemento conceitual que faz parte dos aspectos visuais da campanha?

Resposta: A utilizacdo de logos fica a critério das licitantes. Ndo serdo disponibilizados
arquivos. Se a logo forapresentada como parte integrante de uma peca, ndo serd considerada
como outra pega.

Floriandpolis, 27 de outubro de 2022.

Lucia Helena Vieira

Diretora de Comunicac¢do Social
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Questionamento 17 (recebido em 25/10/2022)

Pergunta
Com relagdo ao item 8.1.2.3.3 "As duas paginas do relato deverdo estar assinadas pelo autor do
referendo"

Pergunta-se: Assinaturas eletrénicas serao aceitas nos Cases? Exemplo assinatura através da
ferramenta DocuSign.

Caso seja aceita, uma cépia em PDF e a versdo digital salva no pen drive seria considerada
legalmente valida?

Reposta: Assinaturas eletronicas serdo aceitas desde que seja possivel comprovar a autenticidade
por meio de empresas devidamente certificadas

Floriandpolis, 27 de outubro de 2022

Rafael Batista dos Santos
Coordenador de Licitaces e Contratos
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Resposta ao pedido de esclarecimento 18 (recebido em 27/10/2022):

De acordo com a resposta aos Esclarecimentos mais recentes (dia 20/10/22):

“Resposta ao pedido de esclarecimento 10 (recebido em 17/10/2022):

1) Pecas digitais sequenciais como web série sdo consideradas como uma Unica pega?
Resposta: Ndo. Umasérie é um conjunto de varias pecas”; ficamos com a seguinte duvida: em
outros meios que utilizem a mesma légica sequencial, por exemplo um andncio com varias
paginas em sequéncia, ou até um post carrossel, que utilize varios cards ou etapas (como é
préprio desta pecadigital); a Comissdo de Julgamento da presente licitagcdo vai entender como

pecas Unicas ou varias pecas?

Em outras palavras, mais especificamente perguntando: o post carrossel com varios cards é
considerado uma peca apenas ou sera considerado como varias pecas?

E 0 anlncio com vdrias paginas sequenciais sera entendido como uma sé peca, ou como varias
pecas?

Resposta: Tanto o post carrossel com varios cards, como o anuncio com vdrias paginas serao
considerados como varias pecas.

Floriandpolis, 31 de outubro de 2022.

Lucia Helena Vieira

Diretora de Comunicagao Social
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Resposta ao pedido de esclarecimento 19 (recebido em 27/10/2022):

1- E correto afirmar que o Envelope 1 pode ser retirado na ALESC até o dia 04/11?

Resposta: A resposta a esta questdo ndo cabe a Diretoria de Comunicacdo Social.

2- A numeracao das pdginas do Envelope n. 1também deverd ser feita em Arial tamanho 127
Resposta: A resposta a esta questdo ndo cabe a Diretoria de Comunicag¢ao Social.

3- As tabelas, gréficos e planilhas da estratégia de midia e ndo midia poderdo ser apresentadas
na orientagdo retrato e/ou paisagem?

Resposta: Verificar resposta ao pedido de esclarecimento 03 e 04.

4- Disp0Oe o Edital que:

8.1.1.4.1 — Deve ser apresentado, anexo ao texto, plano simulado de distribuicdo das pecas
(plano de midia), composto por tabelas, graficos ou planilhas;

8.1.1.4.2 — Deve serapresentado quadro resumo que identifique as pecas a serem veiculadas
ou distribuidas e suas respectivas quantidades, insercdes e custos nominais de producao e de
veiculacdo.

Assim, questiona-se: na estratégia de midia e ndo midia, como anexo, sé poderd ter um plano
de midia e um quadro resumo, ou seja, no maximo 02 tabelas/planilhas, OU a licitante pode
apresentar quantas tabelas, planilhas, graficos julgar necessdrio, inclusive com informacdes
que julgar pertinente, como, por exemplo, penetracdo de midias e etc? Aqui solicita-se uma
resposta bem esclarecida, a fim de que nenhuma licitante reste prejudicada.

Resposta: Conforme o item 8.1.1.4.1, as tabelas, graficos ou planilhas sdo o que compdem o
plano simulado de distribuicdo das pecas (plano de midia). Portanto, os anexos a serem
apresentados sdo apenas o plano de midia e o quadro resumo. Verificar ainda a resposta ao
pedido de esclarecimento 05.

5- E possivel disponibilizar a logo a ser usada nas pecas publicitarias?
Resposta: Verificar resposta ao pedido de esclarecimento 16.

6- Como devemos assinar a campanha: Assembleia Legislativa do Estado de Santa Catarina —
ALESC ou somente ALESC?

Resposta: Seguir o padrdo de assinatura das campanhas anteriores disponibilizadas no link
constante do item 9 do Briefing.

7- Qual o slogan utilizado hoje pela ALESC?

Resposta: Verificar as campanhas anteriores disponibilizadas no link constante do item 9 do
Briefing.
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8- E correto afirmar que fica a critério de cada licitante a quantidade de exemplos de pecas
apresentadas no quesito Ideia Criativa?

Resposta: Verificar as respostas aos pedidos de esclarecimento 02, 03 e 09.

9- E correto afirmar que fica a critério de cada licitante a escolha dos meios a serem utilizados
na campanha simulada?

Resposta: Verificar as respostas aos pedidos de esclarecimento 02, 03 e 09.

10- E correto afirmar que fica a critério de cada licitante quantos meios usard na campanha
simulada?

Resposta: Verificar as respostas aos pedidos de esclarecimento 02, 03 e 09.

11-E correto afirmar que uma mesma peca pode ser usada em mais de um meio? Ex: video
para televisdo e redes sociais?

Resposta: Se a pergunta esta se referindo a utilizar no plano de distribuicdo uma mesma peca
para mais de um meio, sim, fica a critério da licitante. A quantidade de pecas que podem ser
corporificadas no quesito Ideia Criativa é de no maximo uma por meio, conforme itens
8.1.1.3.2 € 8.1.1.3.3 do Edital.

12- E correto afirmar que nem todas as pecas sugeridas para a campanha simulada devem
estar corporificadas na Ideia Criativa?

Resposta: Verificar a resposta ao pedido de esclarecimento 01.

13- E permitida a indicagdo sucinta em cada peca para melhor compreens3o da Subcomissio,
ex: spot para radio?

Resposta: Pode-se incluir indicacdo sucinta do meio a que se destina a peca.

14-E permitida a inclusdo de mais de um exemplo de peca na mesma pagina ou cada exemplo
de peca deve vir em uma pagina?

Resposta: A resposta a esta questdao nao cabe a Diretoria de Comunicacao Social.

15-E permitida a inclusdo de mais de uma tabela, planilha, grafico, na mesma pégina ou cada
tabela, planilha, grafico, deve vir em uma pégina?

Resposta: A resposta a esta questdo ndo cabe a Diretoria de Comunicag¢ao Social.
16-E correto afirmar que a formatacdo do Envelope n. 3 fica a critério de cada licitante, como,
por exemplo, encadernacao, fonte, tamanho de fonte, uso de negrito e sublinhado, uma vez

qgue é um envelope identificado?

Resposta: A resposta a esta questdo ndo cabe a Diretoria de Comunicacdo Social.
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17-Dispde o Edital que:

6.2.3.3. Entende se por “meio”: TV, Radio, Internet computadores (desktops, laptops,
notebooks e assemelhados), Internet dispositivos moveis (tablets e smartphones), Revista,
Jornal, Midia exterior (outdoor, painéis assemelhados, ponto de 6nibus, backbus, banca de
revista etc.) e enxoval de campanha

Sendo assim, questiona-se: considerando que é permitido o uso de UMA peca por meio e o
Edital definiu/permitiu o uso de 8 meios, sendo eles:

1-Tv,

2- Radio,

3- Internet computadores (desktops, laptops, notebooks e assemelhados),

4- Internet dispositivos méveis (tablets e smartphones),

5- Revista,

6- Jornal,

7- Midia exterior (outdoor, painéis assemelhados, ponto de 6nibus, backbus, banca de revista
etc.)

8- enxoval de campanha

Caso a licitante opte por apresentar UMA peca do MEIO Internet computadores e UMA peca
do MEIO internet dispositivos mdveis, solicita-se melhor esclarecimento acerca disso. Ex:
internet computadores: banner para sites? Internet dispositivos moveis: card para redes
sociais? Ndo ficou muito claro essa exigéncia. Aqui solicita-se esclarecimento detalhado, a fim
de que nenhuma licitante reste prejudicada.

Resposta: Os tipos de pecas que serdo apresentados ficam a critério da licitante. Para fins
deste Edital, "Internet Computadores" e Internet Dispositivos Mdveis" sdo considerados meios
distintos. As licitantes devem levar em conta o disposto no item 6 do Briefing, esclarecido
nesse ponto pela resposta ao pedido de esclarecimento 10.

18-Ainda, digamos que a licitante opte por apresentar um video para televisdo e um card para
redes sociais, englobadas como internet dispositivos moéveis. E possivel sugerir a inser¢do do

video da TV nas redes sociais da ALESC mesmo as redes sociais ja ter uma peca (card)?

Resposta: O limite de uma peca por meio é referente ao quesito Ideia Criativa e ndo se aplica
a Estratégia de Midia e Nao Midia. Verificar a resposta ao pedido de esclarecimento 01.

Floriandpolis, 31 de outubro de 2022.

Lucia Helena Vieira

Diretora de Comunicac¢do Social
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No que cabe a Coordenadoria de Licitagées e Contratos:

1 - E correto afirmar que o Envelope 1 pode ser retirado na ALESC até o dia 04/11?
Resposta: Correto.

2 - A numeracdo das pdginas do Envelope n. 1 também devera ser feita em Arial tamanho 12?
Resposta: A critério da concorrente.

14 - E permitida a inclusdo de mais de um exemplo de peca na mesma pagina ou cada exemplo de
peca deve vir em uma pagina?
Resposta: A critério da concorrente.

15 - E permitida a inclusdo de mais de uma tabela, planilha, grafico, na mesma pagina ou cada tabela,
planilha, gréfico, deve vir em uma pagina?
Resposta: A critério da concorrente.

16 - E correto afirmar que a formatacdo do Envelope n. 3 fica a critério de cada licitante, como, por
exemplo, encadernagdo, fonte, tamanho de fonte, uso de negrito e sublinhado, uma vez que é um
envelope identificado?

Resposta: A critério da concorrente.

Floriandpolis, 01 de novembro de 2022.

Rafael Batista dos Santos
Coordenador de Licita¢gdes e Contratos
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Resposta ao pedido de esclarecimento 20 (recebido em 28/10/2022):

O item 9.1 dispde que honorarios e honorarios especiais serdo remunerados com base nos
descontos conforme abaixo:

" b) Honorarios — Honorarios de 13,50% (treze inteiros e cinquenta centésimos por cento) a
15,00% (quinze por cento), conforme Proposta de Precos apresentada pela CONTRATADA,
incidentes sobre os pregos de suprimentos externos e servigos especializados prestados por
fornecedores.

c ) Honorarios especiais - Honorarios especiais de 9% (nove por cento) a 10,00% (dez por
cento), conforme proposta de precos apresentada pela CONTRATADA, incidentes sobre os
precos de suprimentos externos e servigos especializados prestados por fornecedores, quando
a responsabilidade da Agéncia se limitar exclusivamente a contratacdo ou pagamento do
servigo ou suprimento."

N3do obstante, paraa propostade precos deveremos prever o desconto relativo aos honordarios
e honordrios especiais de acordo com os percentuais indicados no item 15.2.2 do instrumento
convocatério.

Com isso, questiona-se:

Qual a porcentagem referencial que deverd ser utilizada na elaboracdo do plano de midia
simulado? As previstas pelo item 9.1 (alineas b e c¢) do edital, ou as mesmas que iremos aplicar

na proposta de precos?

Resposta: Verificar o item 8.1.1.4.5, alinea c, do Edital.

Floriandpolis, 01 de novembro de 2022.

Lucia Helena Vieira

Diretora de Comunicagao Social
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